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บทคดัย่อ 
 

การค้นคว้า อิสระ น้ี ศึกษา ปัจจัย ท่ี มี ผล ต่อการส่ งออก เพชร เ จียระไนของไทย                                
ไปฮ่องกงและเปรียบเทียบความส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป
ฮ่องกง  โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลาเป็นรายไตรมาส ตั้งแต่ไตรมาสท่ี 1 ปี พ.ศ. 2551 ถึง 
ไตรมาสท่ี 4 ปี พ.ศ. 2555 รวม 20 ไตรมาส และวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยเคร่ืองมือทางเศรษฐมิติแบบ
สมการถดถอยพหุเชิงซ้อน (Multiple Regression Model) และใชว้ิธีการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิแบบ
ก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด (Ordinary Least Squares – OLS) 

ผลการวเิคราะห์ขอ้มูล พบวา่ ปัจจยัอิสระในแบบจ าลองน้ีสามารถอธิบายการเปล่ียนแปลง
โดยรวมของการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงไดท่ี้ร้อยละ 96.60 ทั้งน้ีปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด ไดแ้ก่ รายไดเ้ฉล่ียต่อหวัของประชากรฮ่องกง ซ่ึงถา้
เพิ่มข้ึนร้อยละ 1 จะท าให้ปริมาณการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงเพิ่มข้ึนร้อยละ 0.9882 
ส าหรับปัจจยัด้านราคา พบว่า ถ้าราคาเพชรเจียระไนของไทยเพิ่มข้ึนร้อยละ 1 จะท าให้ปริมาณการ
ส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ 0.3577  ปัจจัยอ่ืน ๆ ได้แก่ อตัราแลกเปล่ียน
เงินตราต่างประเทศ คุณภาพของเพชร และการออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออก
เพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 

ขอ้สรุปของงานวจิยัน้ีเสนอแนะให้ผูป้ระกอบการเพชรเจียระไนของไทยมีการปรับเปล่ียน
กลยุทธ์ทางการตลาดท่ีมีอยู่เดิมให้สอดคล้องกบัสภาพเศรษฐกิจและรายได้ของผูซ้ื้อในฮ่องกง อนั
ส่งผลให้เพิ่มปริมาณการส่งออกเพชรเจียระไนไปฮ่องกงให้มากข้ึนได้  นอกจากนั้นควรมีการจา้ง
แรงงานท่ีมีฝีมือและทกัษะสูง อนัจะส่งผลใหเ้พิ่มผลิตภาพของการผลิต ช่วยลดตน้ทุนการผลิตลงและ
สามารถควบคุมราคาเพชรเจียระไนได ้
ค าส าคัญ : ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออก  เพชรเจียระไน  
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ABSTRACT 
 
 The independent study aims to investigate the factors that affected Thailand’s export of cut 
diamonds to Hong Kong, and to compare the significance of the factors affecting Thailand’s export of cut 
diamonds to Hong Kong. The study employed secondary time series data of 20 quarters starting from the 
first quarter of B.E. 2551 to the fourth quarter of B.E. 2555. The data were analyzed by using the 
econometric method. The study employed the Multiple Regression Models and estimated model 
parameters by using the Ordinary Least Square method (OLS). 
 The analytical results showed that the independent factors in the model could explain the overall 
change in Thailand’s export of cut diamonds to Hong Kong at 96.60%. The factor that affected Thailand’s 
export of cut diamonds to Hong Kong the most was per capita income in Hong Kong. When there was an 
increase in per capita income in Hong Kong by 1%, Thailand’s export of cut diamonds to Hong Kong 
increased by 0.9882%. As per the price effect, the study indicated that when the price of Thailand’s export 
of cut diamonds increased by 1%, there would be a decrease in Thailand’s export quantity of cut diamonds 
to Hong Kong by 0.3577%. The other factors, i.e. currency exchange rates, diamond quality, and design of 
diamond ornaments did not have the significant impact on Thailand’s export of cut diamond to Hong Kong. 

The conclusion of this study suggests that Thai entrepreneurs of cut diamonds should adjust 
the marketing strategy in line with the economic condition and buyers’ income in Hong Kong. This 
can boost Thailand’s export quantity of cut diamonds to Hong Kong. Further, high skilled 
employees should be hired in order to raise the producticity and lower the production cost. Thus, the 
price of cut diamond could be controlled.  
Key words: Factors Affecting Cut Diamond Export 



จ 

 

กติตกิรรมประกาศ 
 

การคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปดว้ยความอนุเคราะห์อย่างดียิ่งจาก ดร.นพวรรณ 
พจน์พิศุทธิพงศ์ อาจารยท่ี์ปรึกษาการคน้ควา้อิสระ  ตลอดจน  ดร.อุมาวสี ศรีบุญลือและ ดร.ฉายรว ี
อนามธวชั  ท่ีไดก้รุณาเสียสละเวลาตรวจสอบแกไ้ขและใหค้  าแนะน าเก่ียวกบัการวจิยัเป็นอยา่งดี 

ขอขอบคุณเพื่อน ๆ นักศึกษา มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ทุกท่านส าหรับ
มิตรภาพ ก าลงัใจ และความช่วยเหลือจนสามารถท าใหก้ารคน้ควา้อิสระน้ีส าเร็จไปไดด้ว้ยดี 

คุณค่าและประโยชน์ของการคน้ควา้อิสระฉบบัน้ี  ขอมอบแด่ บิดา  มารดา ครูอาจารย ์ ท่ี
ได้อบรมสั่งสอนและให้ความรู้แก่ผูศึ้กษา  ตลอดจนทุกท่านท่ีมีส่วนส าคัญต่อความส าเร็จของ
งานคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีหากการศึกษาคร้ังน้ีมีบทความใดขาดตกบกพร่อง หรือไม่สมบูรณ์ผูศึ้กษา
ขอกราบอภยัมา ณ โอกาสน้ีด้วย 

 
    ขนิษฐา  มีสนาม 

 
 

  



ฉ 

 

สารบัญ 
 

 หนา้ 
บทคดัยอ่ภาษาไทย............................................................................................................... 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ.......................................................................................................... 

ค 
ง 

กิตติกรรมประกาศ............................................................................................................... จ 
สารบญั.…………………………………………………………………………...………. ฉ 
สารบญัตาราง....................................................................................................................... ซ 
สารบญัภาพ.......................................................................................................................... ฌ 
บทท่ี  
1.  บทน า…………………………………...…………………………….…...………….. 1 
                  1.1 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา ……………………................ 1 
                  1.2 วตัถุประสงคก์ารวจิยั..........……….…………………........................... 4 
                  1.3 สมมติฐานการวิจยั...………………….…………….............................. 4 
                  1.4 ขอบเขตของการวจิยั..…………………………..................................... 4 
                  1.5 ค าจ ากดัความในการวิจยั.....…………………………............................ 5 
                  1.6 กรอบแนวคิดในการวจิยั .......……………............................................. 6 
                  1.7 ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ.....………………………….......................                6 
2.  เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง....................................................................................... 7 
 2.1 แนวคิดและทฤษฎีอุปสงค.์....................……………............................. 

2.2 ความยดืหยุน่ของอุปสงค.์....................................................................... 
2.3 ทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค.......................................................... 
2.4 การตลาดธุรกิจ........................................................................................ 
2.5 โครงสร้างอุตสาหกรรมเพชรของโลก....................................................            

7 
10 
13 
18 
20 

 2.6 โครงสร้างอุตสาหกรรมเพชรในไทย…………...................................... 
2.7 โครงสร้างของธุรกิจการคา้เพชร............................................................. 
2.8 เพชรรูปทรงต่าง ๆ ................................................................................. 
2.9 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง…….......................................................................... 
 
 

21 
22 
23 
29 



ช 

 

 สารบัญ (ต่อ) 
 

บทท่ี                                                                                                                                               
3.  วธีิด าเนินการวจิยั........................................................................................................  
 3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง.......................................................................
 3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั.......................................................................... 

3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มูล.............................................................................
 3.4 วธีิการวเิคราะห์ขอ้มูล.............................................................................. 
4.  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูล……………………………………………………..….……. 
5.  สรุปผลการวเิคราะห์  การอภิปรายผล  และขอ้เสนอแนะ........................................
 5.1 สรุปผลการวจิยั......................................................................................... 

5.2 การอภิปรายผลการวจิยั............................................................................ 
5.3 ขอ้เสนอแนะท่ีไดจ้ากการวจิยั.................................................................. 
5.4 งานวจิยัท่ีเก่ียวเน่ืองในอนาคต.................................................................. 

บรรณานุกรม.................................................................................................................. 
ภาคผนวก........................................................................................................................ 
 ภาคผนวก ก  ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษา.............................................................
 ภาคผนวก ข  ผลการวิเคราะห์โดยวธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด............................... 
ประวติัผูเ้ขียน.................................................................................................................. 

  

 
 

หนา้ 

36 
36 
37 
39 
40 
48 
51 
51 
52 
53 
54 
55 
58 
59 
61 
66 

 

   
   
   
   

 
 
 
 

 



ซ 

 

สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี หนา้ 
 1.1  สถิติการส่งออกเพชรของไทย เดือนมกราคม - สิงหาคม ปี 2554 และ 2555........... 3 
 4.1  ความสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระในสมการ............................................................... 49 
 4.2  ผลการทดสอบ Serial Correlation LM-Test............................................................ 50 
 4.3  ค่าสถิติของการตรวจสอบสมการดว้ยวธีิการ White's Heteroskedasticity test........ 50 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 



ฌ 

 

สารบัญภาพ 
 

ภาพท่ี หนา้ 
 1.1  แนวคิดในการวจิยั.......................……….…….......................................................... 
2.1  เพชรรูปทรงต่างๆ.......................................................................................................
2.2  รูปกลม เหล่ียมเกสร (Round Shape : Brilliant Cut)................................................... 
2.3  รูปส่ีเหล่ียม เหล่ียมพรินเซสส์ (Princess Cut)............................................................ 
2.4  รูปหวัใจ (Heart Shape).............................................................................................. 
2.5  รูปหยดน ้า (Pear Shape).............................................................................................  
2.6  รูปมาร์คีส์ (Marquise Shape).....................................................................................  
2.7  รูปไข่ (Oval Shape).................................................................................................... 
2.8  รูปส่ีเหล่ียมมรกต (Emerald Shape)...........................................................................  
2.9  รูปเรเดียน (Radiant Cut)............................................................................................  

 
 

6 
24 
25 
26 
26 
27 
27 
28 
29 
29 

 
 

 



 

 

บทที ่1 

 

บทน ำ 

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

สภาวการณ์ในปัจจุบนั การคา้ระหวา่งประเทศเป็นปัจจยัส าคญัอย่างยิ่งต่อการพฒันาประเทศ 
เน่ืองจากประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกมีความจ าเป็นท่ีจะต้องขยายตลาดและการลงทุนในธุรกิจต่าง ๆ สู่
ประเทศอ่ืน ๆ ขณะเดียวกนัก็จ  าเป็นท่ีจะตอ้งเปิดประเทศของตนเพื่อเปิดโอกาสให้ประเทศอ่ืน ๆ เขา้
มาเปิดตลาดการคา้และขยายการลงทุนในประเทศของตน ส าหรับประเทศไทยนั้นมีการพึ่งพารายได้
จากการคา้ระหวา่งประเทศมากพอสมควร นบัตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั รายไดจ้ากการส่งออกท่ีส าคญั
ของไทยได้แก่ สินคา้เกษตรและพฒันามาเป็นสินคา้อุตสาหกรรมและบริการในปัจจุบนั ยิ่งนับวนั
การคา้ระหวา่งประเทศยิง่มีความส าคญัต่อเศรษฐกิจไทยมากยิง่ข้ึน  

อญัมณีและเคร่ืองประดบัเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความส าคญัต่อการขบัเคล่ือนระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศไทย ดว้ยเป็นสินคา้ท่ีสามารถสร้างรายไดจ้ากการส่งออกเขา้สู่ประเทศไดปี้ละนบัหม่ืน
ลา้นเหรียญสหรัฐ ในปี 2554 ท่ีผา่นมา อญัมณีและเคร่ืองประดบัจดัเป็นสินคา้ส่งออกท่ีส าคญัในล าดบั
ท่ี 4 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 5.38 ของมูลค่าการส่งออกโดยรวมของไทย รองจากรถยนต์ คอมพิวเตอร์ 
และน ้ ามนัส าเร็จรูป ตามล าดบั อีกทั้งยงัก่อให้เกิดการจา้งงานกวา่ 1 ลา้นคน ตลอดห่วงโซ่อุปทาน
ตั้งแต่ตน้น ้ าถึงปลายน ้ า ทุกขั้นตอนได้สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่เศรษฐกิจของประเทศอย่างชดัเจนกว่า
อุตสาหกรรมอ่ืน  ๆ  ท่ีกล่าวมา อุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัเป็นอุตสาหกรรมท่ีสร้างรายได้
และท าช่ือเสียงให้กับประเทศไทยเป็นอย่างมาก โดยทางภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนการส่งออก
สินค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทยไปสู่ตลาดสากลให้มากข้ึน และผลกัดันให้อุตสาหกรรม
ดงักล่าวเป็นศูนยก์ลางดา้นการออกแบบและการผลิต ในระดบัอาเซียน และระดบัโลก 

อุตสาหกรรมเพชร มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อระบบเศรษฐกิจไทยและอุตสาหกรรมอญัมณี
และเคร่ืองประดับของประเทศ เน่ืองจากเป็นอุตสาหกรรมต้นน ้ าและเป็นอุตสาหกรรมท่ีสร้าง
มูลค่าเพิ่มจากความไดเ้ปรียบของช่างฝีมือเจียระไนของไทย  โดยอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรใน
ไทย  เร่ิมตน้จากการยา้ยฐานการผลิตของประเทศท่ีมีช่ือเสียงดา้นการเจียระไนมาเป็นเวลานาน เขา้มา
ตั้งโรงงานในไทยเพื่อลดตน้ทุนการผลิต  โดยอาศยัความไดเ้ปรียบจากอตัราค่าจา้งแรงงานของคนไทย
ท่ีอยูใ่นระดบัต ่ากว่า ประกอบกบัคุณภาพของแรงงานไทยมีทกัษะฝีมือในการเจียระไน ซ่ึงเป็นผลมา
จากอุตสาหกรรมพลอยสีท่ีมีพฒันาการยาวนาน 
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ในปี 2554  มูลค่าการส่งออกเพชรของไทยมีการขยายตวัอยา่งต่อเน่ืองจากปีก่อน ซ่ึงเป็นไป
ตามความต้องการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึนของประเทศคู่ค้าท่ีส าคญั ประกอบกับมีแรงผลักดันจากราคา
วตัถุดิบเพชรท่ีมีราคาสูงข้ึนจากภาวะอุปสงค์ท่ีมีการเติบโตในอตัราเร่งเกินกว่าอุปทาน  ขณะท่ีการ
ส่งออกเพชรในปี 2555  มีแนวโน้มการเติบโตในอตัราท่ีลดลง  เน่ืองจากอุตสาหกรรมเพชรยงัตอ้ง
เผชิญกบัความไม่แน่นอนในการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าหลกั  ทั้ งจากเศรษฐกิจของ
อเมริกาท่ีเติบโตอยา่งเช่ืองชา้และยงัไม่สามารถฟ้ืนตวัไดอ้ยา่งแทจ้ริง  อีกทั้งวิกฤตหน้ีสาธารณะของ
สหภาพยุโรปยงัคงยืดเยื้อและอาจจะทวีความรุนแรงข้ึน  นอกจากน้ี ราคาเพชรท่ีผนัผวนและปรับตวั
สูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง จะเป็นปัจจยัท่ีท าให้ผูผ้ลิตเคร่ืองประดบัเพิ่มความระมดัระวงัในการสั่งซ้ือเพชร 
และอาจมีนโยบายลดปริมาณสตอ็กสินคา้เพื่อลดความเส่ียงของราคาเพชรท่ีผนัผวน 

ดงันั้น  เพื่อลดทอนผลกระทบจากความเส่ียงเบ้ืองตน้  ผูป้ระกอบการไทยจึงควรเร่งด าเนิน
นโยบายดา้นการตลาดเชิงรุก โดยแสวงหาลู่ทางเพื่อเขา้ในตลาดเกิดใหม่และตลาดท่ีแนวโนม้เติบโต
ค่อนขา้งดี  เช่น  ตลาดอาเซียน และ ออสเตรเลีย  โดยอาศยัสิทธิประโยชน์ตามความตกลงเขตการคา้
เสรี  รวมถึงกลุ่มประเทศตะวันออกกลางท่ีเป็นตลาดก าลังซ้ือสูง  ขณะเดียวกันก็ต้องรักษา
ความสัมพนัธ์อนัดีกบัคู่คา้ในตลาดหลกัเดิมอยา่งเหนียวแน่น  พร้อมค านึงถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั  เช่น  แนวคิดเร่ืองการรับผิดชอบขององค์กรธุรกิจต่อสังคม
และส่ิงแวดลอ้มหรือการคา้ท่ีเป็นธรรม อนัจะสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีและยกระดบัเพชรเจียระไนของไทย
ใหส้ามารถเติบโตต่อไปได ้

จากขอ้มูล กรมศุลกากรสถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณีและเคร่ืองประดบัแห่งชาติ (องคก์าร
มหาชน) พบว่า มูลค่าการส่งออกเพชรเป็นสินคา้ส่งออกอนัดบัท่ี 3 ในสัดส่วนร้อยละ 10.28 และมี
อตัราการขยายตวัร้อยละ 3.48 สินคา้ส่งออกหลกัในหมวดน้ีคือ เพชรท่ีเจียระไนแลว้ ซ่ึงจดัเป็นสินคา้
รหสั Homonized System HS-CODE 7102  โดยมีการเติบโตข้ึนร้อยละ 8.18 เม่ือเทียบกบัช่วงเดียวกนั
ของปีท่ีผ่านมา โดยตลาดหลักในการส่งออกเพชรของไทยคือ ฮ่องกง เบลเยี่ยม และญ่ีปุ่น  ท่ีมี
มูลค่าเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.11, ร้อยละ 4.49 และ 1.02 เท่าตามล าดบั เม่ือเทียบกบัปี 2554 และเม่ือ
เปรียบเทียบกบัมูลค่าการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัไทยพบวา่ในปี 2554 คิดเป็นร้อยละ 10.10 
และปี 2555 คิดเป็น 11.23 ซ่ึงมีมูลค่าเพิ่มข้ึน จะเห็นไดว้า่เพชรจากประเทศไทยเป็นท่ีตอ้งการของ
ชาวต่างชาติจึงมีการส่งออกไปยงัประเทศคู่คา้เพิ่มมากข้ึน 
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ตำรำงที ่1.1  สถิติการส่งออกเพชรของไทย ระหวา่งเดือนมกราคม - สิงหาคม ปี 2554 และ 2555 

ท่ีมา : กรมศุลกากร สถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณีและเคร่ืองประดบัแห่งชาติ (องคก์ารมหาชน) 
 เม่ือพิจารณาดูแลว้จะเห็นไดว้า่ ฮ่องกงเป็นคู่คา้ท่ีส าคญัของไทยในอุตสาหกรรม อญั-

มณีและเคร่ืองประดบั โดยเฉพาะเพชรท่ีเป็นสินคา้ส่งออกไปยงัฮ่องกงเป็นอนัดบั 1 และมีโอกาสใน
การขยายตวัอีกมากในอนาคต ดงันั้น การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป
ฮ่องกงจึงมีความส าคญัอย่างยิ่ง ซ่ึงจะท าให้มีประโยชน์ต่อการวางแผนดา้นการผลิต การตลาด และ
ความสามารถในการแข่งขนัในตลาดโลก  เพื่อก าหนดนโยบายและกลยุทธ์ท่ีเหมาะสม โดยการศึกษา
คร้ังน้ีจะพิจารณาสินคา้เพชรรหสั HS: 7102 ตามระบบ Homonized System (HS) ท่ีเป็นระบบสากล
ในการก าหนดพิกดัอตัราภาษีศุลกากรของสินคา้ต่าง ๆ   

ล าดบั ประเทศ มูลค่า (ลา้นบาท) สัดส่วน (ร้อยละ) เปล่ียนแปลง 
(ร้อยละ) 

2554 2555 2554 2555 2555/2554 
1 ฮ่องกง 8,418.86 9,707.79 31.07 33.12 15.31 
2 เบลเยยีม 6,826.30 7,676.43 25.19 26.19 12.45 
3 อิสราเอล 4,657.55 4,507.84 17.19 15.38 -3.21 
4 ญ่ีปุ่น 831.72 1,796.44 3.07 6.13 115.99 
5 อินเดีย 2,465.82 1,399.61 9.10 4.77 -43.24 
6 สหรัฐอเมริกา 1,292.06 1,223.87 4.77 4.18 -5.28 
7 สวติเซอร์แลนด์ 805.56 1,155.82 2.97 3.94 43.48 
8 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 934.37 1,137.76 3.45 3.88 21.77 
9 สิงคโปร์ 47.50 150.15 0.18 0.51 216.12 

10 จีน 158.87 122.50 0.59 0.42 -22.89 
11 สหราชอาณาจกัร 83.58 114.84 0.31 0.39 37.40 
12 ยเูครน 18.20 86.10 0.07 0.29 373.15 
13 กมัพชูา 61.42 56.21 0.23 0.19 -8.49 
14 อิตาลี 11.44 35.67 0.04 0.12 211.97 
15 ออสเตรเลีย 26.71 32.39 0.10 0.11 21.27 

 อ่ืน  ๆ  456.04 109.83 1.68 0.37 -75.92 
 รวม 27,096.00 29,313.24 100.00 100.00 8.18 
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1.2 วตัถุประสงค์กำรวจัิย 
 1. เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกอญัมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกง 

2. เพื่อเปรียบเทียบความส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดบัเพชรของไทย
ไปฮ่องกง 

 
1.3  สมมติฐำนกำรวจัิย 

1. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทย มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัราคาของเพชร 
2. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทย มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัการอ่อนตวัของ

ค่าเงินบาท 
3. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยมีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพของเพชร 
4. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยมีความสัมพนัธ์กบัการออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร 

ไดแ้ก่ รูปกลมเหล่ียมเกสร (Round Shape : BrilliantCut) และรูปส่ีเหล่ียมเหล่ียมพรินเซสส์ (Princess 
Cut) 

5. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยมีความสัมพนัธ์กบัผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวั
ของประชากรฮ่องกง (per capita real GDP: PCRGDP) 

 
1.4 ขอบเขตของกำรวจัิย 

1. เน้ือหาของการศึกษาในคร้ังน้ี จะพิจารณาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไน
ของไทยไปฮ่องกง โดยเคร่ืองประดบัเพชรท่ีใชใ้นการศึกษาน้ีคือ สินคา้รหสั Homonized System HS-
CODE 7102 โดยใชข้อ้มูลอนุกรมเวลาเป็นรายไตรมาส  

2. ขอบเขตด้านเวลา ระยะเวลาท่ีใช้ในการรวมรวมเพื่อศึกษาและวิเคราะห์ ตั้ งแต่เดือน
พฤศจิกายน พ.ศ. 2555 ถึงเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2556 

3. ประชากร (Population) คือ ปริมาณการส่งออกเพชรท่ีใช้ในการศึกษาน้ีคือ สินคา้รหัส 
Homonized System HS-CODE 7102 

4. กลุ่มตวัอยา่ง (Sampling) คือ ปริมาณการส่งออกเพชรท่ีใชใ้นการศึกษาน้ีคือ สินคา้รหสั 
Homonized System HS-CODE 7102 ในช่วงระยะเวลาศึกษาเร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 - 
เดือนกนัยายน พ.ศ. 2555 รวม 20 ไตรมาส 
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1.5  ค ำจ ำกดัควำมในกำรวจัิย 
ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง  หมายถึง มูลค่าการส่งออกอัญมณีและ

เคร่ืองประดบัของไทยไปฮ่องกง 
อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  หมายถึง ราคาของเงินตราต่างประเทศ 1 หน่วย คิด

เทียบกบัเงินบาทของไทย เช่น อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ ณ วนัท่ี 9 พฤศจิกายน 2555 อตัรา
แลกเปล่ียนเงิน 1 ดอลลาร์สหรัฐฯ มีค่าเทียบกบัเงินบาทเท่ากบั 30.80 บาท 

คุณภาพของเพชร  หมายถึง ปัจจยัพื้นฐานในการก าหนดคุณภาพของเพชรท่ีส าคญั   ๆ  มี 4 
ประการ (4C’s) คือสีของเพชร (color) ความสะอาด (Clarity) การเจียระไน (Cut) และ น ้ าหนกั (Carat) 
ซ่ึงเป็นการก าหนดคุณภาพและความงดงามของเพชร ในประเทศไทยมี 4 หน่วยงานท่ีออกใบรับรอง
คุณภาพของเพชร ไดแ้ก่ GIA (The Gemological Institute of America), HRD (The Diamond High 
Council), IGI (International Gemological Institute) และ GIT (The Gem and Jewelry Institute of 
Thailand (Public Company) เป็นตน้ 

มูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product) ของฮ่องกง หมายถึง
มูลค่าตลาดของสินคา้และบริการขั้นสุดทา้ยท่ีถูกผลิตในประเทศในช่วงเวลาหน่ึง ๆ โดยไม่ค  านึงว่า
ผลผลิตนั้นจะผลิตข้ึนมาดว้ยทรัพยากรของชาติใด 
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1.6  กรอบแนวคิดในกำรวจัิย 
 

        ตัวแปรต้น                     ตัวแปรตำม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภำพที ่1.1 กรอบแนวคิดในการวจิยั 
 
1.7 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

1. ไดท้ราบถึงปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการส่งออกสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง 
2. ใหท้ราบถึงปัญหาและอุปสรรคท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 
3. เพื่อส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมเพชรของไทยในอนาคต 
4. ผูส่้งออกและสมาคมส่งออกเพชรไทยสามารถน าผลการวิจยัน้ีใช้เป็นแนวทางในการ

ส่งออกและขยายการส่งออกเพชรไปยงัประเทศอ่ืน 
 

ปัจจัยภำยในประเทศ 
1.ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง (ดอลล่าร์สหรัฐต่อ
กะรัต)  
2.อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (บาทต่อดอลล่าร์
สหรัฐ) 
3.คุณภาพของเพชร 
4.การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชรไดแ้ก่ รูปกลมเหล่ียม
เกสร (Round Shape : Brilliant Cut) และรูปส่ีเหล่ียม
เหล่ียมพรินเซสส์ (Princess Cut) 
5. ค่าใชจ่้ายในการส่งออก  
 

 

ปริมาณการส่งออกเพชร
ของไทยไปฮ่องกง  
(หน่วยเป็นกะรัต) 

ปัจจัยภำยนอกประเทศ 
1.ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากร
ฮ่องกง (per capita real GDP: PCRGDP) 
 
 



 

 

 

บทที ่2 
 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 
การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงในคร้ังน้ี  ผูท้  า

การศึกษาไดศึ้กษาเอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
1. แนวคิดและทฤษฏีอุปสงค ์
2. โครงสร้างอุตสาหกรรมเพชรในไทย 
3. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1  แนวคิดและทฤษฏีอุปสงค์ 
ทฤษฎีอุปสงค ์(Demand Theory) (อา้งถึงใน วนัรักษม่ิ์งมณีนาคิน, 2538) อุปสงคคื์อปริมาณ

สินคา้หรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือ ณ ระดบัราคาต่าง  ๆ กนัของสินคา้และ
บริการนั้น ภายในระยะเวลาท่ีก าหนดความตอ้งการซ้ือหรืออุปสงคน้ี์แตกต่างจากความตอ้งการซ้ือใน
ความหมายทัว่ไป เพราะว่าผูท่ี้ซ้ือสินคา้และบริการไดน้ั้น จะตอ้งมีความเต็มใจท่ีจะซ้ือ(Willingness) 
และความสามารถท่ีจะจ่ายเงิน (Ability to Pay) เพื่อใหไ้ดเ้ป็นเจา้ของของส่ิงท่ีตนตอ้งการ ดงันั้นความ
ตอ้งการซ้ือเพียงอยา่งเดียวโดยไม่มีรายไดห้รือรายไดไ้ม่เพียงพอไม่ถือวา่เป็นอุปสงค ์

Nicholson (อ้างถึงใน นราทิพย์ ชุติวงศ์, 2542: 27) ได้สรุปความหมายค าว่า อุปสงค ์
(Demand) ว่าหมายถึง ความต้องการในการซ้ือสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึงของผู ้บริโภค 
ร่วมกบัความสามารถในการตอบสนองความตอ้งการดงักล่าว โดยอุปสงคจ์ะหมายถึงความตอ้งการ
บวกดว้ยอ านาจในการซ้ือสินคา้ ดงันั้นถา้เป็นความตอ้งการท่ีเกินกวา่อ านาจซ้ือจึงไม่เรียกวา่อุปสงค ์
โดยเรียกปริมาณเสนอซ้ือท่ีพร้อมดว้ยอ านาจซ้ือวา่เป็นอุปสงคท่ี์แทจ้ริงและเรียกความตอ้งการซ้ือท่ียงั
ไม่พร้อมดว้ยอ านาจซ้ือหรือการมีอ านาจซ้ือแต่ยงัไม่มีความตอ้งการถือวา่เป็นอุปสงคท่ี์มีศกัยภาพ 

Nicholson (อ้างถึงใน นราทิพย์ ชุติวงศ์, 2542: 28-29) เสนอว่าการศึกษาอุปสงค์ควร
ประกอบดว้ยความเต็มใจจ่ายและความสามารถท่ีจะจ่าย (willingness and ability to pay) ในการซ้ือ
สินคา้หรือบริการนั้น ๆ โดยความตอ้งการท่ีผูบ้ริโภคมีต่อสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงจะมากนอ้ยเพียงใด
ยอ่มข้ึนอยูก่บัปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้ง ไม่ว่าจะเป็นรายไดข้องผูบ้ริโภค ราคาสินคา้ ราคาสินคา้
ทดแทนชนิดอ่ืน รสนิยมของผูบ้ริโภค เป็นตน้ อยา่งไรก็ตาม การจะน าปัจจยัทุกตวัท่ีเก่ียวขอ้งเขา้มา
พิจารณาพร้อม ๆ กนั จะเป็นเร่ืองท่ีค่อนขา้งยุ่งยาก ดงันั้น การหยิบเอาปัจจยัแค่เพียงบางตวั ท่ีมีส่วน
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อยา่งมากในการก าหนดปริมาณเสนอซ้ือของผูบ้ริโภคเขา้มาพิจารณาโดยก าหนดปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีเหลือ ซ่ึง
เรียกการวิเคราะห์ลกัษณะดงักล่าววา่ การวิเคราะห์เฉพาะส่วน ส าหรับปัจจยัดงักล่าวมกั ไดแ้ก่ ราคา
สินคา้ท่ีผูบ้ริโภคก าลงัท าการซ้ืออยู่หรือความสัมพนัธ์ระหว่างปริมาณซ้ือกบัราคา (price demand) 
รายไดข้องผูบ้ริโภคหรือความสัมพนัธ์ระหวา่งปริมาณซ้ือกบัรายได ้(income demand) และราคาสินคา้
ชนิดอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง (ทั้งสินคา้ทดแทนและสินคา้ประกอบกนั) หรือความสัมพนัธ์ระหวา่งปริมาณซ้ือ
กบัราคาสินคา้ชนิดอ่ืน (cross demand) 

อุปสงค์ (demand) หมายถึง จ านวนสินคา้หรือบริการท่ีผูบ้ริโภคปรารถนาหรือตอ้งการ
สินคา้นั้น พร้อมมีความสามารถจ่ายเงินเพื่อซ้ือสินคา้ และเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น 
ณ ระดบัราคาต่าง ๆ กนัของสินคา้หรือบริการนั้น ภายในระยะเวลาท่ีก าหนดให้ สามารถเขียนแสดง
ความสัมพนัธ์ในรูปของสมการอุปสงค ์(Demand Function) ไดด้งัน้ี (Awh, 1970: pp 79-106.) 

 
Qx = f(Px, Py, Y, …, T) 

 
 โดยท่ี 
 Qx =  อุปสงคห์รือปริมาณความตอ้งการในสินคา้ x 
 Px =  ระดบัราคาของสินคา้ x 
 Py   =   ระดบัราคาของสินคา้ y 
 Y    =    ระดบัรายได ้
 T   =    รสนิยมของผูบ้ริโภค 

 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณซ้ือมีหลายอยา่ง เช่น 
1. ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัราคาของสินคา้นั้น ตามปกติเม่ือราคาสินคา้เพิ่มสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะ

มีนอ้ย แต่ถา้ราคาสินคา้ลดต ่าลงปริมาณซ้ือจะมีมาก 
2. ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัรสนิยมและความนิยมของคนส่วนใหญ่ 
3. ปริมาณซ้ือข้ึนอยู่กบัจ านวนประชากร ตามปกติเม่ือประชากรเพิ่มจ านวนมากข้ึนความ

ตอ้งการสินคา้จะเพิ่มตาม แต่การเพิ่มจ านวนประชากรยงัไม่เป็นการเพียงพอ ประชากรเหล่าน้ีจะตอ้งมี
อ านาจซ้ือดว้ยจึงจะสามารถซ้ือสินคา้ไดม้ากข้ึน 

4. ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัรายไดเ้ฉล่ียของครัวเรือน โดยทัว่ไปเม่ือประชากรมีรายไดโ้ดยเฉล่ีย
สูงข้ึนความตอ้งการสินคา้จะเปล่ียนไป คือ มกัจะลดการบริโภคสินคา้ราคาถูก ในขณะเดียวกนัก็หัน
ไปบริโภคสินคา้ราคาแพง 
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5. ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัสภาพการกระจายรายไดใ้นระบบเศรษฐกิจประเทศท่ีคนกลุ่มใหญ่มี
รายได้ต ่ามาก จะมีการบริโภคท่ีแตกต่างจากประเทศท่ีมีการกระจายรายได้ค่อนข้างทดัเทียมกัน 
ถึงแมว้า่รายไดเ้ฉล่ียของทั้ง 2 ประเทศจะอยูใ่นระดบัใกลเ้คียงกนัก็ตาม 

6. ปริมาณซ้ือข้ึนอยู่กับราคาของสินค้าอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้อง ตามปกติความต้องการของ
ผูบ้ริโภคอาจสนองไดด้ว้ยสินคา้หลายชนิด ถา้สินคา้ชนิดหน่ึงมีราคาสูงข้ึน ผูบ้ริโภคก็จะซ้ือสินคา้นั้น
นอ้ยลงและหนัไปซ้ือสินคา้อีกชนิดหน่ึงซ่ึงใชท้ดแทนกนัได ้

7. ปริมาณการซ้ือข้ึนอยูก่บัฤดูกาล เช่น ในประเทศท่ีอยู่ในเขตหนาวเม่ือยา่งเขา้สู่ฤดูหนาว 
ประชาชนจ าเป็นตอ้งจดัหาเคร่ืองนุ่งห่มกนัหนาว ท าให้ความตอ้งการสินคา้เคร่ืองกนัหนาวต่าง ๆ 
ในช่วงเวลาดงักล่าวเพิ่มข้ึน 

ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้และบริการชนิดใดนั้น ข้ึนอยูก่บัระดบัราคาของสินคา้ชนิดนั้น รายได้
ของผูบ้ริโภคและระดบัราคาสินคา้และบริการของสินคา้ชนิดอ่ืนเป็นส าคญั ดงันั้นจึงแบ่งอุปสงคข์อง
ผูบ้ริโภคออกเป็น 3 ประเภท คือ 

1. อุปสงคต่์อราคา (price demand) หมายถึง ปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้และบริการชนิดใด
ชนิดหน่ึง ในระยะเวลาใดเวลาหน่ึง ณ ระดบัราคาต่าง ๆ ของสินคา้และบริการชนิดนั้น หากระดบั
ราคาสินคา้และบริการชนิดใดเปล่ียนแปลงก็จะท าให้ปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้และบริการชนิดนั้น
เปล่ียนแปลงไปดว้ย เม่ือก าหนดให้ส่ิงอ่ืน ๆ คงท่ี อุปสงคต่์อราคาสามารถแยกเป็นอุปสงคข์องแต่ละ
บุคคลและอุปสงคข์องตลาด 

2. อุปสงคต่์อรายได ้(income demand) หมายถึง ปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้และบริการชนิด
ใดชนิดหน่ึง ในระยะเวลาใดเวลาหน่ึง ณ ระดบัรายได้ต่าง ๆ ของผูบ้ริโภค หากระดบัรายได้ของ
ผูบ้ริโภคเพิ่มข้ึนหรือลดลง จะมีผลท าให้ปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้และบริการของสินคา้ชนิดนั้น
เพิ่มข้ึนลดลงดว้ย เรียกสินคา้และบริการของชนิดนั้นวา่ สินคา้ปกติ (normal goods) 

3. อุปสงคต่์อราคาสินคา้และบริการชนิดอ่ืน (cross demand) หมายถึง ปริมาณการเสนอซ้ือ
สินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึง ในระยะเวลาใดเวลาหน่ึง ณ ระดับราคาต่าง ๆ ของสินคา้และ
บริการชนิดอ่ืน ๆ เม่ือก าหนดใหส่ิ้งอ่ืน ๆ คงท่ี สินคา้หรือบริการชนิดอ่ืนมีความหมาย 2 ประการ คือ 

3.1 สินคา้และบริการท่ีน ามาใชท้ดแทนกนัได ้เช่น ปากกาหมึกซึมกบัปากกาหมึกแหง้ 
3.2 สินคา้และบริการท่ีน ามาใชป้ระกอบกนัหรือใชร่้วมกนัได ้เช่น น ้ามนักบัรถยยนต ์
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2.2  ความยดืหยุ่นของอุปสงค์ 
ความยนืหยุน่ของอุปสงค ์เป็นการวดัขนาดของการตอบรับหรือวดัการไหวตวัของปริมาณ

ความตอ้งการสินคา้ต่อการเปล่ียนแปลงของตวัก าหนดอุปสงค์ ดงันั้น ความยืดหยุน่ของอุปสงค์ คือ 
เปอร์เซ็นตก์ารเปล่ียนแปลงในตวัแปรก าหนดอุปสงคต์วัหน่ึงท่ีท าให้มีเปอร์เซ็นตก์ารเปล่ียนแปลงใน
ปริมาณความตอ้งการสินคา้ หรือความยืดหยุ่นของอุปสงค์ หมายถึง อตัราส่วนระหว่างเปอร์เซ็นต์
การเปล่ียนแปลงของปริมาณความตอ้งการซ้ือ กบัเปอร์เซ็นต์การเปลี่ยนแปลงของตวัแปรหน่ึง ท่ี
ท าให้อุปสงคน์ั้นเปล่ียนแปลง ความยดืหยุน่ของอุปสงคส์ามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภทดงัน้ี (Ferguson 
อา้งถึงใน วรณี จิเจริญ, 2539: 82-84) 
 1. ความยืนหยุน่ของอุปสงคต่์อราคา (price elasticity of demand) ค่าความยืดหยุน่ดงักล่าว
จะบอกให้ทราบถึง อัตราการเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค์ของสินค้าชนิดหน่ึงกับอัตราการ
เปล่ียนแปลงของราคาสินคา้ชนิดนั้น ซ่ึงสามารถเขียนได ้ดงัน้ี 

 
 Ep = อตัราการเปล่ียนแปลงของปริมาณสินคา้ท่ีบริโภค (Q) 

   อตัราการเปล่ียนแปลงของราคาสินคา้ท่ีบริโภค (P) 
 = %∆Q 

   %∆P 
  = ∆Q . P 

  ∆Q . P 
 
ค่าสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อราคาโดยปกติแลว้จะมีเคร่ืองหมายเป็นลบ

เสมอ ทั้งน้ีเพราะวา่ราคาและปริมาณความตอ้งการซ้ือมีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้ม กล่าวคือ 
เม่ือราคาสินคา้ชนิดนั้นลดลงปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นจะเพิ่มข้ึน และเม่ือราคาสินคา้
ชนิดนั้นเพิ่มข้ึนปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นจะลดลง 

แต่ถา้ค่าสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อราคามีเคร่ืองหมายเป็นบวก แสดงวา่ 
ความสัมพนัธ์ระหว่างราคาสินคา้ชนิดนั้นและปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นเป็นไปไดใ้น
ทิศทางเดียวกนั โดยเม่ือราคาสินคา้ลดลงปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นจะลดลงดว้ย และ
ในทางตรงกนัขา้มเม่ือราคาสินคา้เพิ่มข้ึน ปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นจะเพิ่มข้ึนดว้ย 

ความยดืหยุน่ของอุปสงคแ์บ่งออกเป็น 5  ประเภท ไดแ้ก่ 
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1.1 อุปสงค์ท่ีไม่มีความยืดหยุ่นเลย (perfectly inelastic demand) หมายถึง ปริมาณการ
บริโภคสินคา้จะไม่มีเปล่ียนแปลงเลย ถึงแมร้าคาสินคา้จะเปล่ียนแปลงไปเท่าใดก็ตาม ค่าความยืดหยุน่
ท่ีค  านวณไดจ้ะเท่ากบัศูนย ์

1.2 อุปสงคท่ี์มีความยืดหยุน่นอ้ย (relatively inelastic demand) หมายถึง ปริมาณการบริโภค
สินคา้จะเปล่ียนแปลงไปนอ้ยกวา่การเปล่ียนแปลงของราคาสินคา้ค่าความยืดหยุน่ท่ีค  านวณไดจ้ะนอ้ย
กวา่ 1 

1.3 อุปสงค์ท่ีมีความยืดหยุน่เท่ากบั 1 (unitary elastic demand) หมายถึงปริมาณการบริโภค
สินคา้ท่ีเปล่ียนแปลงไปเท่ากบัการเปล่ียนแปลงของราคาสินคา้ค่าความยืดหยุน่ท่ีค  านวณไดจ้ะเท่ากบั 1 

1.4 อุปสงค์ท่ีมีความยืดหยุ่นมาก (relatively elastic demand) หมายถึงปริมาณการบริโภค
สินคา้เปล่ียนแปลงไปมากกวา่การเปล่ียนแปลงของราคาสินคา้ค่าความยดืหยุน่ท่ีค  านวณไดจ้ะมากกวา่ 1 

1.5 อุปสงค์ท่ีมีความยืดหยุน่อยา่งสมบูรณ์ (perfectly elastic demand) หมายถึงปริมาณการ
บริโภคสินค้าเปล่ียนแปลงไปอย่างไม่มีท่ีส้ินสุด ไม่ว่าราคาสินค้าจะเปล่ียนแปลงไปอย่างไร 
 ค่าที่ไดส้ามารถใช้เป็นรากฐานในการพิจารณาว่า รายไดร้วมของหน่วยธุรกิจส าหรับ
สินคา้อย่างหน่ึงจะเปล่ียนแปลงไปอยา่งไรเม่ือราคาสินคา้นั้น ๆ เปล่ียนแปลงไปในกรณีท่ีอุปสงค์มี
ความยืดหยุ่นค่อนขา้งต ่า การเพิ่มข้ึนของราคาสินคา้จะมีผลท าให้รายไดร้วมเพิ่มสูงข้ึน ในขณะท่ี
การลดลงของราคาสินคา้จะมีผลท าให้รายไดร้วมลดต ่าลงในกรณีที่อุปสงค์มีค่าความยืดหยุ ่น
ค่อนขา้งสูง เมื่อราคาสินคา้เพิ่มข้ึนหรือลดลงจะเกิดผลในตรงกนัขา้ม ซ่ึงค่าความยืดหยุน่ของอุปสงค์
จะสูงหรือต ่าข้ึนอยู่กับว่าสินคา้นั้นมีสินคา้ชนิดอ่ืนใช้ทดแทนได้ดีเพียงไร สินค้านั้นจะใช้ประโยชน์
ในทางต่าง ๆ ไดม้ากน้อยเพียงไร ความส าคญัของรายจ่ายส าหรับสินคา้นั้นในงบประมาณส่วนรวมของ
ผู ้บ ริ โภคและ ข้ึ นอยู่ กับ ช่ วงระยะของ เ ส้ น อุ ปสงค์ ท่ี เ กิ ดการ เป ล่ี ยนแปลงในราคานั้ น 
 2. ความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อรายได ้(Income elasticity of demand) ค่าความยืดหยุน่น้ีจะ
บอกว่าเม่ือรายได้ของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงไปได้ร้อยละ 1 จะท าให้ปริมาณซ้ือสินค้าชนิดนั้น
เปล่ียนแปลงไปร้อยละเท่าใด โดยมีสูตรการค านวณดงัน้ี 

  Ey = อตัราการเปล่ียนแปลงของปริมาณซ้ือสินคา้ (Q) 
     อตัราการเปล่ียนแปลงรายไดข้องผูบ้ริโภค (Y) 
   = %∆Q 

     %∆Y 
   = ∆Q . Y 
    ∆Y . Q 
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2.1 ถ้าเคร่ืองหมายของค่าสัมประสิทธ์ิของความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้เป็นบวก 
แสดงวา่ สินคา้นั้นเป็นสินคา้ปกติ 

2.2 ถา้เคร่ืองหมายของค่าสัมประสิทธ์ิของความยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อรายไดเ้ป็นลบ แสดง
วา่สินคา้นั้นเป็นสินคา้ดอ้ยคุณภาพ 

สินคา้ส่วนใหญ่มีค่าความยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อรายไดเ้ป็นบวก ซ่ึงแสดงวา่เป็นสินคา้ปกติ 
เม่ือรายไดข้องผูบ้ริโภคเพิ่มหรือลดปริมาณการซ้ือสินคา้นั้นก็เพิ่มหรือลดดว้ย แต่มีสินคา้บางประเภท
ท่ีความยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อรายไดเ้ป็นลบเรียกวา่ สินคา้ดอ้ยคุณภาพ ซ่ึงผูบ้ริโภคจะซ้ือในปริมาณท่ี
นอ้ยลงเม่ือรายไดข้องผูบ้ริโภคเพิ่มข้ึน โดยทัว่ไปสินคา้ฟุ่มเฟือยอาจจะมีค่าความยืดหยุน่ต่อรายไดสู้ง 
ในขณะท่ีสินคา้จ าเป็นจะมีค่าความยดืหยุน่ต ่า ความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อรายไดข้องสินคา้อยา่งหน่ึง
มีประโยชน์ต่อการพยากรณ์กิจกรรมทางเศรษฐกิจ การเพิ่มของรายไดส่้วนบุคคลจะมีผลกระทบต่อ
อุตสาหกรรมบางอยา่ง อุตสาหกรรมท่ีผลิตสินคา้ท่ีมีความยืดหยุน่ต่อรายไดสู้ง การเพิ่มข้ึนหรือลดลง
ของกิจกรรมทางเศรษฐกิจจะมีผลต่อการด าเนินงานของหน่วยธุรกิจในอุตสาหกรรมดงักล่าวน้ีมาก 

แนวคิดในการวดัอุปสงค ์(demand measurement) เป็นการคาดคะเนความตอ้งการซ้ือสินคา้
ของลูกคา้ ท าให้ทราบปริมาณอุปสงคห์รือขนาดของตลาดสินคา้เพื่อวางแผนเพิ่มปริมาณการผลิตให้
เหมาะสม ดงัมีรายละเอียดต่อไปน้ี (Kolter อา้งถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปริญ ลกัษิตานนท,์ ศุกภร เสรีรัตน์ 
และองอาจ ปทะวนิช, 2539: 10) 

1. ผลิตภณัฑ ์การวดัอุปสงคข์องตลาด ตอ้งระบุขอบเขตของผลิตภณัฑ์ 
2. ปริมาณการเสนอซ้ือส าหรับสินค้าชนิดนั้น สามารถวดัในรูปของจ านวนสินค้าหรือ

จ านวนเงิน 
3. ลกัษณะการซ้ือ ตอ้งก าหนดรายละเอียดเก่ียวกบัการซ้ือ ปริมาณสินคา้ท่ีสั่งซ้ือปริมาณเงิน

ท่ีช าระ 
4. กลุ่มลูกคา้ การวดัอุปสงคข์องตลาดตอ้งระบุกลุ่มลูกคา้ใหช้ดัเจน 
5. ช่วงเวลาการคาดคะเนอุปสงค์ของตลาด ต้องวดัภายในระยะเวลาท่ีก าหนดอาจจะ

คาดคะเนอุปสงคข์องตลาดในปีหนา้หรืออีก 2 ปีขา้งหนา้ ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัขอ้สมมติเก่ียวกบัส่ิงแวดลอ้ม
และเง่ือนไขทางการตลาด โอกาสท่ีขอ้สมมติจะเป็นจริงนั้นข้ึนอยูก่บัระยะเวลาดว้ย 

6. ส่ิงแวดล้อมทางการตลาด ส่ิงแวดล้อมต่าง ๆ ท่ีถือเป็นปัจจัยท่ีควบคุมไม่ได้ เช่น 
ประชากร เศรษฐกิจ การเมือง สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ เทคโนโลยี เป็นต้น ถ้าส่ิงเหล่าน้ี
เปล่ียนแปลง จะมีผลท าใหอุ้ปสงคข์องตลาดเปล่ียนแปลงดว้ย 
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7. แผนการตลาด อุปสงค์ของตลาดข้ึนอยู่กับแผนการตลาด แผนการตลาดจึงเป็นส่ิงท่ี
กิจการใชใ้นการก าหนดอุปสงคข์องตลาด เช่น การก าหนดราคาการส่งเสริมการจ าหน่าย การปรับปรุง
ผลิตภณัฑ์ การจดัช่องทางการจ าหน่ายต่าง ๆ ดงันั้น การคาดคะเนอุปสงค์ของตลาด จึงตอ้งการขอ้
สมมติเก่ียวกบัราคาในอนาคต และโครงสร้างทางการตลาดต่าง ๆ 

ดงันั้น ลกัษณะอุปสงค์ของการตลาดมีลกัษณะยืดหยุ่นตามราคาสินคา้ การส่งเสริม การ
จ าหน่าย การปรับการผลิต และความพยายามในการจดัจ าหน่าย 

 
2.3  ทฤษฎเีกีย่วกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 

เสรี วงษม์ณฑา (2542) ไดใ้ห้ความหมายของ ผูบ้ริโภค (consumer) คือ ผูท่ี้มีความตอ้งการ
ซ้ือ (need) มีอ านาจซ้ือ (purchasing power) พฤติกรรมการซ้ือ (purchasing behavior) และพฤติกรรม
การใช ้(using behavior) ดงัน้ี 

1. ผูบ้ริโภคเป็นบุคคลท่ีมีความตอ้งการ (need) การท่ีจะถือวา่ใครเป็นผูบ้ริโภคนั้นบุคคล
นั้นจะตอ้งมีความตอ้งการผลิตภณัฑ ์แต่ถา้บุคคลนั้นไม่มีความตอ้งการจะไม่ใช่ผูบ้ริโภค 

2. ผูบ้ริโภคเป็นบุคคลท่ีมีอ านาจซ้ือ (purchasing power) ผูบ้ริโภคจะมีแค่ความตอ้งการ
เพียงอยา่งเดียวไม่ไดแ้ต่จะตอ้งมีอ านาจซ้ือดว้ย เพราะฉะนั้นการวิเคราะห์พฤติกรรมของผูบ้ริโภคจึง
ตอ้งวเิคราะห์ไปท่ีตวัเงินของผูบ้ริโภคดว้ย 

3. การเกิดพฤติกรรมการซ้ือ (purchasing behavior) เม่ือผูบ้ริโภคมีความตอ้งการและมี
อ านาจซ้ือแลว้ก็จะเกิดพฤติกรรมการซ้ือ เป็นตน้วา่ ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน ซ้ือเม่ือใด ใครเป็นคนซ้ือ ใช้
มาตรการอะไรในการตดัสินใจซ้ือ ซ้ือมากนอ้ยเพียงใด 

4. พฤติกรรมการใช้ (using behavior) ผูบ้ริโภคมีพฤติกรรมการใชสิ้นคา้อยา่งไร เช่น ด่ืม
สุราท่ีไหน ท่ีบา้นหรือร้านอาหาร ด่ืมกบัใคร ด่ืมมากนอ้ยแค่ไหน ด่ืมอยา่งไร สุราอยา่งเดียวหรือผสม
น ้าหรือผสมโซดา หรือผสมน ้าอดัลม 
    พฤติกรรมผู้บริโภค  

ทฤษฎี Stimulus Response Theory (Kotler, 1997) เป็นทฤษฎีแห่งการเรียนรู้ (learning 
theories) ท่ีกล่าวว่าเม่ือบุคคลมีการตอบสนองต่อส่ิงเร้าซ่ึงถ้าบุคคลนั้นได้รับความพอใจการ
ตอบสนองต่อส่ิงเร้าก็จะเป็นไปในทางดา้นบวก แต่ในทางตรงขา้มหากบุคคลนั้นไม่ไดรั้บความพอใจ
การตอบสนองต่อส่ิงเร้าก็จะเป็นไปในทางด้านลบ การเรียนรู้น้ีจะเกิดข้ึนอย่างรวดเร็วต่อการ
ตอบสนองท่ีใหผ้ลเป็นท่ีน่าพอใจ หลงัจากนั้นหากมีส่ิงกระตุน้หรือส่ิงเร้าเช่นเดิมเกิดข้ึนอีกก็จะท าให้
เกิดการตอบสนองเหมือนเดิมท าให้น าไปสู่ความเคยชิน และปฏิบติัเป็นนิสัย หลกัเกณฑ์ในการตลาด



14 

 

 

จะใชว้ิธีโฆษณาโดยใชส่ิ้งเร้าอยา่งเดิมบ่อย ๆ เพื่อให้เกิดการตอบสนองคือมีความพอใจในตราสินคา้
ยีห่อ้ใดยีห่อ้หน่ึงและซ้ือสินคา้ยีห่อ้นั้นเป็นประจ า แต่ถา้ผูบ้ริโภคไดเ้ห็นโฆษณาหรือใชสิ้นคา้ยี่ห้อนั้น
แลว้ไม่พอใจผูบ้ริโภคจะหนัไปใชสิ้นคา้ชนิดอ่ืนแทน 

อดุลย ์ จาตุรงค์กุล (2542: 112) ไดใ้ห้ความหมายของพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค 
หมายถึงพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย บุคคลและครอบครัวท่ีท าการซ้ือสินคา้และบริการ
เพื่อการบริโภคส่วนตวั ผูบ้ริโภคคนสุดทา้ยเหล่าน้ีทั้งหมดรวมกนัเป็นตลาดเพื่อผูบ้ริโภค พฤติกรรม
ผูบ้ริโภคหมายถึง “กิจกรรมท่ีบุคคลตอ้งเอาใจใส่ ในเม่ือได้ท าการเลือกการซ้ือเป็นท่ีน่าพอใจ” 
หลงัจากนั้นหากมีส่ิงกระตุน้หรือส่ิงเร้าเช่นเดิมเกิดข้ึนอีกก็จะท าให้เกิดการตอบสนองเหมือนเดิมท า
ใหน้ าไปสู่ความเคยชิน และปฏิบติัเป็นนิสัย หลกัเกณฑใ์นการตลาดจะใชว้ธีิโฆษณาโดยใชส่ิ้งเร้าอยา่ง
เดิมบ่อย ๆ เพื่อใหเ้กิดการตอบสนองคือมีความพอใจในตราสินคา้ยี่ห้อใดยี่ห้อหน่ึงและซ้ือสินคา้ยี่ห้อ
นั้นเป็นประจ า แต่ถา้ผูบ้ริโภค ได ้เห็นโฆษณาหรือใชสิ้นคา้ยีห่อ้นั้นแลว้ไม่พอใจผูบ้ริโภคจะหนัไปใช้
สินคา้ชนิดอ่ืนแทน 

 (Schiffman & Kanuk, 1991 อา้งถึงใน ศุภร เสรีรัตน์, 2544: 5) พฤติกรรมผูบ้ริโภคไวว้า่ 
พฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภคแสดงออกมาในการแสวงหาส าหรับการซ้ือการใช ้ การประเมินและการจบัจ่าย
ใชส้อย ซ่ึงสินคา้และบริการท่ีเขาคาดหวงัวา่จะท าใหค้วามตอ้งการของเขาไดรั้บความพอใจ   

(Schiffman & Kanuk, 1991 อา้งถึงใน ศุภร เสรีรัตน์, 2544: 5) สรุปไดว้า่ พฤติกรรม
ผูบ้ริโภคมีความส าคญัเพราะเป็นกระบวนการตดัสินใจซ้ือท่ีกิจการจะตอ้งทราบและศึกษาเพื่อด าเนิน

กิจกรรมทางการตลาดใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการและความพอใจของผูบ้ริโภค 
แนวคิดทฤษฎส่ีวนประสมการตลาด 
แนวคิดทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (marketingmix หรือ 4ps) หมายถึง ตวัแปรทาง

การตลาดท่ีควบคุมได ้ ซ่ึงองคก์ารใช้ร่วมกนัเพื่อสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมายประกอบดว้ย
เคร่ืองมือต่อไปน้ี 

1. ผลิตภณัฑ ์(product) หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
ลูกคา้ให้พึงพอใจผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขายอาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได ้ผลิตภณัฑ์จึงประกอบดว้ย
สินคา้ บริการ ความคิด สถานท่ี องคก์ารหรือบุคคล ผลิตภณัฑ์ตอ้งมีอรรถประโยชน์ (utility) มีคุณค่า 
(value) ในสายตาของลูกคา้จึงจะมีผลท าให้ผลิตภณัฑ์สามารถขายได้ โดยผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ คุณภาพ
สินคา้ การรับประกนัสินคา้ และบริการดูแลหลงัการขาย เป็นตน้ การก าหนดกลยุทธ์ดา้นผลิตภณัฑ์
ตอ้งพยายามค านึงถึงปัจจยัต่อไปน้ี 
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1.1 ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์(product differentiation) และ (หรือ) ความ 
แตกต่างทางการแข่งขนั (competitive differentiation) 

1.2 พิจารณาจากองคป์ระกอบ (คุณสมบติั) ของผลิตภณัฑ ์(product component)  
เช่น ประโยชน์พื้นฐาน รูปร่างลกัษณะ คุณภาพ การบรรจุภณัฑ ์ตราสินคา้ เป็นตน้ 

1.3 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(product positioning) เป็นการออกแบบ 
ผลิตภณัฑข์ององคก์าร เพื่อแสดงต าแหน่งท่ีแตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกคา้เป้าหมาย 

1.4 การพฒันาผลิตภณัฑ์ (product development) เพื่อใหผ้ลิตภณัฑมี์ลกัษณะใหม่ 
และปรับปรุงให้ดีข้ึน (new and improved) ซ่ึงตอ้งค านึงถึงความสามารถในตอบสนองของลูกคา้ไดดี้
ยิง่ข้ึน 

องคป์ระกอบผลิตภณัฑ์ (product component) หรือระดบัของผลิตภณัฑ์ 5 ระดบั (five 
product levels) เป็นการพิจารณาถึงคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ท่ีนกัการตลาดตอ้งน ามาก าหนดลกัษณะ
ผลิตภณัฑ์ในการตอบสนองตามความตอ้งการของตลาด  โดยสามารถแบ่งคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์
ออกเป็น 5 ระดบั โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

1. ผลิตภณัฑ์หลกั (core product) หมายถึง ประโยชน์พื้นฐานส าหรับผลิตภณัฑ์ท่ีผูบ้ริโภค
จะไดรั้บจากการซ้ือสินคา้โดยตรง 

2. รูปลกัษณะผลิตภณัฑ์ (tangible product หรือ formal product) หมายถึง ลกัษณะทาง
กายภาพท่ีผูบ้ริโภคสามารถสัมผสัหรือรับรู้ได้ ซ่ึงแบ่งส่วนท่ีเสริมผลิตภณัฑ์ให้ท าหนา้ท่ีสมบูรณ์ข้ึน
หรือเชิญชวนใหใ้ชย้ิง่ข้ึน 

2.1 คุณภาพ (quality) 
2.2 รูปร่างลกัษณะ (feature) 
2.3 รูปแบบ (style) 
2.4 บรรจุภณัฑ ์(packaging) 
2.5 ตราสินคา้ (brand)  

3. ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั (expected product) หมายถึง กลุ่มของคุณสมบติัและเง่ือนไขท่ีผูซ้ื้อ
คาดหวงัว่าจะได้รับและใช้เป็นขอ้ตกลงเม่ือมีการซ้ือสินคา้ ในการเสนอผลิตภณัฑ์ท่ีคาดหวงัจะ
ค านึงถึงการเสนอความพึงพอใจของลูกคา้เป็นหลกั (customer’s satisfaction) 

4. ผลิตภณัฑค์วบ (augmented product) หมายถึง ผลประโยชน์ท่ีเพิ่มเติมหรือการบริการท่ีผู ้
ซ้ือ จะไดรั้บควบคู่ไปกบัการซ้ือสินคา้ประกอบดว้ย บริการก่อนและหลงัการขายต่าง  ๆ ส่วนใหญ่
บริษทัจะจดัผลิตภณัฑค์วบโดยมอบใหค้นกลางในรูปแบบต่าง  ๆ ดงัน้ี 
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4.1 การติดตั้ง (installation) 
4.2 การขนส่ง (transportation) 
4.3 การรับประกนั (insurance) 
4.4 การใหสิ้นเช่ือ (credit) 
4.5 การใหบ้ริการอ่ืน ๆ (service) 

5. ศกัยภาพเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ (potential) หมายถึง ส่วนของผลิตภณัฑ์ควบทั้งหมดท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงหรือพฒันาไปเพื่อสนองความตอ้งการของลูกคา้ในอนาคต กลยุทธ์ผลิตภณัฑ์จะเก่ียวขอ้ง
กบักระบวนการตดัสินใจวา่ คุณสมบติัผลิตภณัฑ์ (product attribute) ควรเป็นอยา่งไร ส่วนประสม
ผลิตภณัฑ์ (product mix) และสายผลิตภณัฑ์ (product line) จะประกอบดว้ยสินคา้และบริการ
อะไรบา้ง ผลิตภณัฑ์ขององคก์ารจะตอ้งมีคุณสมบติัท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค
ได ้มีความหลากหลายของผลิตภณัฑ์มีสินคา้หลายประเภทหลายขนาดให้ผูบ้ริโภคไดเ้ลือกซ้ือไดต้าม
ความตอ้งการ (เสรี วงษม์ณฑา, 2542) 

(Kotler 2000) อธิบายวา่ คุณภาพ คือ องคป์ระกอบและลกัษณะโดยรวมของผลิตภณัฑ์หรือ
บริการท่ีท าใหเ้กิดความสามารถในการสร้างความพึงพอใจต่อความจ าเป็นท่ีแจง้ไวห้รือท่ีส่ือใหเ้ห็น 

2. ราคา (price) หมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ราคาเป็นตน้ทุน (cost) ของลูกคา้ 
ผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหวา่งคุณค่า (value) ผลิตภณัฑ์กบัราคา (price) ผลิตภณัฑ์นั้น ถา้คุณค่าสูง
กวา่ราคา ลูกคา้จะตดัสินใจซ้ือโดยราคา ไดแ้ก่ ระดบัราคาสินคา้ ส่วนลดทางการคา้ต่าง  ๆ งวดในการ
ช าระเงิน คุณค่าท่ีลูกคา้ไดรั้บ คุณภาพเปรียบเทียบต่อราคา ดงันั้น ผูก้  าหนดดา้นราคาตอ้งค านึงถึง 

2.1 คุณค่าท่ีรับรู้ (perceive value) ในสายตาของลูกคา้ ซ่ึงตอ้งพิจารณาวา่ การยอมรับ
ของลูกคา้ในคุณค่าของผลิตภณัฑว์า่สูงกวา่ราคาผลิตภณัฑน์ั้น 

2.2 ตน้ทุนสินคา้และค่าใชจ่้ายท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.3 การแข่งขนัในตลาด 
2.4 ปัจจยัอ่ืน  ๆ 

     ปัจจัยทีม่ีผลต่อการตั้งราคา 
มีปัจจยัจ านวนมากท่ีจ าเป็นตอ้งน ามาพิจารณาในการตั้งราคา แต่ในท่ีน้ีจะพิจารณาถึงปัจจยั

ส าคญัคือ 1) ตน้ทุน 2) ลกัษณะความตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑ์ 3) เป้าหมายส่วนครองตลาดท่ีตอ้งการ 4) 
การแข่งขนัในปัจจุบนัและแนวโนม้ในอนาคต โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

1. ตน้ทุน (cost) เน่ืองจากราคาประกอบดว้ยตน้ทุนบวกดว้ยก าไร ดงันั้น ตน้ทุนจึงเป็น
เกณฑข์ั้นต ่าในการตั้งราคา ราคาจะสูงหรือต ่าจึงข้ึนอยูก่บัตน้ทุนวา่สูงหรือต ่า 
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2. ลกัษณะความตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑ์ (demand for the product) ในท่ีน้ีราคาสินคา้ใดจะสูง
หรือต ่าข้ึนอยูก่บัปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ของลูกคา้ท่ีมีต่อสินคา้ของบริษทั โดยปกติจะเป็นไป
ตามกฎของดีมานด์ (law of demand) กล่าวคือ ถา้ราคาสินคา้ใดสูงข้ึน ปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้
นั้นจะลดลง และเม่ือราคาสินคา้ใดลดต ่าลง จะท าใหป้ริมาณความตอ้งการซ้ือเพิ่มข้ึน 

3. เป้าหมายส่วนครองตลาดท่ีตอ้งการ (target share of the market) เป็นการพิจารณาว่า
บริษทัตอ้งการอตัรายอดขายเม่ือเปรียบเทียบกบัยอดขายของคู่แข่งขนัเป็นจ านวนเท่าใด และส่วน
ครองตลาดน้ีก็จะมีอิทธิพลต่อการตั้งราคา ถา้ตอ้งการเพิ่มส่วนครองตลาดก็มกัจะตั้งราคาต ่ากวา่บริษทั
ท่ีตอ้งการรักษาส่วนครองตลาดเท่าเดิม 

4. การแข่งขนัในปัจจุบนัและแนวโนม้ในอนาคต (present and potential competition) การ
แข่งขนัทั้งในปัจจุบนัและท่ีจะเขา้มาในอนาคตเป็นปัจจยัส าคญัท่ีมีอิทธิพลต่อการตั้งราคาโดยเฉพาะ
ถา้เป็นผลิตภณัฑท่ี์คู่แข่งเขา้มาแข่งขนัไดง่้าย รวมทั้งธุรกิจท่ีมีก าไรสูงก็จะจูงใจให้มีคู่แข่ง ถา้คู่แข่งขนั
มีมากจะมีแนวโนม้ท่ีจะตั้งราคาเท่ากบัหรือต ่ากวา่คู่แข่งขนั ดงันั้นสภาพการแข่งขนัในปัจจุบนัและ
แนวโนม้ในอนาคต จึงเป็นส่ิงส าคญัในการก าหนดราคาพื้นฐานทัว่ไปปัจจยัดา้นราคา ระดบัราคาเป็น
ตวัตดัสินใจท่ีส าคญั โดยราคามีทั้งท่ีเป็นลบและเป็นบวกข้ึนอยู่กบัชนิดของผลิตภณัฑ์ สภาวะ
เศรษฐกิจและการรับรู้ของผูใ้ช ้ เม่ือราคาเป็นกฎดา้นบวก ราคาสูงข้ึนมีผลต่อการซ้ือท่ีมากข้ึน ในทาง
ตรงขา้ม กฎดา้นลบ ราคาต ่าส่งผลให้ขายไดม้ากข้ึนดงันั้น ราคาจึงมีความส าคญั เพราะราคาส่งผลต่อ
การรับรู้คุณค่าของสินคา้ ผูใ้ชบ้างคนใชร้าคาเป็นตวัก าหนดคุณภาพของสินคา้และเป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ี
จะเป็นตวัตดัสินใจดว้ย (Kotler &Armstrong, 1993) 

3. การจดัจ าหน่าย (place) หมายถึง โครงสร้างของช่องทาง ซ่ึงประกอบดว้ยสถาบนัและ
กิจกรรมใชเ้พื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์และบริการจากองคก์ารไปยงัตลาด สถาบนัท่ีน าผลิตภณัฑ์ออกสู่
ตลาดเป้าหมาย ก็คือ สถาบนัการตลาด ส่วนกิจกรรมท่ีช่วยในการกระจายตวัสินคา้ประกอบดว้ย การ
ขนส่ง การคลงัสินคา้และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั โดยการจดัจ าหน่าย (place) ไดแ้ก่ ท าเล ความ
สะดวกในการเขา้ถึงบริการ ช่องทางการจ าหน่าย ดงันั้น การจดัจ าหน่ายจึงประกอบดว้ย 2 ส่วน ดงัน้ี 
         3.1 ช่องทางการจ าหน่าย (channel of distribution) หมายถึง เส้นทางท่ีผลิตภณัฑ์และ 
(หรือ) กรรมสิทธ์ิท่ีผลิตภณัฑ์ถูกเปล่ียนมือไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจัดจ าหน่ายจึง
ประกอบดว้ย คนกลาง ผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม 
         3.2 การสนบัสนุนการกระจายสินคา้สู่ตลาด (market logistic) หมายถึง กิจกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรมการจดั
จ าหน่ายเป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวกบัการเปล่ียนโอนสินคา้ โดยก าหนดว่าจะใช้ช่องทางการจดัจ าหน่าย
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อยา่งไร กิจกรรมในการขนส่ง และการเก็บรักษาสินคา้ท าอยา่งไร และปริมาณเท่าไรจึงจะเพียงพอกบั
ความตอ้งการจ าหน่ายไดต้ลอดปี เป็นตน้ (ประภสัสร บุญมี, 2542) ซ่ึงช่องทางการจดัจ าหน่ายเป็นจุด
รวมของสถานท่ี ซ่ึงจะท าการขายผลิตภณัฑ์ให้กบัผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย การจดัจ าหน่าย ศึกษาพบว่า 
ท่ีมารับบริการจะตอ้งได้รับความสะดวกจากการมารับบริการระเบียบขั้นตอนไม่มากมายซับซ้อน
เกินไป การบริการจะตอ้งกระจายไปอยา่งทัว่ถึง การบริการรวดเร็ว การบริการเป็นไปอยา่งเสมอภาค 
(Zeithanel & Parasuraman, 1991) 

4. การส่งเสริมการตลาด (promotion) เป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหวา่งผูข้ายกบั
ผูซ้ื้อ เพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดต่อส่ือสารอาจใช้พนักงานขายท าการขาย
(personal selling) และการติดต่อส่ือสารโดยไม่ใช้คน (nonpersonal selling) เคร่ืองมือในการ
ติดต่อส่ือสารมีหลายประการซ่ึงบริษทัอาจเลือกใชห้น่ึง หรือหลายเคร่ืองมือและประสมประสานกนั
(Integrated Marketing Communication - IMC) โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกบัลูกคา้ผลิตภณัฑ์ คู่
แข่งขนั โดยบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกนัได ้เคร่ืองมือส่งเสริมท่ีส าคญัมีดงัน้ี 

4.1 การโฆษณา (advertising) เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเก่ียวกบัองคก์ารและ 
(หรือ) ผลิตภณัฑ ์บริการ หรือความคิด ท่ีตอ้งมีการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถมัภร์ายการ 

4.2 การขายโดยใชพ้นกังานขาย (personal selling) เป็นกิจกรรมการแจง้ข่าวสารและจูง
ใจตลาดโดยใชบุ้คคล 

4.3 การส่งเสริมการขาย (sales promotion) หมายถึง กิจกรรมการส่งเสริมการขายท่ี
นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพ้นกังานขาย การใหข้่าวและการประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงสามารถ
กระตุน้ความสนใจทดลองใช ้หรือการซ้ือโดยลูกคา้ขั้นสุดทา้ยหรือบุคคลอ่ืนในช่องทาง 

4.4 การให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์ (publicity and public relations) การให้ข่าวเป็น
การเสนอความคิดเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการท่ีไม่ตอ้งมีการจ่ายเงิน ส่วนการประชาสัมพนัธ์หมายถึง 
ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคก์ารหน่ึงเพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองคก์ารให้เกิดกบักลุ่มใดกลุ่ม
หน่ึง การใหข้่าวเป็นกิจกรรมหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์ 
  
2.4 การตลาดธุรกจิ (B2B) 

การตลาดธุรกิจ (B2B) คือ การท่ีลูกคา้ซ้ือสินคา้และบริการของเรา เพื่อน าไปผลิตต่อดว้ย
การเพิ่มคุณค่า ให้เป็นสินคา้และบริการอีกอยา่งหน่ึง ซ่ึงไม่ใช่น าไปอุปโภค หรือ บริโภคเอง เช่น ซ้ือ
จมูกขา้ว เพื่อไปท าเป็น อาหารเสริม เป็นตน้ การตลาดธุรกิจ (B2B) เป็นประเภทน้ีท าเพื่อปรับปรุง
กระบวนการซ้ือ (buying process) อนัจะก่อให้เกิด การประหยดัเวลาและเงินของลูกคา้ หลายคนจึง
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มกัจะอธิบายว่า การซ้ือ B2B ใช้ตรรกะและเหตุผล มากกว่าการซ้ือของผูบ้ริโภค ซ่ึงใชอ้ารมณ์ และ
ความรู้สึกมากกว่า ดังนั้น ต้นทุนของการขาย/คร้ัง ส าหรับตลาดธุรกิจ จึงมกัจะสูงกว่าการตลาด
ผูบ้ริโภค เน่ืองจากการท าธุรกรรมทางธุรกิจกบัธุรกิจ มกัจะใช้เวลา และขั้นตอนในการพิจารณา
มากกว่า และเม่ือคุณด าเนินการตลาดแบบ B2B คุณต้องเน้นท่ี ข้อมูล ตรรกะ และเหตุผลทาง
วิทยาศาสตร์ของผลิตภณัฑ์ (Logic) โดยเน้นคุณสมบติัเด่นของผลิตภณัฑ์ (Feature) ซ่ึงจะไม่ใช้
อารมณ์ ความรู้สึก และความเช่ือส่วนตวัเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือ คือ คุณตอ้งทุ่มเทความ
พยายามท่ีจะไปท าความเขา้ใจ ปัญหา ความตอ้งการท่ีแทจ้ริงขององค์กรผูซ้ื้อ และวิธีการท่ีพวกเขา
ท างาน ภายในขอบเขตของ นโยบาย ขั้นตอน และวธีิการขององคก์ร ของเขา ลูกคา้ท่ีเป็นองคก์รธุรกิจ 
มกัจะมีความกระหายดา้นความรู้ และขอ้มูล ดงันั้น คุณจึงควรจะ มีรายละเอียดเชิงลึก ในวสัดุ อุปกรณ์
การส่ือสารการตลาดของคุณ ขอ้ความทางการตลาดท่ีมีประสิทธิผลมากท่ีสุด จะตอ้งเน้นท่ี วิธีการท่ี
ผลิตภณัฑ ์หรือบริการของคุณ จะช่วยประหยดัเวลา เงิน และทรัพยากรขององคก์รของลูกคา้ วา่จะท า
ไดไ้ดอ้ยา่งไร หรือ จะช่วยให้ลูกคา้สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดดี้กวา่ คู่แข่งของ
เขาไดอ้ยา่งไร และส่ิงท่ีส าคญั คือ ความสม ่าเสมอของคุณภาพสินคา้ การบริการ และการจดัส่งตามท่ี
ไดต้กลงกนั 

B2B Marketing หมายถึง “กิจกรรมทางการตลาดทั้งหมด ท่ีเกิดข้ึนระหวา่งบริษทักบับริษทั
ท่ีเป็นลูกคา้นั้น ๆ ท่ีส่งผลให้เกิดยอดขายระหว่างกนัในท่ีสุด” (บางแห่งเรียกว่าการขายสินคา้เขา้สู่
องคก์ร หรือ “institutional sales”) ยกตวัอยา่งเช่น บริษทัขายอุปกรณ์ส านกังานต่าง ๆ ธุรกิจประเภทน้ี
เป็นแบบ B2B มากกว่า B2C หรืออีกนยัหน่ึง B2B marketing คือ กิจกรรมการตลาดท่ีก่อให้เกิด
ยอดขายท่ีมีผลต่อห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ของบริษทัท่ีเป็นลูกคา้ของเรา ก่อนท่ีบริษทันั้นจะ
ด าเนินการผลิตออกเป็นสินคา้ (finished product) ขายสู่ผูบ้ริโภคหรือในท่ีสุด ธุรกิจประเภทน้ี เช่น 
บริษทัขายเคมีภณัฑ์ บริษทัขายวตัถุดิบให้โรงงานผลิต เป็นตน้  สินคา้แบบ B2B “จ าเป็นท่ีจะตอ้งท า
กิจกรรมทางการตลาดและการส่ือสารทางการตลาด และตอ้งท าอยา่งต่อเน่ืองดว้ย” เพื่อให้กลุ่มลูกคา้ท่ี
เป็นองคก์ร หรือ บริษทัท่ีเป็นกลุ่มลูกคา้หลกั เกิดความ “เช่ือมัน่” และ “ความภกัดี (loyalty)” ต่อสินคา้
ของบริษทัเราและซ้ือผลิตภณัฑข์องเราในท่ีสุด 
     กลยุทธ์การค้าแบบ B-to-B 

B-to-B หรือ Business-to-Business หมายถึง การคา้ขายระหวา่งองคก์รกบัองคก์ร การคา้
แบบน้ี ทุกฝ่ายจะมีความคาดหวงัสูงมาก ตั้งแต่ราคาท่ีน าเสนอขาย ท่ีตอ้งถูกเป็นพิเศษ ปริมาณสินคา้ท่ี
คา้กนัตอ้งมีจ านวนมาก คุณภาพของสินคา้ท่ีตอ้งดีเยี่ยม การส่งมอบสินคา้ท่ีตรงเวลา และท่ีส าคญัก็คือ 
ท่านตอ้งพร้อมท่ีจะรับความเส่ียงจากการไดก้ าไรต่อหน่วยท่ีต ่า และหากเกิดความเสียหายข้ึนก็จะเป็น
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ยอดเงินท่ีสูงมากและอีกอยา่งหน่ึงท่ีท่านตอ้งพิจารณา คือ ความพร้อมในการเจรจาคา้ขายในปริมาณ
มาก  ๆ ซ่ึงนัน่หมายถึงวา่ ถา้ท่านไม่ไดเ้ป็นผูผ้ลิต ตวัท่านเองก็ตอ้งมีอ านาจต่อรองท่ีจะไปเจรจาเอา
สินคา้ราคาถูก (พอท่ีจะแข่งขนักบัคู่แข่งทัว่โลก) มาจากโรงงานได ้ความจริงแลว้ การคา้แบบ B-to-B 
น้ี ก็ไม่จ  าเป็นวา่ จกัตอ้งคา้กบัองคธุ์รกิจดว้ยกนัเสมอไป เราอาจจะคา้กบัองคก์รท่ีไม่ใช่องคก์รธุรกิจก็
ได ้หรืออาจจะเรียกวา่ Business-to-Organization หรือ B-to-O ซ่ึงในท่ีน้ีหมายถึงหน่วยราชการและ
องคก์รท่ีไม่คา้ก าไร หรือ NGO (Non Government Organization) ซ่ึงบรรดาพวกวสัดุส้ินเปลืองต่าง ๆ 
นั้น หน่วยราชการหรือองคก์รท่ีไม่มุ่งหวงัก าไรทั้งหลาย ก็มีความจ าเป็นตอ้งใช ้หรือรวมถึงอุปกรณ์ใน
ส านกังานอ่ืน ๆ ดว้ย ซ่ึงหน่วยงานส่วนใหญ่ สามารถท่ีจะจดังบประมาณสั่งซ้ือได้เลยโดยไม่ตอ้ง
ประกวดราคาใหวุ้น่วาย หน่วยงานเหล่าน้ีปัจจุบนัใชอิ้นเตอร์เน็ตกนัเป็นส่วนใหญ่ ดงันั้นการเขา้ถึงจึง
เป็นส่ิงท่ีไม่ยากเย็นนัก และบางองค์กรท่ีเป็นองค์กรนานาชาติ อย่างหน่วยงานท่ีเก่ียวโยงกับ
สหประชาชาติ ท่านก็อาจจะมีโอกาสสูงเหมือนกนั ท่ีจะขายใหอ้งคเ์หล่าน้ีท่ีมีอยูท่ ัว่โลก 
 
2.5  โครงสร้างอุตสาหกรรมเพชรของโลก 

แหล่งผลิตเพชรท่ีส าคญัของโลก ไดแ้ก่ ออสเตรเลีย บอตสวานา รัสเซีย แอฟริกาใต ้แองโก
ลา ดองโก และเชียร์ราลีโอน ในอดีตร้อยละ 20 ของผลผลิตทั้งหมด จะขายในตลาดเสรีส่วนอีกร้อยละ 
80 จะขายผา่น Central Selling Organization (CSO) ซ่ึงเป็นเครือข่ายของบริษทั De Beers (ตั้งมากวา่ 
60 ปี) เพื่อรับซ้ือจดัชั้นคุณภาพและจ าหน่ายเพชรให้แหล่งเจียระไนท่ีเป็นศูนยก์ลางการคา้เพชรของ
โลก ซ่ึงในปัจจุบนัมีอยู ่4 แห่ง คือ Antwerp (เบลเยี่ยม) New York (สหรัฐอเมริกา) Ramat Gan 
(อิสราเอล) และ Mumbai (อินเดีย) ทั้งน้ี CSO จะพยายามรักษาเสถียรภาพราคาเพชรในตลาดโลกโดย
ใช้วิธีจดัสรรโควตารับซ้ือเพชรท่ียงัไม่ไดเ้จียระไนจากแหล่งผลิตต่าง  ๆ และแบ่งขายเพชรท่ีรับซ้ือ
ให้แก่ศูนยก์ลางการเจียระไนจากแหล่งผลิตต่าง ๆ และแบ่งขายเพชรท่ีรับซ้ือให้แก่ศูนยก์ลางการ
เจียระไนและการคา้เพชรทั้ง 4 แห่ง รวมทั้งจะเก็บสต๊อกเพชรดิบและเพชรท่ีเจียระไนแลว้บางส่วนไว้
ชัว่คราว เพื่อสร้างสมดุลของอุปสงคแ์ละอุปทานของเพชร เป็นการป้องกนัไม่ให้ราคาเพชรตกต ่า แต่
ในปัจจุบนั De Beers ไดล้ดการควบคุมดงักล่าวแลว้ โดย De Beers สามารถผกูขาดการขายเพชรดิบได้
เพียงร้อยละ 65 ของผลผลิตทั้งหมดซ่ึงในอดีตสามารถผกูขาดไดถึ้งร้อยละ 80 ของผลผลิตทั้งหมดและ 
De Beers ไดจ้ดัตั้ง Dimond Trading Company (DTC) เพื่อสนบัสนุนธุรกิจการคา้เพชรให้กบัผูท่ี้สนใจ
จึงท าใหก้ารซ้ือขายเพชรในตลาดโลกเป็นไปอยา่งเสรีมากข้ึน การท่ีลดอ านาจการควบคุมลงเน่ืองจาก
มีการแข่งขนัจากผูผ้ลิตรายใหม่ และมีการท าเหมืองแร่เพชรในแหล่งใหม่ท่ี De Beers ไม่ได้เข้าไป
ควบคุม เช่น ท่ีออสเตรเลีย รัสเซีย 
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เพชรท่ีเจียระไนแลว้จะมีการซ้ือขายในตลาดโลกซ่ึงในปัจจุบนัส่วนใหญ่ ประมาณร้อยละ 
70 ของน ้ าหนกัเพชรท่ีซ้ือขายจะเป็นเพชรขนาดเล็ก มีน ้ าหนกัต ่ากว่า 0.1 กะรัต โดยศูนยก์ลางการคา้
และการเจียระไนเพชรทั้ง 4 แห่ง จะมีความแตกต่างกนัตามความช านาญของช่างเจียระไนในแต่ละ
แห่งคือ (มหาวทิยาลยัเชียงใหม่, สถาบนัวจิยัสังคม, 2545: 18) 

1. เบลเยี่ยม เป็นศูนยก์ลางการคา้และการเจียระไนเพชรท่ีมีมูลค่าการส่งออกมากท่ีสุดใน
โลก และเป็นผูน้ าด้านการเจียระไนเพชรหลากหลายชนิด รวมถึงเพชรท่ีมีความซับซ้อนในการ
ออกแบบและเจียระไนยาก เบลเยี่ยมเป็นประเทศคู่ค้าส าคญัของไทยโดยประเทศไทยส่งเพชรท่ี
เจียระไนแลว้ไปขายท่ีเบลเยีย่มมากถึงร้อยละ 36 ของมูลค่าการส่งออกเพชรทั้งหมดของไทย 

2. อินเดีย เป็นศูนยก์ลางการเจียระไนเพชรขนาดเล็ก โดยมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 
80 ของปริมาณการคา้เพชรขนาดเล็กของโลก เน่ืองจากค่าจา้งแรงงานต ่า และมีความช านาญดา้นการ
เจียระไนเพชรขนาดเล็กท่ีมีน ้าหนกัต ่ากวา่ 0.1 กะรัต 

3. อิสราเอล เป็นศูนยก์ลางการคา้เพชรท่ีมีการเจียระไนเพชรเม็ดใหญ่ และเพชรท่ีเจียระไน
แบบ brilliant cuts และ fancy cuts อิสราเอลเป็นประเทศคู่คา้ท่ีส าคญัของไทยโดยไทยส่งออกเพชรไป
ขายท่ีอิสราเอลรองจากเบลเยี่ยม และในขณะเดียวกนั อิสราเอลก็ยงัเป็นแหล่งน าเขา้เพชรท่ียงัไม่ได้
เจียระไนท่ีส าคญัของไทย ซ่ึงมูลค่าการน าเขา้เพชรจากอิสราเอล สูงกวา่มูลค่าเพชรท่ีไทยส่งออกไปยงั
อิสราเอลหลายเท่าตวั 

4. สหรัฐอเมริกา เป็นสูนย์กลางการคา้เพชรและการเจียระไนเพชรท่ี มีขนาดใหญ่โดยมี
สัดส่วนการคา้เพชรถึงร้อยละ 53 ของการคา้เพชรของโลก ส าหรับชเพชรท่ีเจียระไนและท่ีคา้ในตลาด
สหรัฐอเมริกาส่วนใหญ่เป็นเพชรท่ีมีขนาดตั้งแต่ 0.0 ถึง 2.00 กะรัต โดยน าเพชรจากต่างประเทศมา
เจียระไน แหล่งน าเขา้เพชรท่ีส าคญัของสหรัฐอเมริกาไดแ้ก่ฮ่องกง ญ่ีปุ่น สิงคโปร์ และไทย เป็นตน้ 

นอกจากทั้ง 4 ประเทศแลว้ ในปัจจุบนัประเทศไทยถือไดว้า่เป็นประเทศหน่ึงท่ีเป็นศูนยก์ลาง
การเจียระไนเพชรท่ีส าคญัของโลกรองจากประเทศทั้ง 4 
 
2.6  โครงสร้างอุตสาหกรรมเพชรในไทย 

เพชร คือ ธาตุถ่านหรือคาร์บอนบริสุทธ์ิท่ีมีความแข็งแรงท่ีสุดในโลก รูปธรรมชาติของ
เพชร เกิดข้ึนในรูปผลึก 8 เหล่ียม มีความโปร่งใสและโปรงแสง มีสีขาวบริสุทธ์ิโดยหลกัธรรมชาติ
เพชรไม่มีสี แต่เพชรอาจมีน ้ าสีต่าง ๆ กนัดงัน้ี สีขาวบริสุทธ์ิสีขาวอมสีเขียวฟ้า สีเหลือง สีเขียวฟ้า สี
น ้ าตาล สีชมพู และสีด า ท่ีเรียกว่า Carbonado การท่ีเพชรมีสีต่างกนัเกิดจากการมีสารต่างชนิดกนั
ภายในผลึก ซ่ึงส่วนใหญ่ไดแ้ก่ไนโตรเจน ซิลิคอน แมกนีเซียม อะลูมิเนียม เหล็ก แคลเซียม ทองแดง 
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แต่เพชรท่ีใสจะมีราคาแพง ถา้เพชรมีสีชมพ ูน ้าเงิน แมจ้ะสีดงักล่าวปนเพียงเล็กนอ้ยจะมีราคาแพงกวา่
ชนิดไม่มีสีเช่น Hope Dimond เป็นเพชรสีฟ้าครามท่ีมีช่ือเสียงมาก มีการพบเพชรคร้ังแรกท่ีเมือง
โกลคอนดา ประเทศอินเดีย แหล่งท่ีมีเพชรมากท่ีสุดในโลก ได้แก่ แอฟริกาใต้ ซ่ึงผลิตเพชรได้
ประมาณร้อย 50-60 ของปริมาณการผลิตเพชรของโลกในประเทศไทยมีการพบเพชรบา้งเล็กนอ้ยใน
จงัหวดัภูเก็ต และพงังา โดยพบปะปนรวมอยูบ่ริเวณลานเหมืองแร่ดีบุก นอกจากน้ีเพชรตามธรรมชาติ
มีคุณสมบติัพิเศษกวา่อญัมณีอ่ืน  ๆ ดงัน้ี (มหาวทิยาลยัเชียงใหม่, สถาบนัวจิยัสังคม, 2545: 65-66) 

1. น ้ าหนัก ในปริมาตรท่ีเท่ากนัและชนิดเดียวกนัน ้ าหนกัเพชรตอ้งเท่ากนั ส่วนการเทียบ
น ้ าหนักนั้น ไม่ว่าเป็นเพชรหรือพลอยต้องเทียบกับตวัเลขมาตาฐานของเพชรท่ีเรียกว่า ความถ่วง
น ้ าหนกัจ าเพาะซ่ึงหมายถึง น ้ าหนกัเทียบกบัน ้ าท่ีมีปริมาตรเท่ากบัวตัถุในอุณหภูมิ 4 องศาเซลเซียส 
เช่น น ้าหนกัความถ่วงจ าเพาะของเพชรเท่ากบั 3.52 เป็นตน้ 

2. ความแขง็ เน่ืองจากเพชรถูกทบัถมภายใตผ้ิวโลกเป็นเวลานานดว้ยแรงกดกวา่ 3,000 ตนั 
ท าใหมี้ความแขง็และความหนาแน่นมากท่ีสุดในอญัมณีทั้งหมด คือ เท่ากบั 10 

3. การหกัเหของแสง เพชรหรือพลอยแต่ละชนิดมีความหกัเหของแสงท่ีแตกต่างกนั ข้ึนอยู่
กบัความหนาแน่นของอญัมณี ความหนาแน่นมากจะเกิดความหักเหของแสงมาก และเพชรมีความ
หนาแน่นมากท่ีสุด ท าใหมี้ดชันีหกัเหสูงคือ เท่ากบั 2,417 เพชรจึงสะทอ้นแสงกวา่อญัมณีชนิดอ่ืน 

4. แนวแตกเรียบ เพชรมีแนวแตกเป็น 4 ทิศทางตามแนวผลึกของเพชร เพชรเกิดในระดบัท่ี
ลึกมากอนัเป็นระดบัชั้นแมนเทิลส่วนบน(upper mantle)ภายใตเ้ปลือกโลกจากการศึกษาสมดุลของ
เพชรและแกรไฟท์ สัมพนัธ์กบัปัจจยัของความดนั อุณหภูมิความลึก พบวา่ ธาตุคาร์บอนจะเกิดอยูใ่น
รูปของเพชรและอยู่ได้อย่างเสถียร ในบริเวณท่ีมีความลึกไดเ้ปลือกโลกกในส่วนท่ีเป็นพื้นทวีปไม่
นอ้ยกวา่ 120 กิโลเมตร อนัเป็นบริเวณท่ีประกอบไปดว้ยมวลของหินเพอริโดไทต์ (peridotite) หรือ 
เอโดลไจต ์(eclogite) ถา้ไม่อยูใ่นเง่ือนไขดงักล่าวองคป์ระกอบคาร์บอนด์จะเกิดอยูใ่นรูปของแกรไฟต์
จะไม่เกิดเป็นเพชร 
 
2.7  โครงสร้างของธุรกจิการค้าเพชร 

โครงสร้างของธุรกิจการคา้เพชร ประกอบด้วย หน่วยธุรกิจขนาดใหญ่และขนาดเล็กท่ี
ไดรั้บการจดัตั้งและมีการบริหารอยา่งเป็นระบบ รวมถึงหน่วยธุรกิจอิสระขนาดเล็กจ านวนมาก ขณะท่ี 
De Beers จะควบคุมการส่งเพชรส่วนใหญ่ไปจ านวนยงัศูนยก์ลางการคา้ท่ีส าคญั 

De Beers เป็นเจา้ของบริษทัเหมืองเพชร De Beers Consolidated Mines Ltd. ซ่ึงเป็นบริษทั
ในแอฟริกาใต้ มีส่วนส าคัญในการควบคุมอุตสาหกรรมเพชรก้อนในตลาดโลก ส่วน Diamond 
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Trading Company (DTC) ซ่ึงตั้งอยูท่ี่กรุงลอนดอน เปรียบเสมือนเคร่ืองมือท่ีช่วยควบคุมธุรกิจการคา้
เพชรให้แก่ De Beers นอกจากน้ี De Beers ยงัไดต้ั้ง Central Selling Organization (CSO) ซ่ึงด าเนินการอยู่
ในประเทศองักฤษ สาธารณรัฐแอฟริกาใต ้และสวิตเซอร์แลนด์ ข้ึนในช่วงท่ีเกิดภาวะเศรษฐกิจโลก
ตกต ่าคร้ังใหญ่ในระหวา่งปี พ.ศ. 2473 จึงอาจกล่าวไดว้า่หน่วยงานขายของ De Beers ไดก่้อตั้งข้ึนมา
โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อควบคุมปริมาณวตัถุดิบเพชรในตลาด อนัจะน าไปสู่การมีระดับราคาท่ีมี
เสถียรภาพ บริษทัสาขาของ De Beers จ าหน่ายเพชรให้แก่ลูกค้า 84 ราย ซ่ึงส่วนใหญ่เป็น
ผูป้ระกอบการเจียระไน และผูค้า้หรือดีลเลอร์ จากเมืองศูนยก์ลางการเจียระไนท่ีส าคญั คือ เบลเยี่ยม 
อิสราเอล สหรัฐอเมริกา และอินเดีย De Beers ควบคุมระดบัราคาของเพชรโดยใช้ระบบท่ีเรียกว่า 
selling at sights โดยกลุ่มผูซ้ื้อท่ีไดรั้บการเลือกสรรจาก De Beers จะไดรั้บเชิญมายงับริษทั ผูซ้ื้อแต่ละ
รายจะได้รับการเสนอขายเพชรก้อนท่ีบรรจุหีบห่ออย่างดี โดยเพชรก้อนเหล่านั้นท่ียงัไม่ผ่านการ
เจียระไน เรียกว่า sight รูปแบบการกระจายสินค้าเพชรก้อนนั้ นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของ
อุตสาหกรรมเพชรและถือเป็นกลไกหลกัของ De Beers ในการควบคุมปริมาณอุปทานเพชรกอ้นใน
ตลาดโลกผูค้า้เพชรซ่ึงตอ้งการเพชรกอ้นสามารถติดต่อขอซ้ือไดท่ี้ sightholder ของ Dc Beers หรือ
อาจหาซ้ือไดใ้นตลาดเสรี ซ่ึงปลอดจากการควบคุมของ CSO อย่างเช่น ประเทศกานา เวเนซูเอลา 
บราซิล แองโกลา และคองโก (ซาอีร์) เป็นตน้ 

สมาชิกของกลุ่มการคา้ท่ีมีขอ้ตกลงร่วมกนั จะตอ้งจ าหน่ายเพชรกอ้นให้แก่ผูค้า้ท่ีอยูภ่ายใต้
การควบคุมของกลุ่ม Debeers เท่านั้นและ CSO จะซ้ือเพชรกอ้นคดัแยกออกเป็น 5,000 หมวด พร้อม
จดัแบ่งใส่หีบห่อ และมีหน้าท่ีก าหนดราคา ปริมาณ ระดบัคุณภาพของเพชรในแต่ละกล่องล่วงหน้า 
ตลอดจนรับผดิชอบงานดา้นการขายและการตลาดสินคา้เหล่านั้น (ศกัดา ศิริพนัธ์ุ) 
 

2.8  เพชรรูปทรงต่าง ๆ 

 ในสมยัเร่ิมตน้เม่ือมีการน าเพชรมาท าเคร่ืองประดบั ก็เพียงน ากอ้นผลึกเพชรมาประดบัโดย
ไม่ไดมี้การเจียระไนแต่อย่างใด กระทัง่มีการเร่ิมตน้ตดัโกลนเป็นรูปร่างและเร่ิมมีการเจียรให้เกิด
เหล่ียมมุมตามแต่จะชอบเม่ือวิทยาการเร่ิมเจริญกา้วหน้าก็มีการศึกษาและท าการก าหนดเหล่ียมมุม 
สัดส่วนองศาต่าง ๆ ของเพชรเพื่อให้สามารถส่องประกายไดเ้ต็มท่ีน ้ าหนกัของผลึกเพชรจะลดลงกวา่
50% เม่ือผ่านกระบวนการเจียระไนและชกัเงาเพื่อให้เกิดประกายแสงและความแวววาว เพื่อให้ได้
เพชรท่ีเจียระไนมีขนาดใหญ่และมีน ้ าหนกัมากท่ีสุดช่างเจียระไนอาจตอ้งใช้ประสบการณ์และการ
พิเคราะห์อย่างละเอียดรอบคอบจากการศึกษาพบว่ารูปแบบการเจียระไนเพชรท่ีส่งผลต่อประกาย
ความงามท่ีดีท่ีสุด คือ รูปทรงแบบกลมเหล่ียมเกสร (Round Shape : Brilliant Cut) 

http://www.aiyaragems.com/contents.aspx?cat=7
http://www.aiyaragems.com/products.aspx?page=1&cat=26
http://www.aiyaragems.com/contents.aspx?cat=7
http://www.aiyaragems.com/content.aspx?id=263
http://www.aiyaragems.com/contents.aspx?cat=7
http://www.aiyaragems.com/content.aspx?id=263
http://www.aiyaragems.com/content.aspx?id=263
http://www.aiyaragems.com/content.aspx?id=263
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ภาพที ่2.1  Professdiamond 

ข้ันตอนการเจียระไนเพชรรูปกลมเหลี่ยมเกสร 
 ขั้นท่ี 1 ท าเคร่ืองหมายร่างเส้นแนวส าหรับการเจียระไนลงบนผวิผลึกเพชรดว้ยน ้าหมึกอินเดียนอิงค ์
 ขั้นท่ี 2 ตดัเพชรใหไ้ดข้นาดตามท่ีก าหนด 
 ขั้นท่ี 3 ขดัโกลนเพชรใหไ้ดรู้ปทรงท่ีก าหนด 
 ขั้นท่ี 4 เจียระไนเพชรท่ีโกลนแลว้ใหเ้กิดเหล่ียมมุมตามแบบ 
 รูปแบบการเจียระไนเพชร 
 การเจียระไนเพชรมีเป้าหมายส าคญัอยูท่ี่ความตอ้งการใหเ้กิดประกายหกัเหและสะทอ้นแสงท่ี
ส่องออกมาให้ได้มากท่ีสุดภายใต้การรักษาน าหนักเพชรให้ได้มากท่ีสุดด้วย แต่ในปัจจุบนัมีการ
เจียระไนเพชรให้มีรูปทรงและรูปแบบท่ีดูแปลกตามากยิ่งข้ึนซ่ึงส่งผลให้ความงามดา้นประกายแสง
ลดนอ้ยลงแต่ดว้ยความท่ีเป็นเพชรจึงท าใหค้วามนิยมไม่ไดล้งลงมากนกัขณะเดียวกนัก็สามารถชดเชย
ดว้ยสไตลรู์ปแบบท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการหรือบุคลิกภาพของผูส้วมใส่มากข้ึน 
 
 

http://www.professdiamond.com/
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 รูปกลม เหลีย่มเกสร (Round Shape : Brilliant Cut) 

ภาพที ่2.2  รูปกลม เหล่ียมเกสร (Round Shape : Brilliant Cut)                                                                                                                          
เป็นรูปแบบมาตรฐานท่ีเหมาะกบัทั้งสุภาพสตรีและสุภาพบุรุษ เพชรกลมเหล่ียมเกสร อมตะ

ของรูปทรงแห่งเพชร ในการเสนอภาพของเพชร ไม่ว่าจะเป็นโฆษณาทางโทรทศัน์ สินคา้ตวัอยา่งท่ี
โชวต์ามร้านเพชร เพชรกลมเหล่ียมเกสร มกัจะถูกเลือกมาเป็นตน้แบบแห่งรูปทรงเพชรท่ีงามจบัตา 
ทั้งภาพลกัษณ์ของความเป็นเพชร และประกายแห่งเพชรท่ีสะทอ้นออกมาไดเ้ตะตาท่ีสุด ราคาของ
เพชรกลมนอกจาก  ภาพจากร้านเพชรไอยราเจมส์ อยูท่ี่น ้ าหนกัของเพชรท่ีคิดเป็นกะรัตแลว้ ยงัอยู่ท่ี
ความลึกในการเจียระไน ถา้เจียระไนใหส่้งประกายน ้าดีก็จะมีราคาสูงข้ึนดว้ย เพชรกลมเหล่ียมเกสรท่ี
นิยมมากสุดคือ เพชรเบลเยี่ยมคตั ซ่ึงจะนิยมเจียระไนส าหรับเพชรท่ีน ้ าหนัก 1 กะรัตข้ึนไป แต่ถ้า
น ้าหนกันอ้ยกวา่นั้น จะมีทั้งเบลเยีย่มคตั และรัสเซียนคตั ซ่ึงการเจียระไนจะมีเหล่ียมมากกวา่เบลเยี่ยม
คตั แต่ราคาในการเจียระไนจะถูกกว่าเบลเยี่ยมคดัประมาณ 10 เปอร์เซ็นต์ นอกจากน้ีปัจจุบนัเร่ิมมี
อิสราเอลคตัเขา้มาในตลาดส าหรับเพชรเหล่ียมเกสรดว้ย แต่ยงัไม่เป็นท่ีนิยมในตลาด สาเหตุหน่ึงท า
ใหเ้พชรกลมเหล่ียมเกสรเป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดในบรรดารูปทรงเพชรทุกแบบ เน่ืองจากเป็นเพชรท่ีเป็น
แบบมาตรฐาน ซ้ือง่ายขายคล่อง ราคาซ้ือราคาขายจะมีช่วงห่างกนันอ้ยท่ีสุดในบรรดาเพชรรูปทรงอ่ืน 
และความเรียบง่ายของแบบทรงกลมก็เป็นสาเหตุหน่ึงใหค้นตดัสินใจซ้ือ เพราะใชไ้ดห้ลายโอกาสและ
จดัเขา้ชุดกบัเคร่ืองประดบักายต่าง  ๆ ไดง่้ายกวา่รูปทรงอ่ืน  ๆ จึงไม่แปลกท่ีร้านคา้เพชรส่วนใหญ่จะมี
เพชรกลมเหล่ียมเกสรเป็นสินคา้ยนืพื้นทุกร้าน 
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 รูปส่ีเหลีย่ม เหลีย่มพรินเซสส์ (Princess Cut) 

ภาพที ่2.3  รูปส่ีเหล่ียม เหล่ียมพรินเซสส์ (Princess Cut) 
เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกับสุภาพบุรุษ เพราะสะท้อนความมีรูปแบบกฎเกณฑ์ เพชรรูปปร๊ิน

เซสคตัหรือทรงส่ีเหล่ียมจตุรัส 144 เหล่ียมเพชร เพชรทรงปร๊ินเซสคตั (ส่วนบนราบเรียบ และรอบ
ขา้งส่ีเหล่ียม) ไดรั้บการออกแบบในปีค.ศ. 1961 โดย Arpad Nagy ท่ีลอนดอน มีหนา้เพชรระหวา่ง 
49-144 หน้า สามารถช่วยลดสภาวะเจือสี และต าหนิของเพชรได้ ท่ีมุมของเพชรควรมีหนามยึด 
ส าหรับเพชรส่ีเหล่ียมพร้ินเซสคตัจะมีอตัราค่าแรงในการเจียระไนแพงเป็นอนัดบั 3 ภาพจากร้านเพชร 
ไอยราเจมส์ในกลุ่มเพชรแฟนซี สังเกตวา่เคร่ืองประดบัเช่น แหวน ถา้เรียงดว้ยเพชรพร้ินเซสคตั ราคา
จะสูงกวา่เพชรกลมเหล่ียมเกสร ไม่นอ้ยเม่ือเทียบในขนาดและน ้าหนกัเพชรเท่ากนั 
 รูปหัวใจ (Heart Shape)  

ภาพที ่2.4  รูปหวัใจ (Heart Shape)  
เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกบัสุภาพสตรี สะทอ้นถึงความรัก ความอ่อนหวาน เพชรรูปหัวใจ จาก

เพชรอมตะมาเป็นเพชรแทนใจ จดักลุ่มอยู่ในกลุ่มเพชรแฟนซีคตั ซ่ึงนบัแต่อนัดบั 2 ถึงอนัดบั 5 จะ
เป็นเพชรในกลุ่มแฟนซีคตัทั้งหมด และในกลุ่มท่ีติดอนัดบัก็จะเป็นแฟนซีท่ีชินตากนัมาแลว้ทั้งส้ิน คือ 
รูปหัวใจ รูปหยดน ้ า รูปส่ีเหล่ียม และรูปมาคีส์ (ตามล าดบั) ซ่ึงนอกจากกลุ่มน้ีแล้วในบรรดาเพชร
แฟนซีคตั ก็จะมีภาพจากร้านเพชร ไอยราเจมส์ รูปทรงอีกหลากหลายตั้งแต่รูปว่าว ทรงตดั ตน้สน หวัมา้ 
รูปพระจนัทร์เส้ียว เป็นตน้  ทั้งน้ี เพชรในกลุ่มหลงัน้ีจะไม่จดัอยูใ่นกลุ่มขายดีนกั เพราะขอ้จ ากดัใน
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เร่ืองราคาค่าเจียระไนท่ีจะสูงกว่าปกติ การคดัเพชรท่ีจะน ามาประกอบเป็นรูปร่างตอ้งไดสี้และขนาด
ใกลเ้คียง ถา้เป็นเพชรดีทั้งหมดมาประกอบก็จะราคาสูงกลายเป็นของหายาก แต่ถา้เป็นของมีต าหนิก็
จะราคาสูงเพราะค่าแรง แต่คุณภาพท่ีไดจ้ะมีเพียงแค่ค่าทางใจต่อผูส้ั่งท าเพราะร้านคา้เพชรส่วนใหญ่ 
ถา้ไม่ใช่ร้านคา้เพชรชั้นน าระดบัแนวหน้าก็จะไม่สั่งท ารูปทรงเหล่าน้ีมา จ าหน่ายโดยไม่จ  าเป็น ใน
กลุ่มแฟนซีคดัมาตรฐาน รูปหัวใจค่าแรงจะแพงเป็นอนัดบัหน่ึง เพราะการเจียระไนจะตอ้งแล้วแต่
ขนาดเพชร บางคร้ังไดห้วัใจอว้น หวัใจยาว ตามขนาดเพชรท่ีน ามาเจียระไน โดยทัว่ไปเพชรรูปหวัใจ 
ไฟและเหล่ียมของเพชรจะไม่แวววาวเท่าเพชรกลม 

รูปหยดน า้ (Pear Shape)  

ภาพที ่2.5  รูปหยดน ้า (Pear Shape)  
เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกับสุภาพสตรี สะท้อนถึงความมีอิสระเพชรหยดน ้ า รูปทรงจาก

ธรรมชาติ หรือแพร์เชฟ เป็นเพชรท่ีไดม้าจากรูปทรงของธรรมชาติ ทั้งหยดน ้ าตามช่ือภาษาไทยท่ีเรียก 
และช่ือผลไมต้ามช่ือภาษาองักฤษ เป็นเพชรอีกทรงท่ีนิยม เพราะย ังจดัเป็นรูปทรงท่ีเรียบ  ๆ เขา้ตวั
เรือนไดง่้าย ไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองประดบัชนิดใด ทั้งแหวน ต่างหู และจ้ี จึงท าให้เป็นรูปทรงท่ีได้รับ
ความนิยมใน   ภาพจากร้านเพชร ไอยราเจมส์  อนัดบัตน้ ๆ เพราะเป็นแบบท่ีไม่หวือหวา แต่ขายได้
เร่ือย ๆ 
 รูปมาร์คีส์ (Marquise Shape)  

ภาพที ่2.6  รูปมาร์คีส์ (Marquise Shape)  
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เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกบัสุภาพสตรี สะทอ้นถึงความคิดสร้างสรรคเ์พชรมาคีส์หรือเพชรเม็ด
ขา้วสาร ความนิยมของเพชรทรงมาคีส์ หรือรูปทรงท่ีคลา้ยเมล็ดขา้วสารไทย เป็นเพชรท่ีตอ้งใชค้วาม
ระมดัระวงัในการเจียระไนเป็นพิเศษ ราคาค่าแรงเลยสูงเป็นอนัดบัสองในกลุ่มเพชรแฟนซีท่ีติดอนัดบั
น้ีรองจากเพชร รูปหัวใจ ว่ากนัว่าคนท่ีชอบเพชรทรงมาคีส์ ส่วนใหญ่จะเป็นคนท่ีชอบของแปลก 
เพชรทรงมาคีส์จะเหมือนเพชรทรงกลมท่ียืดตวัออกเป็นภาพจากร้านเพชร ไอยราเจมส์ มุมแหลมใน
แนวตั้ง ในขณะเดียวกนัก็เหมือนเพชรรูปไข่หรือเพชรรูปส่ีเหล่ียมท่ีเอามาตดัมุมออก และเป็นเพชร
หยดน ้าท่ีเอามาต่อมุมดา้นล่าง ความแปลกของรูปทรงมาคีส์ท าใหม้าคีส์เป็นทรงเพชรท่ีติดอนัดบัความ
นิยมเสมอมา แม้จะไม่อยู่ในอันดับต้นแต่ก็มีผูนิ้ยมไม่น้อย เพราะความสวยงามของเพชรมาคีส์ 
สามารถโชวค์วามงามไดใ้นตวัเพชรแบบเด่ียวและการจดัวางเป็นรูปทรงต่าง  ๆ ทั้งกลีบดอกไม ้ใบไม ้
รูปสัตว ์อาทิ แมลงปอ เป็นตน้ ไดอ้ยา่งลงตวัเพียงอาศยัการจดัวางอยา่งมีศิลปะเท่านั้น 
 รูปไข่ (Oval Shape) 

ภาพที ่2.7  รูปไข่ (Oval Shape) 
เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกบัสุภาพสตรี สะทอ้นถึงความสุภาพเรียบหรูเพชรรูปไข่ การเจียระไนอญั

มณีทรงรูปไข่ แต่เดิมนั้นนิยมใช้กบัอญัมณีประเภทพลอยไพลินและทบัทิม เน่ืองจากเน้ือพลอยตดัง่าย
กว่าเพชร จนกระทัง่ในศตวรรษท่ี 20 เทคนิคการเจียระไนไดรั้บการพฒันาให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน จึงเร่ิมมี
การเจียระไนในรูปไข่ ซ่ึงจะแสดงหนา้เพชรถึง 58 หนา้ จึงเร่ิมมีการใชรู้ปทรงอนังามสง่าน้ี ซ่ึงแสดงให้
เห็นหนา้เพชร 58 หนา้ นบัเป็นทรงเพชรท่ีดูสง่าอยา่งยิง่ภาพจากร้านเพชร ไอยราเจมส์ 
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 รูปส่ีเหลีย่มมรกต (Emerald Shape)  

ภาพที ่2.8  รูปส่ีเหล่ียมมรกต (Emerald Shape)  
 ส าหรับสุภาพบุรุษท่ีสุภาพเรียบหรูเพชรทรงเอมเมอรัลด์หรือเหล่ียมมรกต เกิดข้ึนพร้อมกบั
ศิลปะ art deco โดยไดรั้บแรงบนัดาลใจ จากการเจียระไนมรกต ดว้ยหน้าเพชรท่ีลดหลัน่กนัใตย้อด
เพชร รูปทรงน้ีจะใหป้ระกายส่วา่งใสได่มากกวา่การเจียระไนแบบอ่ืน ๆ ภาพจากร้านเพชร ไอยราเจมส์ 

รูปเรเดียน (Radiant Cut)  

ภาพที ่2.9  รูปเรเดียน (Radiant Cut)  
เป็นรูปแบบท่ีเหมาะกบัสุภาพสตรี สะทอ้นถึงความมีอิสระสร้างสรรค์  ภาพจากร้านเพชร 

ไอยราเจมส์ 
 
2.9  งานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

สมชาย โอฬาริกเดช (2535) ไดศ้ึกษาเร่ือง การพฒันาการส่งออกสินคา้อุสาหกรรมอญั
มณีและเคร่ืองประดบัของไทย โดยวิธีการศึกษาเชิงพรรณนาและการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดโดย
ใช้ดชันี Revealed Comparative Advantage (RCA) ศึกษาถึงสภาวะการผลิต การส่งออกตลาด
ต่างประเทศ และโครงสร้างความสามารถในการแข่งขนัในตลาดโลกของตลาดส่งออกท่ีส าคญัของ
ไทย 4 ตลาดคือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ฮ่องกง และสวิตเซอร์แลนด์ นอกจากน้ีในในการศึกษายงัได้
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ท าการวิเคราะห์ในช่วงระยะเวลา 5 ปี ตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2528 - 2532 ผลการศึกษาพบว่า ในตลาด
สหรัฐอเมริกา อญัมณีและเคร่ืองประดบัของประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน ซ่ึงเป็นผลมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนัและการขยายตวัของตลาดในตลาดญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน เป็น
ผลมาจากการขยายตวัของตลาดเป็นหลกั โดยท่ีผลจากความสามารถในการแข่งขนัมีเพียงเล็กน้อย
และในตลาดฮ่องกงและสวิตเซอร์แลนด์ มีส่วนแบ่งตลาดของอญัมณีลดลงแต่ของเคร่ืองประดบั
เพิ่มข้ึน ซ่ึงเป็นผลมาจากความสามารถในการแข่งขนั การท่ีตลาดสวติเซอร์แลนดมี์ 

ลกัษณะเหมือนตลาดฮ่องกง เหตุผลอาจเป็นเพราะวา่ทั้งฮ่องกงและสวิตเซอร์แลนเป็นทั้งคู่
คา้ละคู่แข่งของไทย โดยเป็นการน าเขา้เพื่อส่งออกอีกต่อหน่ึง (Re-Exporter) 

เอกราช โชติปกรณ์กุล (2539) ได้ศึกษาเร่ืองปัจจัยทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่ออุปสงค์อัญ
มณีการส่งออกของไทยในประเทศญ่ีปุ่น โดยวิธีการศึกษาเชิงพรรณนาและการวิเคราะห์สมการ
ถดถอยพหุคูณ (Multiple - Regression Equation) โดยใช้ขอ้มูลอนุกรมเวลาเป็นเวลา 20 ปีมีช่วง
ระยะเวลาตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2518 - 2537 โดยศึกษาถึงสภาวะการผลิต การส่งออก ตลาดจนปัจจยัทาง
เศรษฐกิจต่าง  ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อความตอ้งการสินคา้ส่งออกอญัมณีท่ีเจียระไนแลว้ ไดแ้ก่ เพชร ไข่มุก 
และทบัทิมจากประเทศไทย ในประเทศญ่ีปุ่น ตวัแปรท่ีใชใ้นการวิเคราะห์คือ ราคา (Free On Broad-FOB) 
ของเพชรไข่มุกและทบัทิม รายได้เฉล่ียต่อหัวของประชากรญ่ีปุ่น และอัตราแลกเปล่ียนเงินตรา
ต่างประเทศ 

ผลการศึกษาอุปสงค์อญัมณีการส่งออกของไทยในประเทศญ่ีปุ่น แยกออกไดเ้ป็น 3 กรณี
คือ อุปสงคเ์พชรส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น อุปสงคไ์ข่มุกส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น และ
อุปสงคท์บัทิมส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ดงัน้ี 

อุปสงค์เพชรส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ผลการศึกษาพบวา่ ราคาเพชรของไทยและ
รายไดเ้ฉล่ียต่อหัวของประชากรญ่ีปุ่น สามารถอธิบายตวัแปรตามไดอ้ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติร้อยละ 
78.83 มีค่า D.W. Statistic เท่ากบั 1.2780 แสดงวา่มีสหสัมพนัธ์ในตวัท าให้ค่าสัมประสิทธ์ิของตวัแปร
ท่ีค านวณไดข้าดประสิทธิภาพความยดืหยุน่ของอุปสงคเ์พชรส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่นต่อราคา
เพชรของไทยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางลบมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 

อุปสงคไ์ข่มุกส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ผลการศึกษาพบวา่ ราคาไข่มุกของไทยและ
อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ สามารถอธิบายตวัแปรตามไดอ้ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติร้อยละ 
78.89 มีค่า D.W. Statistic เท่ากบั 1.1916 แสดงวา่ มีสหสัมพนัธ์ในตวั ท าให้ค่าสัมประสิทธ์ิของตวั
แปรท่ีค านวณไดข้าดประสิทธิภาพความยดืหยุน่ของอุปสงคไ์ข่มุกส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่นต่อ
ราคาไข่มุกของไทยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางลบ ความยืดหยุ่นอุปสงค์ไข่มุกส่งออกของไทยไป
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ประเทศญ่ีปุ่นต่ออตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีความสัมพนัธ์ในทิศทางลบ มีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 และ 99 ตามล าดบั 

อุปสงค์ทบัทิมส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ผลการศึกษาพบว่า ราคาทบัทิมของไทย 
รายไดเ้ฉล่ียต่อหัวของประชากรญ่ีปุ่น สามารถอธิบายตวัแปรตามไดอ้ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติร้อยละ 
96.38 มีค่า D.W. Statistic เท่ากบั 1.4988 แสดงวา่มีสหสัมพนัธ์ในตวั ท าใหค่้าสัมประสิทธ์ิของตวัแปร
ท่ีค านวณไดข้าดประสิทธิภาพ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ทบัทิมส่งออกของไทยไปประเทศญ่ีปุ่ต่อ
ราคาทบัทิม มีความสัมพนัธ์ในทิศทางลบ ส่วนความยืดหยุ่นของอุปสงค์ทบัทิมส่งออกของไทยไป
ประเทศญ่ีปุ่นต่อรายไดเ้ฉล่ียต่อหัวของบประชากรญ่ีปุ่น มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวก มีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 

สุพินดา วะศินรัตน์ (2539) ไดศึ้กษาการวิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออกของอุตสาหกรรมอญั
มณีและเคร่ืองประดับของไทยโดยมีวตัถุประสงค์เพื่อการศึกษาถึงปัจจัยหรือตัวก าหนดความมี
ศกัยภาพของการส่งออกอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองบประดบัของไทย เพื่อวดัหรือประเมินผลถึ
ความมีศักยภาพของการส่งออก พร้อมทั้งศึกษาถึงปัญหาและอุปสรรคท่ีมีผลกระทบต่อความมี
ศกัยภาพในการส่งออกอุตสาหกรรมน้ี รวมถึงการใช้ข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาในการเสนอแนะ
แนวทางเพื่อปรับปรุงการส่งออกสินคา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย ให้มีขีดความสามารถและมี
ศกัยภาพมากยิ่งข้ึนโดยกรอบของการศึกษาวิเคราะห์ อยู่บนพื้นฐานทฤษฏีความได้เปรียบ โดย
เปรียบเทียบและแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี โดยใชข้อ้มูลในช่วงปี พ.ศ. 2531 - 2535 

ผลการศึกษาพบว่า ไทยสามารถส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับเพิ่มข้ึนในทุก
รายการ แสดงว่า ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนักบัประเทศอ่ืน  ๆ ในตลาดโลกได ้ใน
ส่วนตลาดท่ีส าคญัท่ีท าการศึกษา ไดแ้ก่ เบลเยี่ยม ฝร่ังเศส เยอรมนั ฮ่องกง อิสราเอล ญ่ีปุ่น สิงคโปร์ 
สวติเซอร์แลนด ์สหราชอาณาจกัร และสหรัฐอเมริกา ปรากฏวา่ ประทศไทยสามารถส่งออกสินคา้อญั
มณีและเคร่ืองประดบัไดเ้พิ่มข้ึน ยกเวน้ สหราชอาณาจกัร ปัจจยัท่ีท าใหก้ารส่งออกขยายตวั คือ การขา
ยาตวัของตลาดโลก ผลจากส่วนประกอบของสินคา้และความสามารถในการแข่งขนั ปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ี
ก าหนดศกัยภาพการส่งออก ไดแ้ก่ วตัถุดิบ แรงงาน เทคโนโลยี และการออกแบบ ลว้นมีส่วนส่งเสริม
การส่งออกสินคา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย ใหมี้ศกัยภาพและขีดความสามารถมากข้ึน 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, คณะเศรษฐศาสตร์, ศูนยว์จิยัเศรษฐศาสตร์ (2541)โครงการศึกษา
เศรษฐกิจสินค้าอุตสาหกรรมส าคัญของไทย 5 รายการ กรณีศึกษาอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดบั โดยมีจุดมุ่งหมายท่ีจะศึกษาภาพรวมของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบั โดย
พิจารณาถึงการคา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัในระดบัโลก การผลิตอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย 
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โดยศึกษาโครงสร้างตน้ทุนและปัจจยัทางการผลิต การคา้อญัมณีของไทยทั้งตลาดในประเทศและ
ต่างประเทศ ซ่ึงจะเนน้ถึงสภาพการณ์ของการส่งออก โดยพิจารณาแบ่งกลุ่มสินคา้ในอุตสาหกรรมอญั
มณีและเคร่ืองประดบัเป็นเพชร พลอย และไข่มุก เคร่ืองประดบัแท ้เคร่ืองประดบัอญัมณีเทียมและอญั
มณีสังเคราะห์ ตวัแปรปัจจยัท่ีส าคญัในการก าหนดการส่งออกแต่ละกลุ่มสินคา้ในอุตสาหกรรมอญั
มณีและเคร่ืองประดับประกอบด้วย ราคาสินค้าต่อหน่วย อตัราแลกเปล่ียนท่ีแท้จริงของไทยโดย
เปรียบเทียบกบัคู่แข่งในตลาดต่าง  ๆ (ซ่ึงไดส้ร้างเป็นดชันีราคาโดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งใน
ตลาดคา้ท่ีส าคญั) รายไดข้องประเทศผูน้ าเขา้ซ่ึงแทนโดยผลิตภณัฑม์วลรวมประชาชาติเบ้ืองตน้ ปัจจยั
ทางฤดูกาล แนวโนม้ของเวลาการลงทุนในอุตสาหกรรม 

ผลการศึกษาพบวา่ ราคาต่อหน่วยของเพชรมีนยัส าคญัในการอธิบายพฤติกรรมการส่งออก
ในทุกตลาด โดยมีตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั คือ สหภาพยุโรป อิสราเอล ฮ่องกง และญ่ีปุ่น แนวโนม้เวลามีผล
ส่งออกพลอยโดยมีตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั คือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และสหภาพยุโรป ระดบัราคาสินคา้ต่อ
หน่วยมีนยัส าคญั คือ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหภาพยุโรป และญ่ีปุ่น ราคาต่อหน่วยและแนวโนม้เวลา
เ ป็ นตั ว แปร ท่ี ส า คัญ ในก า รก า หนดป ริ ม าณก า ร ส่ ง ออก เ ค ร่ื อ งประดั บ อัญม ณี เ ที ย ม 
 การศึกษาในคร้ังน้ี ท าให้ทราบถึงภาพรวมของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบั 
โครงสร้างตน้ทุนและปัจจยัการผลิตรวมถึงการคา้อญัมณีของไทยทั้งตลาดในประเทศและ
ต่างประเทศ โดยท าการศ ึกษา เฉพาะสินคา้ เพชร พลอย  ไข ่ม ุก  เค รื่องประดบัแท  ้และ
เคร่ืองประดบัเทียม ในตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่นเท่านั้น 

ชโยดม สรรพศรี (2542) ไดศึ้กษาภาพรวมของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัทั้ง
ดา้นการผลิตและการส่งออก โดยวิเคราะห์ปัจจยัท่ีเป็นตวัแปรส าคญัในการก าหนดส่งออกสินคา้ใน
อุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัซ่ึงหมวดสินคา้ท่ีท าการศึกษาจะแบ่งเป็น 4 รายการคือ เพชร 
พลอย ไข่มุก เคร่ืองประดบัแท ้และเคร่ืองประดบัเทียม ภายใตก้รอบการศึกษาจะใชแ้บบจ าลองทาง
เศรษฐมิติโดยระยะเวลาการศึกษาจะครอบคลุมตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2530 - 2540 นอกจากน้ียงัไดท้  าการ
วิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในการส่งออกของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบั
ของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัในตลาดโลกซ่ึงกรอบการศึกษาจะใชท้ฤษฏีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั ไดแ้ก่ อิสราเอล อินเดีย เบลเยี่ยม สวิตเซอร์แลนด ์
สาธารณะรัฐประชาชนจีน สหรัฐอเมริกา อิตาลี และฮ่องกง โดยมีระยะเวลาการศึกษาครอบคลุมตั้งแต่
ในปี พ.ศ. 2536 - 2540 

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยส าคัญท่ีมีผลต่อการก าหนดอุปสงค์การส่งออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดบั ประกอบดว้ย ระดบัราคาสินคา้ของอญัมณีและเคร่ืองประดบั รายไดข้องประเทศน าเขา้
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ดชันีราคาเปรียบเทียบระหวา่งสินคา้ส่งออกของประเทศไทยกบัสินคา้จากประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัของ
ประเทศไทยในตลาดน าเขา้ต่าง  ๆ ตวัแปรฤดูกาลตวัแปรแนวโน้มเวลา และการลงทุนโดยตรงจาก
ต่างประเทศ 

ส าหรับตลาดเพชรนั้น อุปสงคก์ารส่งออกเพชรในตลาดญ่ีปุ่น ตลาดอิสราเอล ตลาดสหภาพ
ยุโรป และตลาดฮ่องกง จะข้ึนอยู่กบัระดบัราคาของเพชรเป็นส าคญัในทุกตลาด โดยตลาดญ่ีปุ่นมีค่า
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสูงท่ีสุด ในขณะท่ีตลาดสหภาพยุโรปและตลาดฮ่องกงมีค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปสงคต่์อราคารองลงมา นอกจากน้ีการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศก็มีผลต่ออุปสงค์
การส่งออกเพชรไปยงัตลาดสหภาพยุโรป ตลาดฮ่องกง และตลาดญ่ีปุ่น ส่วนดัชนีราคาโดย
เปรียบเทียบไม่มีผลต่ออุปสงคก์ารส่งออกเพชรในตลาดสหภาพยุโรปและตลาดญ่ีปุ่น จากการพยาการณ์
อุปสงคก์ารส่งออกเพชรในปี พ.ศ. 2542 พบวา่ ประเทศไทยมีปริมาณการส่งออกเพชรสูงข้ึนในตลาด
ญ่ีปุ่น อิสราเอล และตลาดสหภาพยโุรป ขณะท่ีมีปริมาณการส่งออกเพชรลดลงในตลาดฮ่องกง 

อุปสงค์การส่งออกพลอยในตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดญ่ีปุ่น และตลาดสหภาพยุโรป จะ
ข้ึนกบัระดบัราคาของพลอยเป็นส าคญัในทุกตลาด ส่วนระดบัรายไดข้องประเทศผูน้ าเขา้ไม่มีผลต่อ
การก าหนดการส่งออกทั้งสามตลาด และมีการประมาณการว่าตลาดญ่ีปุ่นและตลาดสหภาพยุโรป
น่าจะมีปริมาณการน าเขา้ลดลง ในขณะท่ีตลาดสหรัฐอเมริกามีปริมาณการน าเขา้เพิ่มข้ึนตามแนวโนม้
ของเวลา จากการพยากรณ์อุปสงคก์ารส่งออกพลอยในปี พ.ศ. 2542 พบวา่ ประเทศไทยมีปริมาณการ
ส่งออกไปยังตลาด สหรัฐอเมริกา ตลาดญ่ีปุ่น และตลาดสหภาพยุโรปลดลง ทางด้านตลาด
เคร่ืองประดบัแทอุ้ปสงคก์ารส่งออกเคร่ืองประดบัแทใ้นตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดสหภาพยุโรปตลาด
ฮ่องกง และตลาดญ่ีปุ่น จะข้ึนกบัระดบัราคาของเคร่ืองประดบัแทเ้ป็นส าคญัในทุกตลาด ในขณะท่ี
สหภาพยุโรปและตลาดสหรัฐอเมริกามีตวัแปรทางดา้นฤดูกาลเป็นปัจจยัท่ีก าหนด ส่วนตวัแปรอ่ืน ๆ 
ไดแ้ก่ ระดบัราคาโดยเปรียบเทียบ ระดบัรายได ้และแนวโนม้ของเวลา ไม่มีผลต่อปริมาณการส่งออก
ในทุกตลาดจากการพยากรณ์อุปสงคก์ารส่งออกเคร่ืองประดบัแทใ้นปี พ.ศ. 2542 พบวา่ประเทศไทยมี
ปริมาณการส่งออกไปยงัตลาดญ่ีปุ่นและตลาดฮ่องกงลดลง 

สุลกัษณา เลาจเวชกุล (2542) ศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและปัจจยัท่ีมีผลกระทบ
ต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ในอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา
โครงสร้างทัว่ไปของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และ
ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบกบัความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัภายในประเทศท่ีมีต่ออุตสาหกรรมอญัมณีและ
เคร่ืองประดบั และเปรียบเทียบความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและความได้เปรียบเชิงแข่งขนักับ
ประเทศคู่แข่ง คือ ประเทศอินเดีย การศึกษาจะใชท้ฤษฏีพื้นฐานความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และ 
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ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึงไดแ้ก่ สภาวะปัจจยัการผลิตภายในประเทศ อุปสงค์
ภายในประเทศ อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองภายในประเทศ โครงสร้างของบริษทัและสภาพ
การแข่งขนัภายในประเทศ รวมทั้งเหตุสุดวิสัยและนโยบายของรัฐบาล โดยใช้ขอ้มูลตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2530-2540 และพิจารณาเฉพาะประเทศท่ีมีการน าเขา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัจากประเทศไทยท่ี
ส าคญั ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา และสหภาพยโุรป 

ผลการศึกษา พบว่า ประเทศไทยและประเทศอินเดียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
เหนือกวา่ประเทศอ่ืนในโลก และประเทศอินเดียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกว่าประเทศ
ไทย เม่ือพิจารณาในแต่ละตลาด พบว่า ในประเทศสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น ประเทศอินเดียมีความ
ได้เปรียบ โดยเปรียบเทียบเหนือกว่าประเทศไทยส่วนสหภาพยุโรปพบว่าประเทศไทยมีความ
ไดเ้ปรียบเหนือกวา่ประเทศอินเดีย 

เม่ือพิจารณาถึงปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อความได้เปรียบเชิงแข่งขนัต่ออุสาหกรรม อญัมณี
และเคร่ืองประดบั พบวา่ แรงงานท่ีฝีมือก าลงัอยูใ่นสภาวะขาดแคลน และอตัราการเพิ่มข้ึนของค่าจา้ง
แรงงานของไทยสูงกว่าอินเดียมาก ท าให้ไทยมีตน้ทุนการผลิตสินคา้เพิ่มสูงมากกวา่ แต่สินคา้ท่ีผลิต
ไดมี้แต่คุณภาพสูงกวา่ประเทศอินเดีย นอกจากน้ีประเทศไทยยงัเสียเปรียบประเทศอ่ืน ๆ ในดา้นของ
อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศ ตลอดจนยุทธการโครงสร้างและสภาพการแข่งขนั
ภายในประเทศ ดงันั้น ผูป้ระกอบการจึงควรพฒันาเทคโนโลยแีละแรงงาน เพื่อยกระดบัคุณภาพสินคา้
และเพื่อการขยายตวัของอุตสาหกรรมสนบัสนุนภายในประเทศ เพื่อให้สามารถแข่งขนักบัคู่แข่งใน
ตลาดต่างประเทศได ้

ธนาภรณ์ พงศ์ปริตร (2543) วิเคราะห์ศกัยภาพการผลิตและการส่งออกเคร่ืองประดบัแท้
ของประเทศไทย โดยศึกษาสภาพทัว่ไปและโครงสร้างขนาดตลาดส่งออกในตลาดส่งออกท่ีส าคญัคือ 
ตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น ตลาดจนศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตเคร่ืองประดบั
แท ้ซ่ึงกรอบการศึกษาเร่ืองโครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมเคร่ืองประดบัแทข้องประเทศไทย ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น จะใชท้ฤษฏีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ และค่าดชันีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิ ครอบคลุมตั้งแต่ในปี พ.ศ. 2533 - 2541 และการศึกษา
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตจะใช้แนวคิดเ ก่ียวกับต้นทุนการใช้ทรัพยากร
ภายในประเทศ 

ผลการศึกษา  พบวา่  สภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเคร่ืองประดบัแทข้องประเทศไทย
ในตลาดสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่นมีความรุนแรงสูงแสดงถึงประเทศไทยมีโอกาสขยายส่วนครองตลาด
ในทั้ง 2 ตลาดไดค้่อนขา้งนอ้ย นอกจากน้ีพฤติกรรมผูบ้ริโภคในแต่ละตลาดมีลกัษณะแตกต่างกนั โดย



35 

 

 

ในตลาดสหรัฐอเมริกาผูบ้ริโภคจะนิยมสินคา้คุณภาพปานกลางถึงสูงแต่ราคาต ่า ส่วนในตลาดญ่ีปุ่น
ผูบ้ริโภคจะนิยมสินค้าท่ีมีเคร่ืองหมายการค้าท่ีมีช่ือเสียง และจากค่าดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏมากกวา่ 1 และค่าดชันีตน้ทุนการใชท้รัพยากรภายในประเทศนอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ 
ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและในการส่งออกทั้งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
และญ่ีปุ่น แต่จากค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏท่ีมีแนวโน้มลดลง และค่าดชันี
ตน้ทุนการใชท้รัพยากรภายในประเทศท่ีมีแนวโนม้สูงข้ึน แสดงถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การผลิต และการส่งออกของทั้ง 2 ตลาดมีแนวโน้มลดลงนอกจากน้ียงัพบว่า ความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตเคร่ืองประดับแท้ท่ีลดลงเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีผลท าให้ความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกเคร่ืองประดบัแทล้ดลง ดงันั้น ภาครัฐบาลและเอกชนควรร่วมมือกนัในการ
พฒันาเทคโนโลย ีตลอดจนคุณภาพและการออกแบบสินคา้ โดยแสวงหาแหล่งวตัถุดิบราคาถูกเพิ่มข้ึน 
รวมทั้งขยายไปสู่ตลาดใหม่เพื่อใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดโลกได ้

 
 



 

 

บทที ่3 
 

วธีิด ำเนินกำรวจิยั 
 

การศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง เป็นการวิจยัเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) โดยด าเนินการวจิยัตามขั้นตอนต่าง ๆ ดงัน้ี 

3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
3.2 การพฒันาและสร้างเคร่ืองมือ 
3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3.4 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3.5 การวเิคราะห์ขอ้มูล 
  

3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

ประชำกรที่ใช้ในกำรศึกษำคร้ังนี้ คือ ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary data) เป็นขอ้มูลท่ีเก่ียวกบั
ปริมาณการส่งออกเพชรไปยงัฮ่องกง สินคา้รหัส Harmonized System HS-CODE 7102 ปัจจยั
ภายในประเทศและปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อการปริมาณการส่งออกเพชรของประเทศไทยไป
ยงัฮ่องกง ซ่ึงเป็นขอ้มูลรายไตรมาสตั้งแต่ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 จนถึงธนัวาคม พ.ศ. 2555 

กลุ่มตัวอย่ำงที่ใช้ในกำรศึกษำคร้ังนี้ กลุ่มตวัอย่างท่ีใชใ้นการศึกษาน ามาจากประชากร คือ 
ปริมาณการส่งออกเพชรไปยงัฮ่องกง สินคา้รหัส Harmonized System HS-CODE 7102 ปัจจยั
ภายในประเทศและปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อการปริมาณการส่งออกเพชรของประเทศไทยไปยงั
ฮ่องกง ซ่ึงเป็นขอ้มูลรายไตรมาสตั้งแต่ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 จนถึงธนัวาคม พ.ศ. 2555โดย
ใชข้อ้มูลดงัน้ี 

1. ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง (บาทต่อกะรัต) (PT) 
2. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (บาทต่อดอลล่าร์สหรัฐ) (EX) 
3. คุณภาพของเพชร (QC) 
4. การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร (DS) 
5. ค่าใชจ่้ายในการส่งออก (LOS) 
6. ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกง (per capita real GDP: 

PCRGDP) 
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7. ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง (EXP) 
 

3.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป
ฮ่องกง จะใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปในการเก็บรวมรวมขอ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา  ซ่ึงเป็นขอ้มูลราย
ไตรมาสโดยเร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 จนถึงธนัวาคม พ.ศ. 2555  จากนั้นน าขอ้มูลท่ีไดม้าท า
การค านวณเพื่อท าการหาค่าต่าง ๆ สามารถแบ่งการศึกษาไดด้งัน้ี 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงโดยใช้การวิเคราะห์ความ
ถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) ในการค านวณค่าทางสถิติและวเิคราะห์ขอ้มูลทางสถิติ 
เพื่อพิจารณาปัจจยัใดท่ีมีอิทธิพลต่อการส่งอออกเพชของประเทศไทยไปยงัฮ่องกงโดยมีแบบจ าลอง
ดงัต่อไปน้ี 

แบบจ ำลองทีใ่ช้ในกำรศึกษำ 

EXP  =  a + b1PT + b2EX + b3QC + b4DS + b5LOS + b6LOS + b7PCRGDP 

โดยท่ี  a  = ค่าคงท่ีของสมการถดถอย 

   bi  = ค่าสัมประสิทธ์ิของตวัแปรอิสระโดย i = 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8 

   PT   = ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง (บาทต่อกะรัต) 

   EX  = อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (บาทต่อดอลล่าร์สหรัฐ) 

   QC  = คุณภาพของเพชร  

  DS  = การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร 

  LOS = ค่าใชจ่้ายในการส่งออก  

  PCRGDP = ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวัของประชากรฮ่องกง 

 EXP = ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 
 จากนั้นท าการตรวจสอบตวัแปรตามและตวัแปรอิสระว่ามีความสัมพนัธ์ในรูปเชิงเส้น
หรือไม่ ดงันั้นจึงตอ้งท าการทดสอบสัมประสิทธ์ิความถดถอยโดยรวม  ในการทดสอบจะใช้ค่าสถิติ 
F-test จากตาราง ANOVA ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 โดยจะตั้งสมมติฐาน ดงัน้ี 

H0 :  ปัจจยัภายนอกและปัจจยัภายใน ไม่มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกเพชรของ
ไทยไปฮ่องกง 
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H1 :  ปัจจยัภายนอกและปัจจยัภายใน มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทย
ไปฮ่องกง 

หากปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) สรุปไดว้า่มีปัจจยัภายนอกและปัจจยัภายในอยา่งนอ้ย 1 ตวั 
ท่ีมีความสัมพนัธ์เชิงเส้นกบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง จากนั้นท าการทดสอบตวัแปร
แต่ละตวั วา่มีปัจจยัภายนอกและปัจจยัภายในใดบา้งท่ีมีความสัมพนัธ์เชิงเส้นกบัปริมาณการส่งออก
เพชรไปยงัฮ่องกง โดยท าการทดสอบสัมประสิทธ์ิความถดถอยแต่ละค่า ในการทดสอบจะใชค้่าสถิติ 
t-test ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยตั้งสมมติฐาน ดงัน้ี 

H0 :  สัมประสิทธ์ิความถดถอยเท่ากบัศูนย ์
H1 :  สัมประสิทธ์ิความถดถอยไม่เท่ากบัศูนย ์
หากปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) สรุปไดว้า่ปัจจยัภายนอกและปัจจยัภายในท่ีท าการทดสอบ

มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกเพชรไปยงัฮ่องกง จากนั้นจึงจะน าตวัแปรดงักล่าวเขา้สมการ
โดยใชว้ธีิ Stepwise  

การวิเคราะห์ความถดถอยนั้น จะต้องมีการตรวจสอบข้อตกลงเบ้ืองต้นในการใช้การ
วิเคราะห์ความถดถอย ก่อนท่ีจะค านวณหาค่าสัมประสิทธ์ิความถดถอย เพื่อตรวจสอบว่า
ความสัมพนัธ์ของตวัแปรตน้และตวัแปรตามอยูใ่นรูปเชิงเส้นหรือไม่  และตวัแปรเชิงเส้นท่ีใชเ้ป็นตวั
แปรแบบท่ีเหมาะสมหรือไม่  หากท าการตรวจสอบเง่ือนไขแลว้ผา่นขอ้ตกลงเบ้ืองตน้  จึงจะสามารถ
ใชก้ารวเิคราะห์การถดถอยเชิงพหุในการวเิคราะห์ต่อไปได ้

ข้อตกลงเบือ้งต้นของกำรวเิครำะห์ควำมถดถอยเชิงเส้น 
1) ค่าเฉล่ียของค่าความคลาดเคล่ือนเป็นศูนย ์นัน่คือ E(e) = 0 
2) ค่าความคลาดเคล่ือนเป็นตวัแปรท่ีมีการแจกแจงแบบปกติ 
3) ค่าความคลาดเคล่ือนตอ้งเป็นอิสระต่อกนั เป็นการตรวจสอบความสัมพนัธ์ของ

ขอ้มูล 
4) ค่าความคลาดเคล่ือนมีความแปรปรวนคงท่ี  
5) ตวัแปรอิสระแต่ละตวัตอ้งเป็นอิสระต่อกนั  

การตรวจสอบเง่ือนไขของค่าคลาดเคล่ือนจะใชใ้นการพิจารณาความเหมาะสมของรูปแบบ
ความสัมพนัธ์ของตวัแปรวา่รูปแบบเป็นเชิงเส้นหรือไม่ หากตรวจสอบค่าคลาดเคล่ือนแลว้ พบวา่ไม่
เป็นไปตามเง่ือนไข อาจตอ้งท าการแปลงขอ้มูล หรือพิจารณารูปแบบความสัมพนัธ์ของตวัแปรซ่ึง
อาจจะอยูใ่นรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่เชิงเส้น 
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ข้อสมมติเบือ้งต้นในกำรวเิครำะห์กำรถดถอยเชิงเส้นอย่ำงง่ำย 
ในการวเิคราะห์การถดถอยมีขอ้สมมติท่ีส าคญั  ดงัน้ี 
1. การแจกแจงความน่าจะเป็น P(Y/X)  มีความแปรปรวนเท่ากนั  ส าหรับทุก  ๆ ค่าของ iX   

โดยมีความแปรปรวนเป็น  2  
2. ค่าเฉล่ีย  E( 1Y )  อยู่บนเส้นตรง ซ่ึงเป็นเส้นถดถอยของประชากร (True Population  

Regression) 

E( 1Y )  =  ij

oj

i

j X


    ; i = 1,2,3,….,n   

     ; j = 1,2,3,….,k  
     10 iX  
3. ตวัแปรสุ่ม  ตอ้งเป็นอิสระต่อกนั  นัน่คือ  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 

 E( 1Y )  =  ij

oj

i

j X




 
และค่าความแปรปรวนเป็น  2  

4. ค่าความคลาดเคล่ือนเชิงสุ่มมีค่าเฉล่ีย  =  0; E( i ) = 0 
5. ความแปรปรวนของ i   มีค่าคงท่ี:  V( i ) = 2  
6. ความแปรปรวนร่วมระหวา่ง  i   กบั j เม่ือ  ji   มีค่าเท่ากบั  0;Cov ( i , j ) = 0 
7. การแจกแจงของ  i   มีการแจกแจงแบบปกติ 
ในท านองเดียวกนั  การถดถอยเชิงเส้นพหุคูณจะมีข้อสมมติเบ้ืองตน้เช่นเดียวกนักบัขอ้

สมมติของการถดถอยเชิงเส้นอยา่งง่าย 
 

3.3  กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมีการเก็บรวมรวบขอ้มูลดงัน้ี 
1. ค้นควา้จากเอกสารต่าง ๆ เพื่อรวบรวมข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับงานวิจัย โดยใช้ข้อมูล

ยอ้นหลัง ได้แก่ ราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง (บาทต่อกะรัต) อัตราแลกเปล่ียนเงินตรา
ต่างประเทศ (บาทต่อดอลล่าร์สหรัฐ) คุณภาพของเพชร (QC) การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร (DS) 
ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง (หน่วยเป็นกะรัต) ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัว
ของประชากรฮ่องกง (per capita real GDP: PCRGDP) ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 จนถึงธนัวาคม 
พ.ศ. 2555 โดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากสมาคมผูค้า้อญัมณีไทยและเคร่ืองประดบัศูนยข์อ้มูลอญัมณี
และเคร่ืองประดบัซ่ึงเป็นหน่วยงานหน่ึงของสถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณีและเคร่ืองประดบัแห่งชาติ 
ขอ้มูลจากหน่วยงานราชการและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งออกเพชร 
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2. เรียบเรียงขอ้มูลท่ีไดม้าจกัเป็นหมวดหมู่ตามกลุ่มของตวัแปรท่ีจะศึกษา 
 

3.4  วธีิกำรวเิครำะห์ข้อมูล 

ผูศึ้กษารวบรวมข้อมูลได้ จากการส่ือส่ิงพิมพ์ ข้อมูลจากส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ข้อมูลจาก
หน่วยงานราชการและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งออกเพชร โดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปสถิติท่ีใช้
ในการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 

3.5.1 สมการถดถอยเชิงเส้นพหุคูณ 
ตวัแบบคณิตศาสตร์ท่ีแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปร 1 ตวัแปรกบัตวัแปรอิสระตั้งแต่  

2  ตวัข้ึนไป  ในรูปของสมการเส้นตรง  จะไดส้มการถดถอยเป็นดงัน้ี 
Yt =  tntntt XXX   ...22110   ………..1 

 t = 1,2,3,….,k        

 Yt =  tntntt eXXX   ˆ...ˆˆˆ
22110   ………..2 

t = 1,2,3,….,k   

สมการ  1  เรียกวา่สมการถดถอยของประชากร 
สมการ  2  เรียกวา่สมการถดถอยของตวัอยา่ง 
โดยท่ี 
 tY    คือ  ตวัแปรตาม  
 Xt   คือ  ตวัแปรอิสระ 

,ˆ, 00   และ ,ˆ, jj    คือค่าคงท่ี  ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย  และค่าความคลาดเคล่ือน
เชิงสุ่มของประชากรตามล าดบั 

,i และ ie   คือค่าคงท่ี  ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย  และตวัอยา่งตามล าดบั 
3.5.2  การประมาณค่าพารามิเตอร์ 
การประมาณค่า j   เพื่อใชส้ร้างสมการถดถอยจะประมาณไดจ้ากขอ้มูลของตวัอยา่ง  ซ่ึง

จ าเป็นตอ้งทราบคุณสมบติัตวัประมาณ  (estimators)  ของ j   ดงัน้ี 
โดยทัว่ไปแลว้   ตวัประมาณท่ีดีจะมีคุณสมบติัดงัน้ี 
1. เป็นตวัประมาณท่ีไม่เอนเอียง  (Unbiased  Estimators) 
2. เป็นตวัประมาณท่ีมีค่าปรวนแปรต ่าสุด (Minimum  Variance  Estimators) 
3. เป็นตวัประมาณท่ีมีค่าความคลาดเคล่ือนก าลงัสองเฉล่ียต ่าสุด (Minimum  Mean-Square-

Error  Estimators)  
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4. เป็นตวัประมาณท่ีมีนยั (Consistency  Estimators) 
5. เป็นตวัประมาณท่ีมีประสิทธิภาพ (Efficience  Estimators) 
6. เป็นตวัประมาณท่ีมีความเพียงพอ (Sufficience  Estimators) 
3.5.3 การทดสอบสมมติฐานการถดถอยเชิงเส้นอยา่งง่าย 
การทดสอบสมมติฐานของการถดถอยเชิงเส้นอยา่งง่าย  จะเป็นการทดสอบวา่ตวัแปรอิสระ  

iX  จะมีอิทธิพลต่อตวัแปรตาม  Y  โดยมีสมมติฐานคือ 
 0:0 H  
และ    0:0 H  

 

ตำรำงที ่ 3.1  การวเิคราะห์ความแปรปรวนส าหรับทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่ง  X  และ Y กรณีการ

 วเิคราะห์การถดถอยอยา่งง่าย 

 เม่ือ  SST  (Sum  Square  of  Total)  =  ค่าความแปรปรวนของ  Y 
 เม่ือ  SSR  (Sum  Square  of  Regression)  =  ค่าความแปรปรวนของ  Y เน่ืองจากอิทธิพล
ของ  X 
 เม่ือ  SSE  (Sum  Square  of  Error)  =  ค่าความแปรปรวนของ  Y เน่ืองจากอิทธิพลของปัจจยั
อ่ืน ๆ 
 ส่วนกรณีการทดสอบสมมติฐานของการถดถอยพหุคูณจะเป็นการทดสอบวา่ตวัแปรอิสระ
ต่าง ๆ  จะมีอิทธิพลต่อตวัแปรตาม  Y  หรือไม่  โดยมีสมมติฐานคือ 

0...: 210  kH   
 :1H  มีค่า 1 อยา่งนอ้ยหน่ึงค่าท่ีไม่เท่ากบัศูนย ์

 จะใหก้ารวเิคราะห์ความแปรปรวนดงัตาราง  2  โดยใชส้ถิติ F =
MSE

MSR

 
 
 

แหล่งความแปรปรวน Df ผลบวกก าลงัสอง ค่าเฉล่ียก าลงัสอง F 
ความถดถอย 
ความคลาดเคล่ือน 

1 
n-2 

22 )( XXbSSR i    
SSE=SST-SSR 

MSR 
MSE( 2S ) MSE

MSR  

รวม n-1 SST= nYY /))(( 22      
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ตำรำงที ่ 3.2  การวเิคราะห์ความแปรปรวนส าหรับทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่ง  X  และ  Y กรณี
         การวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ

 

มีอาณาเขตวกิฤตคือ   )().,1(' knkaFF   
การทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัการถดถอยดงักล่าว  เม่ือผลการทดสอบมีนยัส าคญัทางสถิติ  

หมายความวา่สมการถดถอยท่ีไดเ้ป็นสมการท่ีเหมาะสม  จะตอ้งมีการพิจารณาวา่ตวัแปรอิสระ  iX   
ตวัใดบา้งท่ีควรจะอยูใ่นสมการ 

3.5.4  สัมประสิทธ์ิของการตดัสินใจ  (Coefficient  of  Determination) 
สัมประสิทธ์ิของการตดัสินใจเป็นค่าท่ีใชใ้นการพิจารณา  iX   ในสมการถดถอยมีอิทธิพล

ต่อตวัแปรตาม  Y  มากนอ้ยเพียงใด  ทั้งน้ีหมายความวา่ตวัแปร  iX   ท่ีอยูใ่นสมการถดถอยไดผ้า่น
การทดสอบสมมติฐานแลว้วา่มีนยัส าคญัทางสถิติ  หรือ  iX   มีอิทธิพลต่อตวัแปรตาม  Y 

 ถา้ให ้ 2R เป็นค่าสัมประสิทธ์ิของการตดัสินใจจะไดว้า่ 

  
SST

SSE

SST

SSESST

SST

SSR
R 
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 ถา้ให ้ 2R   มีค่าเขา้ใกล ้ 1  แสดงวา่ตวัแปร  iX   ต่าง ๆ ในสมการถดถอยมีอิทธิพล
ต่อตวัแปรตาม  Y  มาก  ซ่ึงหมายความวา่สมการถดถอยท่ีประมาณไดเ้หมาะสมแลว้  แต่ถา้  2R   มีค่า
นอ้ยแสดงวา่ตวัตวัแปร  iX   ในสมการมีอิทธิพลต่อตวัแปรตาม  Y  นอ้ย  ซ่ึงก็หมายความวา่สมการ
ถดถอยท่ีประมาณไดย้งัไม่เหมาะสม 

3.5.5  สหสัมพนัธ์ในตวัเอง  หรือ  อตัสหสัมพนัธ์  (Autocorrelation) 
(อา้งถึงใน  นายกิตติพงษ ์ไตรทิพยพ์าณิชย,์ 2550 : 17) เม่ือขอ้มูลเก็บรวบรวมตามเวลา  

ควรท าการศึกษาดูผลกระทบของเวลาวา่จะถูกรวมเขา้ไปในความคลาดเคล่ือนหรือไม่  ซ่ึงผลกระทบ
อาจจะมีมากข้ึน  ลดลง  หรือหมดไปก็ได ้ การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งเวลาภายในขอ้มูลชุดนั้นจะ
เรียกความสัมพนัธ์นั้นวา่  อตัสหสัมพนัธ์  ความสัมพนัธ์น้ีเกิดข้ึนตามระดบัต่าง ๆ ของตวัแปรตามใน

แหล่งความแปรปรวน Df ผลบวกก าลงัสอง ค่าเฉล่ียก าลงัสอง F 
ความถดถอย 

 
ความคลาดเคล่ือน 

k-1 

 
n-k 

2nYYXbSSR   
 

SSRSST

YXbYYSSE




 

MSR =
)1( k

SSR  

MSE =
)( kn

SSE


 = 2S  

MSE

MSR  

รวม n-1 SST= 2YnYY     
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ช่วงเวลาหน่ึงกบัเวลาถดัไป  ดงันั้นส่วนท่ีเหลือในช่วงเวลาหน่ึงกบัเวลาถดัไป  ดงันั้นอตัสหสัมพนัธ์
จะเกิดข้ึนระหวา่งคู่ของส่วนท่ีเหลือ  และค านวณสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของส่วนท่ีเหลือคู่นั้น ๆ  

อตัสหสัมพนัธ์จะมีค่าไดท้ั้ง  “บวก”  และ  “ลบ” 
จากสมการ  ,1 iii eXX   โดยท่ี  -1<  <1 
ก าหนดโครงสร้างของ  iX   ให้เป็นฟังก์ชั่นของ  ie โดยอาศยัการแทนซ ้ า  เน่ืองจาก

อิทธิพลของ  X  มีต่อกนัและกนั  โดยการยอ้นเวลากนัไปในอดีต  1  วาระ  จะพบวา่  

 111   iii eXX   
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เม่ือ  1, itr   เป็นสหสัมพนัธ์ของส่วนท่ีเหลือตามช่วงเวลา  t  และ  t-1 
 
การทดสอบสมมติฐานการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุ 
ดงัไดก้ล่าวมาแลว้ว่าอาจจะเกิดความสัมพนัธ์ระหว่างส่วนท่ีเหลือ  ดงันั้นเม่ือน าขอ้มูลมา

สร้างสมการถดถอยยอ่มจะเกิดสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนท่ีเหลือรวมอยูด่ว้ย  ดงันั้นจึงจ าเป็นตอ้งทดสอบดู
ความสัมพนัธ์นั้นวา่จะกระทบขอ้มูลตามช่วงเวลานั้นหรือไม่  การทดสอบวิธีดงักล่าวน้ีจะใช้วิธีของ
เดอร์บิน-วัดสัน  (Durbin-Watson)  สถิติ ท่ีใช้คือ  “d”  การทดสอบสมมติฐานจะทดสอบอัต
สหสัมพนัธ์ท่ีเป็นทั้ง  “บวก”  และ  “ลบ”  สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของประชากรท่ีช่วงเวลา  ดงันั้น  
การทดสอบสมมติฐานเม่ือเป็นอตัสหสัมพนัธ์เชิงบวก  การตั้งสมมติฐานจะเป็น 

  0: 1,0 itH   

 0: 1,1 itH   
สถิติท่ีใชท้ดสอบ  คือ 
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เม่ือเป็นสหสัมพนัธ์เชิงลบ  การตั้งสมมติฐานจะเป็น 
0: 1,0 itH    0: 1,0 itH   
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สถิติท่ีใชท้ดสอบ  คือ 

  dd  4  
การยอมรับหรือปฏิเสธสมมติฐานจะใชต้ารางเดอร์บิน-วตัสัน (Durbin-Watson)   
ภายใตค้  าว่า  “  ”  ดงักล่าวจะมีค่า  Ld และ Ud  ในตารางซ่ึงค่าน้ีจะหมายถึงขอบเขต

ต ่าสุด  (Lower Limit) และขอบเขตสูงสุด (Upper Limit) ตามล าดบั ดงันั้นถ้าตั้งสมมติฐาน
เป็นอตัสหสัมพนัธ์เชิงบวก  การสรุปผลจะพิจารณาดงัน้ี 

 1. ปฏิเสธ  (Reject)  :0H  ถา้  d Ld  
 2. ยอมรับ (Accept)  :0H  ถา้  d

Ud  
 3. ถา้   ddL Ud จะสรุปผลไม่ได ้
และถา้ตั้งสมมติฐานเป็นอตัสหสัมพนัธ์เชิงลบ  การสรุปผลจะพิจารณาดงัน้ี 
 1. ปฏิเสธ  (Reject)  :0H  ถา้  d Ld  
 2. ยอมรับ (Accept)  :0H  ถา้  d Ud  
 3. ถา้   ddL Ud จะสรุปผลไม่ได ้
3.5.6  การตรวจสอบสมมติฐาน Homoscedasticity 
ความแปรปรวนของความคลาดเคล่ือนมีความคงท่ีทุกค่าการสังเกต (อา้งถึงใน ทรงศกัด์ิ ภูสี-

อ่อน, 2551: 281) ตรวจสอบไดโ้ดยการดูจากกราฟหรือใชว้ธีิการทางสถิติเช่น Non-constant Variance 
Score Test หรือ The Spearman rank-correlation test หรือ The Goldfield and Quaint test หรือ 
White’s test  

จากสมการถดถอย Yi = b 0 + b 1Xi + ui ..................... (1) 
เม่ือการตรวจสอบพบวา่เกิดปัญหาเร่ือง heteroscedaticity ในการด าเนินการแกไ้ขจ าเป็นท่ี

ตอ้งทราบวา่ความคลาดเคล่ือนของตวัรบกวนมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรอิสระตวัไหนและมีรูปแบบ
ความสัมพนัธ์รูปแบบใดเราควรท่ีจะตอ้งแกไ้ข โดยการเปล่ียนแปลงรูปแบบสมการดั้งเดิม (transform) 
ในลกัษณะท่ีจะท าใหค่้าตวัรบกวนของตวัแบบใหม่ท่ีไดมี้ค่าคงท่ี จากนั้นจึงด าเนินการหาค่า 
parameters โดยวธีิ OLS ส าหรับขั้นตอนในการแปลงรูปแบบเดิมเป็นรูปแบบใหม่มีดงัน้ี 

(1) หาความสัมพนัธ์ของรูปแบบท่ีแน่นอนระหวา่งตวัรบกวนและค่า X ท่ีท  าใหเ้กิดปัญหา 
heteroscedaticity    

           S2ui = f(xi) 
ก าหนดค่า variance ของ ตวัรบกวนในรูปแบบท่ีแน่นอนซ่ึงสมมติวา่เราทราบค่ารูปแบบ

ดงักล่าว ดงัน้ี 
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E(ui
2) = S2ui = k2 Xi

2 .....................(2) 
การแกไ้ข คือ น าค่า X ไปหารสมการเดิม หรือเรียกวา่ถ่วงน ้ าหนกั (Weighted) ดว้ย 1/X จะ

ท าใหค้่า variance ของตวัรบกวนคงท่ีไดซ่ึ้งพิสูจน์ดงัน้ี 
จากสมการท่ี (1) เม่ือน า X ไปหารจะได ้

           .................... (3) 

โดยท่ี  ................... (4) 
แต่จากสมการท่ี (2) E(ui

2) = S2ui = k2 Xi
2 = k2 = ค่าคงท่ี หรือ ไม่เกิดปัญหาความแปรปรวน

ของตวัรบกวนไม่คงท่ีนัน่เองหรือกรณีความสัมพนัธ์ของ variance ของตวัรบกวนกบัตวัแปรอิสระ
เป็นดงัน้ี 

E(ui
2) = S2ui = k2 Xi

2 

ท านองเดียวกบัท่ีสมการท่ี (2) แต่คราวน้ี น าค่า square root ของ เทอมตวัแปรอิสระ
ไปหารตวัแปรทุกตวั ซ่ึงไดส้มการใหม่ดงัน้ี 

= + b1 +  

สมการท่ีเกิดจากการแปลงน้ี ความแปรปรวนของตวัรบกวนใหม่ จะมีค่าคงท่ี พิสูจน์
ไดด้งัน้ี 

 
(2) ค านวณหาค่าพารามิเตอร์ของสมการท่ีแปลงรูปแลว้ โดยวิธี Ordinary Least Squares 

หรือท่ีนิยมเรียกวธีิการน้ีวา่ Weighted Least Squares 
(3) น าค่า parameters ของสมการใหม่แทนกลบัลงในสมการเดิม 
3.5.7  Multicollinearity  (อา้งถึงใน ทรงศกัด์ิ  ภูสีอ่อน, 2551: 280) คือ ปัญหาท่ีตวัแปร

อิสระมีความสัมพนัธ์กนัเองเกินกว่าระดบัท่ียอมรับไดเ้พราะถา้ตวัแปรอิสระมีความสัมพนัธ์กนัเอง
มากเกินไปจะละเมิดสมมติฐานขอ้ท่ีว่าตวัแปรอิสระตอ้งไม่มีความสัมพนัธ์เชิงเส้นต่อกนัการท่ีเกิด
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ปัญหาน้ีท าให้ค่าพารามิเตอร์ของตวัแปรอิสระเกิดการผิดพลาดและไม่มีนัยส าคญัทางสถิติท าให้
ขอ้สรุปเก่ียวกบั marginal effect ของตวัแปรตามท่ีเกิดจากตวัแปรอิสระตวันั้น ๆ เกิดความผดิพลาดได ้

1) วิธีท่ีใชใ้นการตรวจสอบ multicollinearity วิธีท่ีใชใ้นการตรวจสอบปัญหา multicollinearity 
นั้นมีวิธีตรวจสอบง่าย ๆ อาจจะพิจารณาจากค่า partial correlation coefficient ระหวา่งตวัแปรอิสระ
ดว้ยกนัถา้ค่า Pearson Correlation มีค่ามากกวา่ 0.7 ก็อาจจะถือวา่ตวัแปรอิสระคู่นั้น ๆ มีความสัมพนัธ์
กนัมากควรไดรั้บการแกไ้ข 

2) ในการแกไ้ขปัญหา multicollinearity อาจจะแกไ้ดโ้ดย 
- ท าการเพิ่มขนาดของจ านวนตวัอยา่งหรือชุดขอ้มูลใหม้ากข้ึนอาจจะสามารถแกปั้ญหาได ้
- ละทิ้งตวัแปรใดตวัแปรหน่ึงโดยอาจจะพิจารณาความสัมพนัธ์ของตวัแปรดว้ยทฤษฏีวา่

ตามทฤษฏีแลว้ตวัแปรใดควรจะมีความส าคญัมากกวา่ก็เลือกตวัแปรนั้น 
- ถา้ไม่ทิ้งตวัแปรใดตวัแปรหน่ึงก็ตอ้งหาความสัมพนัธ์ทั้งสองตวัแปรแลว้น าส่วนท่ีไม่มี

ความสัมพนัธ์กนัมาใชก้ารทดสอบวา่สมการประมาณค่า Y = a+b1x1+b2x2+…+bkxk มีอ านาจในการ
พยากรณ์สูงต ่าเพียงใดนั้นเราอาจจะทดสอบไดง่้าย ๆ คือ 

(1) ท าการแทนค่าตวัแปรอิสระทุกตวัจะไดค้่า t  ณ เวลาต่าง ๆ  t = 1,2,3,….,n 
(2) น าค่า t ท่ีไดเ้ป็นตวัแปรอิสระดูความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม Yt โดย Yt = a + b t  

ท าการวเิคราะห์โดยวธีิ OLS ไดค้่า a และ b 
ถา้ทดสอบไดว้า่ a = 0 และ b = 1 แสดงวา่จะเป็นตวัพยากรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพ 
(Efficient Predictor) คือ ค่า t  หรือสมการเป็นสมการท่ี t =  + 1x1 + 2x2 + … +  เป็น

สมการท่ีสามารถน าไปใชใ้นการท านายผลของตวัแปรตาม Y ไดเ้ป็นอยา่งดี 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

บทที ่4 
 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
  
ในบทน้ีเป็นผลการวิเคราะห์ทางสถิติโดยท าการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชร

เจียระไนของไทยไปฮ่องกง โดยใช้แบบจ าลองทางเศรษฐมิติในรูปของสมการถดถอยเชิงซ้อน  
(Multiple Regression) ในรูปก าลงัสองนอ้ยท่ีสุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Square: OLS) เพื่อ
ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกอัญมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกงและเพื่อเปรียบเทียบ
ความส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดบัเพชรของไทยไปฮ่องกงดงัต่อไปน้ี 

ส าหรับค่าทางสถิติต่าง ๆ เช่นค่า T-value จะเป็นค่าท่ีใชส้ าหรับทดสอบตวัแปรอิสระแต่ละ
ตวัวา่มีผลกระทบต่อตวัแปรตามอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติหรือไม่โดยค่าน้ีจะแสดงในรูปวงเล็บและค่า 
F-statistic จะใชใ้นการทดสอบนยัส าคญัของสมการท่ีประมาณค่าวา่มีนยัส าคญัทางสถิติหรือไม่ส่วน
ค่า 

2R  เป็นค่าใชพ้ิจารณาวา่ตวัแปรอิสระทั้งหมดในสมการสามารถอธิบายถึงการเคล่ือนไหวข้ึนลงตวั
แปรตามไดม้ากนอ้ยเพียงใดโดยอธิบายเป็นค่าร้อยละการทดสอบการเกิด Multicollinearity การสร้าง
แบบจ าลองสมการถดถอยพหุคูณนั้นอาจจะมีตวัแปรอิสระบางตวัเกิดมีความสัมพนัธ์ซ่ึงกนัและกนั
หรือไม่ โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (Coefficient of Correlation) จะตอ้งไม่มากกวา่ 
0.80 การทดสอบสหสัมพนัธ์เชิงอนุกรม (Autocorrelation) โดยใชค้่า Probability มากกวา่ 0.05 แสดง
วา่ไม่มีปัญหา Autocorrelation และการทดสอบปัญหาความแปรปรวนของตวัแปรความคลาดเคล่ือน
ไม่คงท่ี (Heteroscedasticity) โดยประยุกตใ์ชว้ิธี White’s Test โดยใชค้่า  Probability  มากกว่า 0.05 
แสดงวา่ไม่มีปัญหา Heteroscedasticity 

ผลการวเิคราะห์ปัจจัยทีม่ีผลต่อการส่งออกอญัมณปีระเภทเพชรของไทยไปฮ่องกง 
จากการประมาณค่าความสัมพนัธ์ของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกอญัมณีประเภทเพชรของ

ไทยไปฮ่องกงโดยใชรู้ปแบบสมการเส้นตรงไดผ้ลการวเิคราะห์ทางเศรษฐมิติดงัน้ี 
 
EXP =  (-0.7107)– 0.3577PT+ 0.0694EX + 0.042QC 
  (-0.1388)ns  (-4.7781)***(0.0755) ns(0.3095) ns 
  + 0.0126DS  + 0.8154LOS + 0.9882PCRGDP  
  (0.0907) ns     (8.7108)***(2.3211)** 

 



49 

 

2R    =  0.9660  F - statistic     =  61.6364 
Adjusted 2R   =  0.9504  Prob. (F-statistic)   = 0.0000  
Durbin-Watson stat = 1.0124  N      = 20 
 
ค่าในวงเล็บคือค่า t - statistic ของค่าสัมประสิทธ์ิ 

ns ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 
** ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95 
*** ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 99 

 
ตารางที ่ 4.1 ความสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระในสมการ 

 

Variable 
Pairwise Correlation Matrix 

EXP PT EX QC DS LOS PCRGDP  
EXP  1.000000 -0.635582 -0.407392  0.283240  0.166659  0.951119  0.461423  
PT   1.000000 -0.119335  0.046645  0.002719 -0.491666  0.179851  
EX    1.000000 -0.367109 -0.432020 -0.418673 -0.760702  
QC     1.000000 -0.052632  0.314437  0.323994  
DS      1.000000  0.176665  0.215143  
LOS       1.000000  0.455488  
PCRGDP        1.000000  
         
ท่ีมา : จากการค านวณ 

จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ ในการหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์จาก Correlation Matrix พบวา่
ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระซ่ึงกนัและกนั เน่ืองจากไม่เกิดปัญหา Multicollinearity ท่ี
มีค่ามากกวา่ 0.80  

การทดสอบการเกิดปัญหาสหสัมพนัธ์เชิงอนุกรมเวลา (Autocorrelation) นั้นสามารถใชค้่า 
Durbin-Watson ท่ีค  านวณไดจ้ากสมการซ่ึงมีค่าเท่ากบั 1.0124 เทียบกบัตาราง Durbin-Watson test 
(Gujarati, 2003) ซ่ึงค่าวิกฤตของ D.W. statistic คือLd= 0.595 และUd= 2.339 ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 
ค่าท่ีค  านวณไดต้กอยูใ่นช่วงปฏิเสธสมมติฐานหลกัวา่เกิดปัญหา Autocorrelation และเพื่อให้แน่ใจวา่
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จะไม่ท าให้เกิดปัญหา Autocorrelation โดยสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบคือBreusch-Godfrey Lagrange 
multiplier test (LM test) ดงัตารางท่ี 4.2 
 
ตารางที ่4.2  ผลการทดสอบ Serial Correlation LM-Test 

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test 
          F-statistic 2.428841     Prob. F(2,10) 0.133765 

Obs*R-squared 6.126598     Prob. Chi-Square(2) 0.546733 
          จากตารางท่ี 4.2 พบว่า ผลการทดสอบโดยก าหนดจ านวน Lag ท่ีใช้ในการทดสอบมีค่า

เท่ากบั 2 พบว่า ค่าสถิติ Obs*R-squared มีค่าเท่ากบั 6.126598 ค่า Prob. ท่ีค  านวณไดมี้ค่าเท่ากบั
0.546733 ซ่ึงมีค่ามากกว่าค่า Prob. ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 ค่าท่ีค  านวณไดต้กอยู่ในช่วงท่ียอมรับ
สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) ไดว้า่ค่า P = 0 แสดงวา่ไม่เกิดปัญหา Autocorrelation  

จากนั้ นท าก ารตรวจสอบปัญหาความแปรปรวนของค่ าคลาด เค ล่ือนไม่ คง ท่ี
(Heteroscedasticity) ตรวจสอบดว้ยวธีิการ White's Heteroscedasticity test ไดผ้ลตามตารางท่ี 4.3 

 
ตารางที ่ 4.3 ค่าสถิติของการตรวจสอบสมการดว้ยวธีิการ White's Heteroskedasticity test 

White Heteroskedasticity Test (No cross term) 
F-statistic 5.674485 Prob. F(12,7) 0.577697 

Obs*R-squared 17.26214 Prob. Chi-Square(12) 0.668761 
จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ การทดสอบปัญหาความแปรปรวนของตวัแปรความคลาดเคล่ือนไม่

คงท่ี (Heteroscedasticity) โดยประยุกตใ์ชว้ิธี White’s Test พบวา่ค่าสถิติของ Obs* R-squared มีค่า
เท่ากบั 17.26214 ค่า Prob. ท่ีค  านวณไดมี้ค่าเท่ากบั 0.668761 ซ่ึงมีค่ามากกว่าค่า Prob. ท่ีระดบั
นยัส าคญั 0.05 ค่าท่ีค  านวณไดต้กอยูใ่นช่วงท่ียอมรับสมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) ไดว้า่ค่า P = 0 แสดง
วา่สมการถดถอยน้ีมีความแปรปรวนของตวัแปรความคลาดเคล่ือนคงท่ี (Homoscedasticity) 

เม่ือพิจารณาค่าสถิติท่ีส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป
ฮ่องกง  พบวา่ค่าสัมประสิทธ์ิการตดัสินใจ ( 2R ) มีค่าเท่ากบั 0.9660 หมายความวา่ตวัแปรอิสระต่าง ๆ
ซ่ึงไดแ้ก่ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกงอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ คุณภาพของเพชร 
การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชรค่าใชจ่้ายในการส่งออก และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหวัของ
ประชากรฮ่องกง สามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงของ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ได้
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ร้อยละ 96.60 ส่วนอีกท่ีเหลือร้อยละ 3.40 ค่าสถิติ F-Statistic (F-test) มีค่าเท่ากบั 61.6364 หรืออาจ
พิจารณาจากค่า Prob. (F-Statistic) ท่ีค  านวณไดมี้ค่าเท่ากบั 0.0000  ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.01 จึงท าการ
ยอมรับสมมติฐานหลกัหมายถึงตวัแปรอิสระในสมการอยา่งนอ้ย 1 ตวัมีนยัส าคญัต่อตวัแปรตาม  และ
ค่าสถิติ T-Statistic (t-test) พบว่า ตัวแปรอิสระ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของ
ประชากรฮ่องกงและตวัแปรค่าใชจ่้ายในการส่งออกมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตามท่ีระดบันยัส าคญัท่ี 
99 ส่วนราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกงมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตามท่ีระดบันัยส าคญัท่ี 95
ส่วนตวัแปรอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  คุณภาพของเพชร การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร
ไมมี่ความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม 

ส าหรับผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง ไดด้งัน้ี 
1. ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัปริมาณการ

ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 โดยมีค่า
สัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.3577 หมายความว่า เม่ือก าหนดให้ปัจจยัอ่ืน  ๆ คงท่ีแลว้ หากราคาสินคา้เพชรของ
ไทยไปฮ่องกง เพิ่มข้ึนร้อยละ 1 จะมีผลท าให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ 
0.3577 และในทางกลบักนั ถา้ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ 1 จะมีผลท าให้ ปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพิ่มข้ึนร้อยละ 0.3577   

2. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 

3. คุณภาพของเพชร มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทย
ไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 

4. การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 

5. ค่าใชจ่้ายในการส่งออก มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชร
ของไทยไปฮ่องกง อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิ
เท่ากบั 0.8153 หมายความวา่ เม่ือก าหนดใหปั้จจยัอ่ืน ๆ คงท่ีแลว้ หาก ค่าใชจ่้ายในการส่งออก เพิ่มข้ึน
ร้อยละ 1 จะมีผลท าให ้ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพิ่มข้ึนร้อยละ 0.8153 และในทาง
กลบักนัถา้ ค่าใชจ่้ายในการส่งออก ลดลงร้อยละ 1 จะมีผลท าให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง ลดลงร้อยละ 0.8153  

6. ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงมีความสัมพนัธ์ในทิศทาง
เดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่
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ร้อยละ 99 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.9882 หมายความวา่ เม่ือก าหนดให้ปัจจยัอ่ืน ๆ คงท่ีแลว้ หาก
ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงเพิ่มข้ึนร้อยละ 1 จะมีผลท าให้ ปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพิ่มข้ึนร้อยละ 0.9882 และในทางกลบักนัถา้ มูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวม
ภายในประเทศของฮ่องกง ลดลงร้อยละ 1 จะมีผลท าให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 
ลดลงร้อยละ 0.9882 

การวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงสรุปไดว้า่  
ตวัแปรผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงและค่าใช้จ่ายในการ

ส่งออกเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด รองลงมา คือราคา
สินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง และ ส่วนตวัแปรอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศคุณภาพของเพชร 
การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

บทที ่5 
 

สรุปผลการวจิยั การอภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป

ฮ่องกง  โดยมีวตัถุประสงคใ์นการศึกษาเพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกอญัมณีประเภทเพชรของ
ไทยไปฮ่องกงและเพื่อเปรียบเทียบความส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดบัเพชรของ
ไทยไปฮ่องกง จะพิจารณาถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง โดย
เคร่ืองประดบัเพชรท่ีใชใ้นการศึกษาน้ีคือ สินคา้รหสั Harmonized System HS-CODE 7102 ซ่ึงมีตวั
แปรอิสระท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี ไดแ้ก่ ปัจจยัภายในประเทศ ประกอบดว้ย ราคาสินคา้เพชรของไทย
ไปฮ่องกงอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศคุณภาพของเพชร การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร 
และค่าใชจ่้ายในการส่งออก ส่วนปัจจยัภายนอกประเทศ ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ
ต่อหวัของประชากรฮ่องกง และตวัแปรตาม คือ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ขอ้มูลท่ี
ใชใ้นการศึกษา เป็นขอ้มูลอนุกรมเวลารายไตรมาส ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 ถึงเดือนธนัวาคม 
พ.ศ. 2555 สามารถสรุปผลการวเิคราะห์ไดด้งัน้ีคือ 

 
5.1 สรุปผลการวจัิย 

ส าหรับการหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์จาก Correlation Matrix พบว่าค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์ของตวัแปร เป็นอิสระซ่ึงกนัและกนั   เน่ืองจากตวัแปรมีค่านอ้ยกว่า 0.80 ท าให้ไม่เกิด
ปัญหา Multicollinearity ส่วนการทดสอบการเกิดปัญหาสหสัมพนัธ์เชิงอนุกรมเวลา (Autocorrelation) 
พบว่า ไม่เกิดปัญหา Autocorrelation และการทดสอบปัญหาความแปรปรวนของตวัแปรความ
คลาดเคล่ือนไม่คงท่ี (Heteroscedasticity) พบวา่ ไม่เกิดปัญหา Heteroscedasticity 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง ไดด้งัน้ี 
1. ราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัปริมาณการ

ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 
2. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการ

ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 
3. คุณภาพของเพชร มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทย

ไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 
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4. การออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 

 5. ค่าใชจ่้ายในการส่งออก มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชร
ของไทยไปฮ่องกง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 

6. ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงมีความสัมพนัธ์ในทิศทาง
เดียวกนักบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่
ร้อยละ 99 

  การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงสรุปไดว้า่ ตวัแปร
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวัของประชากรฮ่องกงและค่าใชจ่้ายในการส่งออกเป็นปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด รองลงมา คือราคาสินคา้เพชรของไทยไป
ฮ่องกง ส่วนตวัแปรอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศคุณภาพของเพชร การออกแบบเคร่ืองประดบั
เพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 

 
5.2 การอภิปรายผลการวจัิย 

การศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงคร้ังน้ีได้น า
แนวคิดทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งต่าง ๆ มาประกอบการอภิปรายผลตามวตัถุประสงคด์งัน้ี 

1. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงจากผลการศึกษาพบว่า 
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวัของประชากรฮ่องกงและค่าใชจ่้ายในการส่งออกมีความสัมพนัธ์
กบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ท่ีระดบันยัส าคญัท่ี 99 ส่วนตวัแปรราคาสินคา้เพชรของ
ไทยไปฮ่องกงมีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ท่ีระดบันยัส าคญัท่ี 95
ส่วนตวัแปรอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  คุณภาพของเพชร และการออกแบบเคร่ืองประดบั
เพชรไมมี่ความสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎีอุปสงค ์
(Demand Theory) (อา้งถึงใน วนัรักษ์ ม่ิงมณีนาคิน, 2538)  กล่าวไวว้า่ ปริมาณซ้ือข้ึนอยูก่บัราคาของ
สินคา้นั้น ตามปกติเม่ือราคาสินคา้เพิ่มสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะมีนอ้ย แต่ถา้ราคาสินคา้ลดต ่าลงปริมาณซ้ือ
จะมีมาก ปริมาณซ้ือข้ึนอยู่กบัรายได้เฉล่ียของครัวเรือน โดยทัว่ไปเม่ือประชากรมีรายได้โดยเฉล่ีย
สูงข้ึนความตอ้งการสินคา้จะเปล่ียนไป คือ มกัจะลดการบริโภคสินคา้ราคาถูก ในขณะเดียวกนัก็หัน
ไปบริโภคสินคา้ราคาแพง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ เอกราช โชติปกรณ์กุล (2539) ไดศึ้กษาเร่ือง
ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่ออุปสงค์อญัมณีการส่งออกของไทยในประเทศญ่ีปุ่น พบว่า ราคาเพชร
ของไทยและรายไดเ้ฉล่ียต่อหวัของประชากรญ่ีปุ่น สามารถอธิบายตวัแปรตามไดอ้ยา่งมีนยัส าคญัทาง
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สถิติร้อยละ 78.83 มีค่า D.W. Statistic เท่ากบั 1.2780 แสดงว่ามีสหสัมพนัธ์ในตวัท าให้ค่าสัมประสิทธ์ิ
ของตวัแปรท่ีค านวณไดข้าดประสิทธิภาพความยืดหยุ่นของอุปสงค์เพชรส่งออกของไทยไปประเทศ
ญ่ีปุ่นต่อราคาเพชรของไทยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางลบมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่
ร้อยละ 99 

2. เม่ือเปรียบเทียบความส าคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดบัเพชรของไทย
ไปฮ่องกงจากผลการศึกษาพบว่า ตวัแปรผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกง
และค่าใชจ่้ายในการส่งออกเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด 
รองลงมา คือราคาสินคา้เพชรของไทยไปฮ่องกง ส่วนตวัแปรอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ
คุณภาพของเพชร และการออกแบบเคร่ืองประดบัเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทย
ไปฮ่องกง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของมานพ ครุพงศ ์และคณะ (2541) กรณีศึกษาอุตสาหกรรมอญัมณี
และเคร่ืองประดบั พบว่า ราคาต่อหน่วยของเพชรมีนยัส าคญัในการอธิบายพฤติกรรมการส่งออกใน
ทุกตลาด โดยมีตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั คือ สหภาพยุโรป อิสราเอล ฮ่องกง และญ่ีปุ่น แนวโน้มเวลามีผล
ส่งออกพลอยโดยมีตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั คือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และสหภาพยุโรป ระดบัราคาสินคา้ต่อ
หน่วยมีนยัส าคญั คือ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหภาพยุโรป และญ่ีปุ่น ราคาต่อหน่วยและแนวโนม้เวลา
เป็นตวัแปรท่ีส าคญัในการก าหนดปริมาณการส่งออกเคร่ืองประดบัอญัมณีเทียม และ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
งานวจิยัของ ชโยดม สรรพศรี (2542) ไดศึ้กษาภาพรวมของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัทั้ง
ดา้นการผลิตและการส่งออก พบวา่ ปัจจยัส าคญัท่ีมีผลต่อการก าหนดอุปสงค์การส่งออกอญัมณีและ
เคร่ืองประดบั ประกอบดว้ย ระดบัราคาสินคา้ของอญัมณีและเคร่ืองประดบั รายไดข้องประเทศน าเขา้
ดชันีราคาเปรียบเทียบระหวา่งสินคา้ส่งออกของประเทศไทยกบัสินคา้จากประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัของ
ประเทศไทยในตลาดน าเขา้ต่าง ๆ ตวัแปรฤดูกาลตวัแปรแนวโน้มเวลา และการลงทุนโดยตรงจาก
ต่างประเทศ 

 
5.3 ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวจัิย 

1. ปัจจยัดา้นราคาสินคา้เพชรของไทย ซ่ึงเคร่ืองประดบัทองของไทยในฮ่องกงเป็นสินคา้ท่ี
แข่งขันทางด้านราคาแม้ว่าราคาสินค้าเพชรของไทยจะมีแนวโน้มเพิ่ม ข้ึนอย่างต่อเน่ืองแต่
ผูป้ระกอบการสามารถควบคุมตน้ทุนได้โดยการคดัเลือกแรงงานท่ีมีฝีมือและมีทกัษะสูงส่งผลให้
ประสิทธิภาพในการท างานสูงก็จะสามารถลดตน้ทุนลงไดเ้ม่ือตน้ทุนรวมต ่าก็สามารถก าหนดราคา
สินคา้ให้ต ่าลงมาไดข้ณะเดียวกนัควรมุ่งเนน้การพฒันาดา้นการออกแบบและเทคโนโลยีการผลิตให้
มากข้ึนเพื่อเพิ่มมูลค่าสินคา้และสามารถแข่งขนัได ้



54 

 

2. ปัจจยัดา้นมูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวัของประชากรฮ่องกงเป็นเคร่ืองช้ีถึง
การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจของฮ่องกง แมว้า่ภาวะเศรษฐกิจของประเทศผูน้ าเขา้อยา่งฮ่องกงจะเป็น
ปัจจยัส าคญัต่อการขยายการส่งออกเพชรซ่ึงยงัอยูใ่นภาวะท่ียงัไม่ฟ้ืนตวัดีนกัแต่จากการศึกษาพบว่า
มูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงมีแนวโน้มท่ีเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง
ซ่ึงเป็นผลดีต่อการส่งออกเพชรไปยงัฮ่องกง ผูป้ระกอบการไทยจึงยงัสามารถเพิ่มปริมาณการส่งออก
เพชรไปยงัตลาดฮ่องกงไดอี้กดงันั้นควรมีการปรับเปล่ียนกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีอยูเ่ดิมให้สอดคลอ้ง
กบัสถานการณ์และสภาพเศรษฐกิจในฮ่องกงดว้ย 

3. ปัจจุบนัอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรไดมี้การขยายตวัข้ึนเป็นอยา่งมาก ส่งผลให้เกิด
การขาดแคลนช่างเจียระไนท่ีมีฝีมือ ดงันั้นจึงจ าเป็นตอ้งเร่งรัดให้มีการฝึกอบรมช่างเจียระไน เพื่อ
รองรับการขยายตวัของอุตสาหกรรม  

4. ควรมีการปรับปรุงเทคโนโลยต่ีาง ๆ เพื่อใหไ้ดผ้ลผลิตมากข้ึน ตลอดจนศึกษาถึงพฤติกรรม
ของคู่แข่งขนั และวางแผนการส่งออกใหส้อดคลอ้งกบัเศรษฐกิจของแต่ละประเทศ 

 
5.4 งานวจัิยทีเ่กีย่วเน่ืองในอนาคต 

1. ควรศึกษาเปรียบเทียบการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงในช่วงระหวา่งท่ีเกิด
วิกฤตเศรษฐกิจและหลงัวิกฤตเศรษฐกิจ เพื่อให้รัฐบาลสามารถน ามาก าหนดนโยบายการส่งออกได้
อยา่งมีประสิทธิภาพ 

2. เน่ืองจากสมการของอุปสงค์และอุปทานประกอบด้วยตวัแปรท่ีใช้ในการพยากรณ์
แตกต่างกนั ดงันั้นในทางตรงกนัขา้มควรมีการท าการศึกษาถึงอุปสงค์การน าเขา้เพชรเจียระไนของ
ไทยไปฮ่องกงขนานกนัไปด้วย ทั้งน้ีเพื่อเป็นการตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูลของการส่งออก
เพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงอีกทั้งยงัจะช่วยให้สามารถคน้พบปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีส่งผลต่ออุปสงคก์าร
น าเขา้ของเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงไดอี้กดว้ย  

3. การศึกษาในคร้ังน้ีใช้ราคาเพชรของไทยในการวิเคราะห์ซ่ึงไม่ไดน้ าราคาส่งออกเพชร
ของประเทศคู่แข่งมาวิเคราะห์ถา้หากมีการศึกษาคร้ังต่อไปไดน้ าราคาส่งออกของประเทศคู่แข่งมาใช้
ในการวิเคราะห์ร่วมด้วยจะท าให้การศึกษาวิจยัมีความสมบูรณ์และแม่นย  ายิ่งข้ึนสามารถก าหนด
แนวทางและขยายการส่งออกสินคา้ไปยงัตลาดฮ่องกงไดดี้ข้ึน 
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ภาคผนวก ก 
ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



ข้อมูลทีใ่ช้ในการศึกษา 
 
 

PERIOD EXP PT EX QC DS LOS GDPHK PCRGDP 
2551Q1 189398.0 10471.81 32.37430 1.000000 1.000000 342052.8 43865.68 235.2000 
2551Q2 182839.0 7019.559 32.24940 1.000000 1.000000 330207.2 43865.68 224.1000 
2551Q3 260843.0 8998.622 33.83190 1.000000 1.000000 471082.5 43865.68 231.1000 
2551Q4 150209.0 8233.604 34.79760 0.000000 1.000000 271277.5 43865.68 235.3000 
2552Q1 194119.0 9009.251 35.29130 1.000000 0.000000 350578.9 42803.82 247.3000 
2552Q2 183755.0 7874.788 34.67770 1.000000 1.000000 331861.5 42803.82 242.3000 
2552Q3 291968.0 9985.258 33.91520 1.000000 1.000000 527294.2 42803.82 268.3000 
2552Q4 232691.0 9011.363 33.25890 1.000000 1.000000 420239.9 42803.82 267.1000 
2553Q1 386323.0 8505.934 32.84800 1.000000 1.000000 697699.3 45943.70 277.4000 
2553Q2 190027.0 8677.279 32.33240 1.000000 1.000000 343188.8 45943.70 278.9000 
2553Q3 799545.0 3865.855 31.58740 1.000000 1.000000 1443978. 45943.70 280.1000 
2553Q4 450127.0 5862.366 29.99150 1.000000 1.000000 812929.4 45943.70 285.2000 
2554Q1 325237.0 12131.64 30.55520 1.000000 1.000000 587378.0 438729.8 296.4000 
2554Q2 264044.0 12060.07 30.27010 1.000000 1.000000 476863.5 438729.8 301.3000 
2554Q3 300792.0 16567.97 30.12490 1.000000 1.000000 543230.4 438729.8 304.3000 
2554Q4 1044553. 2280.252 31.01680 1.000000 1.000000 1886462.7 438729.8 303.5000 
2555Q1 290920.0 16537.04 30.99860 1.000000 1.000000 525401.5 453298.2 302.3000 
2555Q2 187547.0 16114.30 31.29320 1.000000 1.000000 338709.9 453298.2 303.4000 
2555Q3 433837.0 11595.44 31.36120 1.000000 1.000000 783509.6 453298.2 302.8000 
2555Q4 159014.0 13967.18 30.67930 1.000000 1.000000 287179.3 453298.2 300.1000 
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ภาคผนวก ข 
ผลการวเิคราะห์โดยวธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด 
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ผลการวเิคราะห์โดยวธีิก าลังสองน้อยทีสุ่ด 
 
 

Dependent Variable: EXP  
Method: Least Squares   
Date: 01/12/13   Time: 23:32   
Sample: 2551Q1 2555Q4   
Included observations: 20   

          Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
          C -0.710692 5.122109 -0.138750 0.8918 

PT -0.357747 0.074872 -4.778120 0.0004 
EX 0.069413 0.918843 0.075543 0.9409 
QC 0.041995 0.135666 0.309545 0.7618 
DS 0.012564 0.138532 0.090696 0.9291 

LOS 0.815346 0.093602 8.710784 0.0000 
PCRGDP 0.988170 0.425726 2.321141 0.0372 

          R-squared 0.966041     Mean dependent var 12.54283 
Adjusted R-squared 0.950368     S.D. dependent var 0.517755 
S.E. of regression 0.115347     Akaike info criterion -1.212533 
Sum squared resid 0.172963     Schwarz criterion -0.864027 
Log likelihood 19.12533     F-statistic 61.63641 
Durbin-Watson stat 1.012350     Prob(F-statistic) 0.000000 
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การทดสอบปัญหา Multicollinearityด้วยวธีิ Correlation Matrix 

 
 

 

 EXP PT EX QC DS LOS PCRGDP 
                EXP  1.000000 -0.635582 -0.407392  0.283240  0.166659  0.951119  0.461423 

PT -0.635582  1.000000 -0.119335  0.046645  0.002719 -0.491666  0.179851 
EX -0.407392 -0.119335  1.000000 -0.367109 -0.432020 -0.418673 -0.760702 
QC  0.283240  0.046645 -0.367109  1.000000 -0.052632  0.314437  0.323994 
DS  0.166659  0.002719 -0.432020 -0.052632  1.000000  0.176665  0.215143 

LOS  0.951119 -0.491666 -0.418673  0.314437  0.176665  1.000000  0.455488 
PCRGDP  0.461423  0.179851 -0.760702  0.323994  0.215143  0.455488  1.000000 
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ผลการทดสอบปัญหา Autocorrelation ด้วยวธีิ LM test 
 

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test:  
          F-statistic 2.428841     Prob. F(2,11) 0.133765 

Obs*R-squared 6.126598     Prob. Chi-Square(2) 0.546733 
          Test Equation:   

Dependent Variable: RESID   
Method: Least Squares   
Date: 01/14/13   Time: 00:20   
Sample: 2551Q1 2555Q4   
Included observations: 20   
Presample missing value lagged residuals set to zero. 

          Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
          C 0.387979 5.003750 0.077538 0.9396 

LOG(PDIMT) 0.019247 0.075691 0.254280 0.8040 
LOG(EXR) -0.162756 0.895049 -0.181841 0.8590 

QULITI 0.035419 0.127659 0.277450 0.7866 
FOTMAT -0.024394 0.127919 -0.190702 0.8522 

LOG(PEXP) 0.092331 0.101650 0.908319 0.3832 
LOG(PCRGDP) -0.217646 0.397973 -0.546887 0.5954 

RESID(-1) 0.665282 0.378067 1.759695 0.1062 
RESID(-2) 0.016903 0.370146 0.045666 0.9644 

          R-squared 0.306330     Mean dependent var 3.12E-16 
Adjusted R-squared -0.198157     S.D. dependent var 0.095411 
S.E. of regression 0.104438     Akaike info criterion -1.378292 
Sum squared resid 0.119979     Schwarz criterion -0.930212 
Log likelihood 22.78292     F-statistic 0.607210 
Durbin-Watson stat 1.894919     Prob(F-statistic) 0.755333 
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ผลการทดสอบปัญหา Heteroscedascity ด้วยวธีิ White’s test 
 

White Heteroskedasticity Test:  
          F-statistic 5.674485     Prob. F(10,9) 0.577697 

Obs*R-squared 17.26214     Prob. Chi-Square(10) 0.668761 
          Test Equation:   

Dependent Variable: RESID^2   
Method: Least Squares   
Date: 01/14/13   Time: 00:19   
Sample: 2551Q1 2555Q4   
Included observations: 20   
Collinear test regressors dropped from specification 

          Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.   
          C -14.00257 18.08995 -0.774052 0.4587 

LOG(PDIMT) -0.436203 0.170346 -2.560685 0.0307 
(LOG(PDIMT))^2 0.023592 0.009769 2.414890 0.0389 

LOG(EXR) 0.718749 7.182753 0.100066 0.9225 
(LOG(EXR))^2 -0.117591 1.036120 -0.113492 0.9121 

QULITI 0.001635 0.010926 0.149594 0.8844 
FOTMAT 0.001567 0.011364 0.137880 0.8934 

LOG(PEXP) 0.018669 0.245855 0.075936 0.9411 
(LOG(PEXP))^2 -0.000772 0.009300 -0.083009 0.9357 
LOG(PCRGDP) 5.356641 4.216499 1.270400 0.2358 

(LOG(PCRGDP))^2 -0.483493 0.380676 -1.270092 0.2359 
          R-squared 0.863107     Mean dependent var 0.008648 

Adjusted R-squared 0.711004     S.D. dependent var 0.013162 
S.E. of regression 0.007076     Akaike info criterion -6.762756 
Sum squared resid 0.000451     Schwarz criterion -6.215103 
Log likelihood 78.62756     F-statistic 5.674485 
Durbin-Watson stat 2.538174     Prob(F-statistic) 0.007697 
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