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บทคัดย่อ 
 

 การค้นคว้าอิสระนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่ออาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย ด้านการรู้จัก ด้านความสนใจ และ
ด้านความตั้งใจซื้ออาหารไทยทั้ง 4 ภาค  และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลส่วนบุคคลของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ กับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้วิจัย ได้แก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 400 คน เคร่ืองมือที่ใช้ได้แก่ 
แบบสอบถาม สถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูลคือความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติ 
t-test และสถิติทดสอบค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s product moment correlation) 
 ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 25-34 มีสถานที่
พ านักในประเทศแถบยุโรป มีคู่สมรสที่ไม่เป็นคนไทย  ส่วนใหญ่มาเที่ยวประเทศไทยแล้ว 2 และมี
ระยะเวลาในการพ านักในประเทศไทยน้อยกว่า 1 สัปดาห์ ผลการทดสอบสมมติฐานส าหรับแนวโน้ม
การยอมรับอาหารภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือพบว่า เพศ อายุ ประเทศที่พ านักที่แตกต่าง
กันมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย ไม่แตกต่างกัน แต่การมีคู่สมรสที่เป็นคนไทย จ านวนคร้ังที่มา
เที่ยวประเทศไทย ระยะเวลาที่พ านักในประเทศไทย มีผลต่อการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลางพบว่าอายุ ประเทศที่พ านักที่แตกต่างกันมีแนวโน้มการยอมรับอาหาร
ภาคกลางไม่แตกต่างกัน แต่เพศ การมีคู่สมรสเป็นคนไทย จ านวนคร้ังที่มาประเทศไทย ระยะเวลาที่
พ านักในประเทศไทย มีผลต่อการยอมรับอาหารไทยภาคกลาง ภาคใต้พบว่าเพศที่แตกต่างกันมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารภาคใต้ไม่แตกต่างกัน แต่อายุ ประเทศที่พ านัก การมีคู่สมรสเป็นคนไทย 
จ านวนคร้ังที่มาประเทศไทย ระยะเวลาที่พ านักในประเทศไทยมีผลต่อการยอมรับอาหารไทยภาคใต้ 
และขนมไทย  
ค าส าคัญ : การยอมรับ  อาหารไทย 4 ภาค  ขนมไทย   
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ABSTRACT  
 

 The independent study was carried out to investigate the acceptance tendencies of foreign 
tourists on Thai food of the 4 regions and Thai desserts in the aspects of recognition, interests and 
buying decision on Thai food of the 4 regions and Thai desserts, and to examine the relationship 
between the personal data of foreign tourists and the acceptance tendencies on Thai food of the 4 
regions and Thai desserts. 
 The sample of the study comprised 400 foreign tourists, and the data were collected 
through the application of questionnaires. The statistics used for data analysis consisted of Frequency, 
Percentage, Mean, Standard Deviation, t-test, and Pearson’s Product Moment Correlation. 
 The results of study revealed that the majority of the foreign tourists were male between 25-
34 years old, had places of residence in Europe, got married with non-Thais, had two visits in Thailand, 
and stayed in Thailand less than one week. The results of hypothesis testing for the acceptance 
tendencies on Thai food of the northern and northeastern regions showed that different gender, age, 
places of residence had no differences in the acceptance tendencies on Thai foods, however, having Thai 
spouse, frequency of visiting, and duration of stay in Thailand affected the acceptance tendencies on Thai 
food of the northern and northeastern regions. Different age, places of residence made no differences in 
the acceptance tendencies on Thai food of the central region, but different gender, having Thai spouse, 
frequency of visiting, and duration of stay in Thailand affected the acceptance tendencies on Thai food of 
the central region. Different gender had no differences in the acceptance tendencies on Thai food of the 
southern region, nevertheless, age, places of residence, having Thai spouse, frequency of visiting, and 
duration of stay in Thailand affected the acceptance tendencies on Thai food of the southern region and 
Thai desserts. 
Keywords: acceptance, thai food of 4 regions, thai desserts 
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บทที ่1 

บทน ำ 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 สืบเนื่องมาจากความมีเสน่ห์ของอาหารไทย ที่ท าให้เป็นที่นิยมของคนทุกเชื้อชาติ และ
ความมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวในเร่ืองของรสชาติแล้วนั้น ยิ่งท าให้เป็นปัจจัยที่ส าคัญที่ใช้ในการดึงดูด
และจูงใจชาวต่างชาติให้เข้ามาลิ้มลองอาหารไทย  ถือเป็นการได้สัมผัสกับวัฒนธรรมไทยในอีก
รูปแบบหนึ่ง นอกจากด้านเอกลักษณ์ในเร่ืองของรสชาติแล้วนั้น ยังใส่ใจการตกแต่งอาหารให้ดูหน้า            
รับประทานอย่างบรรจง และวิจิต ในด้านของโภชนาการอาหารไทยมีครบทั้ง 5 หมู่ เรียกได้ว่า            
ครบทั้งรูป รส กลิ่น เสียง 
 อาหารไทยเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของไทยที่สะท้อนให้เห็นในวิถีชีวิตประจ าวัน
นับตั้งแต่คร้ังโบราณกาลสู่ยุคปัจจุบัน วิธีการปรุง การจัดตกแต่ง และการรับประทานอาหารไทย         
ในปัจจุบันมีร้านอาหารไทยตามเมืองใหญ่ ๆ ทุกแห่งทั่วโลก รวมทั้งตามแหล่งศูนย์กลางนานาชาติ
หลายแห่ง อาหารไทยก าลังจะกลายเป็นอาหารสากลอีกอย่างหนึ่ง จึงเป็นที่หน้าภูมิใจที่อาหารไทย
ได้รับการยอมรับในฐานะอาหารระดับโลกเทียบเท่ากับอาหารประจ าชาติที่ขึ้นชื่ออย่าง ฝร่ังเศส จีน 
ญ่ีปุ่น และอิตาลี (พิทักษ์ อินทรวิทยา, 2542) 
 แม้ว่าอาหารไทยจะมีเมนูยอดนิยมอยู่ประมาณ 10 ชนิด จากข้อมูลการส ารวจของส านักงาน
คณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ร่วมกับศูนย์ข้อมูลเดทัมกรุ๊ป ส ารวจเมนูอาหารไทยที่ชาวต่างชาติ
ทั่วโลกนิยมกันมากที่สุด โดยได้รับการส ารวจจากร้านอาหารไทย จ านวน 1,500 ร้าน จาก 5 ทวีป ใน
อเมริกา ยุโรป เอเชีย ออสเตรเลีย และ แอฟริกา ผ่านสื่อวิทยุ โทรทัศน์ และ สิ่งพิมพ์ ปรากฏเรียง 
ล าดับตามความนิยม ดังนี้ 
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ตำรำงท่ี 1.1  แสดงข้อมูลเมนูอาหารไทยที่ชาวต่างชาติทั่วโลกนิยมกันมากที่สุด   

อับดับที่ รายการอาหาร คะแนนที่ได้รับ ( % ) 

1 ต้มย ากุ้ง 99 

2 แกงเขียวหวานไก่ 82 

3 ผัดไทย 70 

4 ผัดกระเพรา 52 

5 แกงเผ็ดเป็ดย่าง 50 

6 ต้มข่าไก่ 47 

7 ย าเน้ือย่าง 49 

8 หมูสะเต๊ะ 43 

9 ไก่ผัดเม็ดมะม่วงหิมพานต์ 42 

10 พะแนง 39 

ที่มา : (http://www.chongmas.com) 

 แต่ความจริงแล้ว อาหารไทยนั้นมีทั้งคาวหวานสารพัดชนิด ที่สามารถเลือกสรรมาน าเสนอ
ได้ไม่รู้จบ อย่างเช่นขนมไทยอย่าง “ข้าวเหนียวมะม่วง ของไทยนั้นได้ติดอับดับ 1 ใน 10 ขนมหวาน
ยอดนิยมของโลก” (http://www.unseentourthailand.com) และยังมีขนมไทยอีก 2 ชนิดที่ได้รับการ
ยืนยันว่าเป็นที่นิยมของชาวต่างชาติ คือ ขนมจ่ามงกุฎ และลูกชุบ (http://www.dei.ac.th) ด้วยความ
พิถีพิถันในการเลือกสรรวัตถุดิบที่น ามาใช้ และตกแต่งให้สวยงาม จึงเป็นเหตุผลที่ชาวต่างชาติมักจะ
บอกว่า นี่เองที่ท าให้พวกเขาอยากลิ้มลอง และทดลองร้านอาหารไทยใหม่ ๆ ที่เปิดขึ้น เพราะรู้ว่าจะมี
สิ่งแปลกใหม่ที่ให้ลองได้ไม่ซ้ า ร้านอาหารไทยบางร้านก็พยายามทดลองเพิ่ม และเปลี่ยนเมนูของ
ตัวเองเป็นคร้ังคราว เพื่อให้ลูกค้าได้ลองรายการใหม่  ๆ เช่น เพิ่มรายการอาหารประจ าร้าน 
ประจ าเดือน เป็นต้น ยังพบอีกว่าลูกค้ากลุ่มที่ชอบอาหารไทย มักจะเป็นลูกค้าที่ค่อนข้างชอบทดลอง
สิ่งใหม่ ๆ อยู่แล้ว เพราะอาหารไทยมีรสชาติแปลกใหม่น่าลิ้มลอง แต่น่าเสียดายว่าร้านอาหารส่วน -
ใหญ่ ขายแต่รายการอาหารยอดนิยมเท่านั้น ไม่ค่อยมีสินค้าใหม่ ๆ  มาให้ลูกค้าได้เลือกใช้บริการ         
มากนัก (http://infothaifood.wordpress.com) 

 
 
 

http://www.chongmas.com/
http://www.dei.ac.th/
http://infothaifood.wordpress.com/
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 แนวโน้มการท่องเที่ยวในปี 2008 - 2009 มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาใน
ประเทศไทยมีการแบ่งตามทวีปต่าง ๆ ดังนี ้ 

 

50%

29%

The  Americas
6%

6%
5% 3% 1%

January - December  2009  
East  Asia / 7,076,190

Europe / 4,059,988

The  Americas / 853,381

South  Asia / 826,437

Oceania / 737,459

Middle  East / 483,983

Africa / 112,403
 

ภำพท่ี 1.1  แสดงภาพนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวในประเทศไทยตั้งแต่เดือน มกราคม- 
  ธันวาคม 2009  
ที่มา : (http://www.tourism.go.th) 
 

52%

27%

6%

5%

6% 3% 1%

January - December  2008  

East  Asia / 7,601,637.5

Europe / 3,984,614

The  Americas /
909,017

South  Asia / 711,290

Oceania / 794,331

 
ภำพท่ี 1.2  แสดงภาพนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานครตั้งแต่เดือน 
  มกราคม-ธันวาคม 2008  
ที่มา : (http://www.tourism.go.th) 
 โดยพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวทั่วไป ถ้าไปเที่ยวที่ไหนก็อยากจะลองอาหารของท้องถิ่น     
ที่ตนไปเยือนนั้น เหมือนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยก็เช่นกัน มักจะมา
ลองรับประทานอาหารไทย คร้ันเมื่อรับรู้รสชาติที่เข้มข้น ที่มีครบทุกรส เปร้ียว หวาน มัน เค็ม เผ็ด 
ของอาหารไทยแล้วก็ติดใจ อีกทั้งรับรู้ต่อไปอีกว่า กินอาหารไทยแล้วมีประโยชน์ต่อสุขภาพ ก็ท าให้

http://www.tourism.go.th/
http://www.tourism.go.th/
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เกิดความประทับใจอย่ างถึ งที่สุด  และท าให้อยากรับประทานอาหารไทยต่ อไปเ ร่ือย  ๆ                                 
(จารุบญุณ์  ปานานนท์, 2543 : 28) 
 ดังนั้นจึงอยากให้มีการน าเสนออาหารไทยในรูปแบบใหม่ให้ตรงกับความต้องการของ
ผู้บริโภคในแต่ละภูมิประเทศ เพื่อให้ผู้บริโภคมีตัวเลือกได้ลิ้มลองรสชาติใหม่ ๆ และดึงดูดความ
สนใจชาวต่างชาติมากยิ่งขึ้น โดยการน าเสนออาหารไทยประจ าภูมิภาคต่าง ๆ เข้าไปด้วย ให้คนทั่ว
โลกได้รู้จักอาหารไทยมากยิ่งกว่าเดิม ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาแนวโน้มการยอมรับอาหาร
ไทยจ าแนกตามอาหารประจ าภาค  และอาหารหวาน  ทั้งในด้านรสชาติของอาหาร ความสามารถใน          
การซื้อ รูปลักษณ์ในการจัดตกแต่งของชาวต่างชาติ เพื่อน ามาปรับปรุง และพัฒนาด้านการตลาด         
เพื่อผลักดันอาหารไทยให้มีความหลากหลาย และสามารถเลือกที่จะบริโภคได้ง่ายมากยิ่งขึ้น และเป็น
แนวทางในการพัฒนาอาหารไทยให้เข้าสู่ระดับสากลอย่างเต็มรูปแบบ  
 
1.2  วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  ทางด้านการรู้จัก ความ
สนใจ  และความตั้งใจซื้อ 
 2.  เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลส่วนตัวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ กับแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  
 
1.3  สมมติฐำนกำรวิจัย 
 ปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  
 
1.4  ขอบเขตของกำรวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่
มีต่ออาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย ประชากรที่ใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ เป็นนักท่องเที่ยว ในปี พ.ศ. 
2555 จ านวน 400 ราย 
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1.5  ค ำจ ำกัดควำมในกำรวิจัย 
 1.  การยอมรับ  หมายถึง  กระบวนการทางจิตใจที่เกิดขึ้นเป็นขั้นตอนในการตัดสินใจของ
แต่ละคน 
 การรู้จัก  (Awareness) ผู้รับข่าวสารเร่ิมรู้จักข่าวสารของผลิตภัณฑ์ โดยทั่วไปอยู่ในขั้น
แนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 ความสนใจ  (Interest) หลังจากเกิดความตั้งใจฟังในขั้นที่หนึ่ง ผู้ส่งข่าวสารควรสร้างให้เกิด
ความสนใจติดตามผลิตภัณฑ์ หรือข่าวสารต่อไป 
 การทดลอง  (Trail) ผู้รับข่าวสารอาจทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ เพิ่มเติมก่อน การตัดสินใจ ขั้น
การทดลองใช้นี้อาจจะท าพร้อมกับการประเมินผล เช่น การแจกตัวอย่างสินค้า ผู้บริโภคจะทดลองใช้
ผลิตภัณฑ์ พร้อมกับการประเมินผล 
 การซื้อซ้ า  (Repurchase) คือการซื้อสินค้าตราใดซ้ า ๆ อย่างต่อเนื่อง แสดงว่าผู้บริโภคมี
ความภักดีในตรายี่ห้อ พฤติกรรมการซื้อซ้ านี้จะสะท้อนถึงการมีสิ่งเสริมแรงระหว่างสิ่งกระตุ้น และ
การตอบสนอง 
 2.  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  หมายถึง ชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว และพักอาศัย
อยู่ในประเทศไทย ได้รับประทานอาหารไทยเป็นหลักระหว่างที่อยู่ในประเทศไทย 
 3.  ช่วงเวลา  คือ ในงานวิจัยเล่มนี้ช่วงเวลาหมายถึง ช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวนิยมบริโภคอาหาร
ไทยของชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย 
 4.  อาหารไทย เป็นอาหารประจ าของประเทศไทย ที่มีการสั่งสมและถ่ายทอดมาอย่างต่อเนื่อง
ตั้งแต่อดีต  จนเป็นเอกลักษณ์ประจ าชาติ  อาจมีการดัดแปลงปรับปรุงมาจากอาหารของชาติอ่ืนแต่ได้มี
การบริโภค และรู้จักกันในหมู่ชาวไทยเป็นอย่างดีว่าเป็นส่วนหนึ่งของอาหารไทย (เพลินใจ ตังคณะกุล 
และคนอ่ืน ๆ , 2547:20)  ถือได้ว่าอาหารไทยเป็นวัฒนธรรมประจ าชาติที่ส าคัญของไทย 
 5.  อาหารไทย 4 ภาค คืออาหารไทยที่เป็นวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมานาน  และมีเอกลักษณ์
ที่โดดเด่นจากส่วนผสมของสมุนไพรที่อยู่ในอาหารของแต่ละภูมิภาค   ท าให้เรารับรู้วัฒนธรรม และ
เข้าใจประเพณีการกินของแต่ละภูมิภาคได้เป็นอย่างดี 
 6. ขนมไทย มีเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมประจ าชาติไทย คือ มีความละเอียดอ่อนประณีตใน
การเลือกสรรวัตถุดิบ วิธีการท าที่พิถีพิถัน รสชาติอร่อยหอมหวาน สีสันสวยงาม รูปลักษณ์ชวน
รับประทาน ตลอดจนกรรมวิธีการรับประทานที่ประณีตบรรจงของขนมแต่ละชนิด ซึ่งยังแตกต่างกัน
ไปตามลักษณะของขนมชนิดนั้น ๆ 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
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1.6  กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
                          ตัวแปรอิสระ                                                                        ตัวแปรตาม 

                (Independent  Variable)                                                       (Dependent  Variables) 
 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
1.7  ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะไดรั้บ 
 1.  ได้ทราบถึงระดับความคิดเห็น การรับรู้ และความเข้าใจ  ของชาวต่างชาติที่มีต่ออาหาร
ไทย  และสามารถน าไปปรับใช้เพื่อเป็นแนวทางในการแก้ไข  และพัฒนาอาหารไทย  ให้สามารถเป็น
ที่ยอมรับของชาวต่างชาติได้ 
 2.  สามารถน าข้อมูลที่ได้ไปปรับใช้ร่วมกับกลยุทธ์ทางการตลาด  เพื่อพัฒนาอาหารไทยให้
เข้ากับการเลือกบริโภคอาหารไทยของชาวต่างชาติ 
 3.  เพื่อขยายฐานการตลาดของกลุ่มผู้บริโภคให้กว้างมากขึ้น 
 4.  เพื่อน าไปสู่การวางแผนปรับปรุงกลยุทธ์  ในการน าเสนออาหารไทยให้ออกไปสู่สากล
มากขึ้น 
 5.  เพื่อเป็นแนวทางในการผลักดัน  อาหารประจ าภูมิภาคต่าง ๆ ในประเทศไทยให้เป็นที่ยอมรับ
ของชาวต่างชาต ิ
 
 
 
 

 เพศ 

 อายุ 

 ประเทศที่อยู่อาศัย 

 มีคู่สมรสเป็นคนไทย 

 จ านวนคร้ังที่มาท่องเที่ยวในประเทศไทย 

 ระยะเวลาที่เคยพ านักในประเทศไทย 

 

แนวโน้มการยอมรับ 

อาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  

 การรู้จัก 

 ความสนใจ 

 ความตั้งใจซื้อ 



บทที ่2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 งานวิจัยเกี่ยวกับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่มีต่ออาหาร
ไทย 4 ภาค และขนมไทย  ศึกษาความคิดเห็น  แนวคิด  ทฤษฎีวรรณกรรม  และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
เรียบเรียงสาระส าคัญตามล าดับของหัวข้อดังต่อไปนี้ 

  1.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแนวโน้มการยอมรับ 
 2.  แนวคิดการตลาดต่างประเทศ 
 3.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับความพึงพอใจ 
 4.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
 5.  ประวัติความเป็นมาของอาหารไทย 
 6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1  แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแนวโน้มการยอมรับ 
 1.  ความหมายของแนวโน้มการยอมรับในระดับความคิดเห็นด้านทัศนคติ 
 ทัศนคติเป็นความรู้สึกนึกคิดที่เกิดขึ้นจากการเรียนรู้  อาจได้รับอิทธิพลมาจากคนรอบข้าง
หรือสังคมที่เราอยู่ด้วย  แล้วเกินทัศนคติและกลายเป็นพฤติกรรมที่มีต่อผู้อ่ืน โดยมีผู้ให้ค าจ ากัดความ
เกี่ยวกับค าว่าทัศนคติ (Attitude) ไว้หลายท่าน ได้แก่ 
 Gordow W. Allport ทัศนคติ  คือ  สภาพความพร้อมทางด้านจิตใจและประสาทที่จะ
สนองตอบตัวกระตุ้น  ทั้งนี้ เนื่องมาจากการที่บุคคลมีประสบการณ์  ภาวะดังกล่าวมีอธิพลในการ
ก าหนดทิศทางหรือเปลี่ยนทิศทางพฤติกรรม 
 Leon G. Shiffman and Leslie Lazar Kanuk  ทัศนคติ   คือ  ความโน้มเอียงที่เกิดจากการ
เรียนรู้ที่น าไปสู้พฤติกรรมอันสอดคล้องกับลักษณะที่พึงพอใจ  หรือไม่พึงพอใจทีมีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
 Robert E. Silverman  ทัศนคติคือความโน้มเอียงที่จะตอบสนองต่อลักษณะใด ๆ โดยเฉพาะ  
ส าหรับสิ่งกระตุ้นอันได้แก่  บุคคล  วัตถุ  และสถานะการณ์ 
 กีรติยา  ภู่งาม  (2549 : 19)  ทัศนคติ  หมายถึง  แนวทางที่เราคิดและเรารู้สึก  ต่อสิ่งหนึ่งสิ่ง
ใดรอบ ๆ ตัวเรา  ว่าเรามีความรู้สึกอย่างไร  ซึ่งอาจรู้สึกในทางบวกหรือทางลบ  ชอบหรือไม่ชอบ  ดี
หรือไม่ดี  เป็นต้น  
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 จากทัศนคติที่ได้กล่าวมาในข้างต้น  จะเห็นได้ว่าทัศนคติเป็นความรู้สึกนึกคิดของคนเราที่
เกิดจากการเรียนรู้รับรู้จากสิ่งรอบข้างหรือประสบการณ์ที่ได้รับมา  อาจเป็นความรู้สึกเชิงบวกหรือเชิง
ลบก็ได้   ซึ่งอาจแตกต่างกันออกไปตามประสบการณ์ที่ได้สัมผัสมา  หรือสภ าพแวดล้อมที่
เปลี่ยนแปลงไป 
 2.  การเกิดทัศนคติ 
 ทัศนคติเป็นสิ่งที่เกิดจากการเรียนรู้ที่ได้รับมาจากแหล่งต่าง ๆ ที่ท าให้คนเราเกิดทัศนคติที่
ส าคัญต่างมากมาย  ในที่นี้   
 Gordon Allport  (1975 อ้างใน  http:// www. novabizz. com/ NovaAce/ Attitude.htm) ได้
ให้ความเห็นเร่ือง ทัศนคติ ว่าอาจเกิดขึ้นจากสิ่งต่าง ๆ ดังนี้ 
  1.  เกิดจากการเรียนรู้ เด็กเกิดใหม่จะได้รับการอบรมสั่งสอนเกี่ยวกับ วัฒนธรรม และ 
ประเพณีจากบิดามารดา ทั้งโดยทางตรง และทางอ้อม ตลอดจนได้เห็นแนวการปฏิบัติของพ่อแม่แล้ว 
รับมาปฏิบัติตามต่อไป 
  2.  เกิดจากความสามารถในการแยกแยะความแตกต่าง คือ แยกสิ่งใดดี ไม่ดี เช่น 
ผู้ใหญ่กับเด็กจะมีการกระท าที่แตกต่างกัน 
  3.  เกิดจากประสบการณ์ของแต่ละบุคคล ซึ่งแตกต่างกันออกไป เช่น บางคนมี 
ทัศนคติ ไม่ดีต่อครู เพราะเคยต าหนิตน แต่บางคน มี ทัศนคติ ที่ดีต่อครูคนเดียวกันนั้น เพราะ เคยเชย
ชมตนเสมอ 
  4.  เกิดจากการเลียนแบบ หรือรับเอาทัศนคติของผู้อ่ืนมาเป็นของตน  เช่น  เด็กอาจ
รับ ทัศนคติ ของบิดามารดา หรือ ครูที่ตนนิยมชมชอบ มาเป็น ทัศนคติ ของตนได้ 
 3.  ประเภทของทัศนคติ 
  3.1  ทัศนคติเชิงบวก  เป็นทศนคติหรือความรู้สึกของบุคลที่ชอบหรือพอใจต่อสิ่ง
หนึ่งสิ่งใด  บุคคลหนึ่งบุคลใด  หรือเหตุการณ์หนึ่งเหตุการณ์ใด  รวมทั้งหน่วยงาน  องค์กร  สถาบัน
และการด าเนินการกิจกรรมขององค์กร 
  3.2  ทัศนคติเชิงลบ  เป็นทัศนคติหรือความรู้สึกไม่ชอบ  ไม่พอใจต่อสิ่งหนึ่งสิ่งใด  
หรือบุคคลใดบุคลหนึ่ง  อาจมีความเคลือบแคลงระแวงสงสัยเร่ืองราวหรือปัญหาใดปัญหาหนึ่ง  หรือ
หน่วยงานองค์กร  สถาบัน  และการด าเนินงานกิจกรรมขององค์กรและอ่ืน ๆ 
  3.3  ทัศนคตินิ่งเฉย  เป็นทัศนคติหรือความรู้สึกที่ไม่แสดงความคิดเห็นในเร่ืองราว
หรือปัญหาใดปัญหาหนึ่งต่อบุคคล  หน่วยงาน  สถาบัน  องค์กรและอ่ืน ๆ โดยสิ้นเชิง 



9 

 

 ทัศนคติทั้ง  3 ประเภทนี้ในแต่ละบุคคลอาจมีทัศนคติประเภทใดประเภทหนึ่งก็ได้   ขึ้นอยู่
กับความเชื่อมั่น  ความรู้สึกนึกคิด  ที่มีต่อบุคคล  การกระท า  หรือสถานการณ์ที่เกิดขึ้น  เป็นต้น 
 4.  องค์ประกอบของทัศนคติ 
  4.1  องค์ประกอบด้านความรู้ความเข้าใจ  หากบุคคลมีความรู้หรือเข้าใจสิ่งใดดี  
มักจะมีทัศนคติที่ดีต่อสิ่งนั้น  แต่หากมีว่ามีความรู้มาก่อนว่าสิ่งใดไม่ดี  ก็จะมีทัศนคติที่ดีต่อสิ่งนั้น 
  4.2  องค์ประกอบด้านความรู้สึก  เป็นส่วนที่เกี่ยวข้องกับอารมณ์  ซึ้งมีผลแตกต่างกัน
ไปตามบุคลิกภาพของบุคคลนั้น  เป็นลักษณะของค่านิยมของแต่ละบุคคล 
  4.3  องค์ประกอบทางด้านพฤติกรรม  เป็นการแสดงออกในทางการกระท าหรือ
พฤติกรรม  ซึ่งเป็นผลมาจากองค์ประกอบด้านความรู้  ความคิด  และความรู้สึก 
 5.  การวัดทัศนคติ   
  5.1  แบบลิเคิร์ทสเกล  แบ่งออกเป็น 5 ช่วงเท่า ๆ กัน  เช่น  เห็นด้วยอย่างยิ่ง  เห็นด้วย  
ไม่แน่ใจ  ไม่เห็นด้วย  ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง  กรณีเป็นค าถามเชิงบวกจะเรียบเรียงล าดับมาตรวัด จาก 5-1 
และถ้าเป็นค าถามเชิงลบ  จะเรียงล าดับมาตรวัด  จาก  1-5 
  5.2  แบบกัตต์แมน  เป็นการวัดแต่ละด้านของคนแล้วน าข้อมูลที่ได้มารวมกัน  ท าให้
เราทราบความคิดเห็นเป็นภาพรวม 

  5.3  แบบเทอร์สโตนสเกล  ประเมินค่าความรู้สึกของบุคคลต่อประเด็นต่าง ๆ  มีการ
ให้คะแนนล่วงหน้าไว้ก่อนส าหรับทางเลือกต่าง ๆ  โดยเร่ิมจากความคิดเห็นน้อยที่สุด  จนถึงมากที่สุด 
  5.4  แบบออสกูด  เป็นการวัดโดยใช้ความหมายของภาษา  เป็นมาตรวัด  มีคะแนน  7  
ช่วง  เช่น  ดี-เลว  น่ารัก-น่าเกลียด  ใหญ่-เล็ก  เป็นต้น 
 การก่อตัวของทัศนคติของผู้บริโภค 
 เมื่อเราพูดถึงการก่อตัวของทัศนคติ  เราหมายถึงการเปลี่ยนจากการไม่มีทัศนคติต่อสิ่งใด
ไปสู่การมีทัศนคติบางอบ่างต่อสิ่งนั้น  การเปลี่ยนจากไม่มีทัศนคติเป็นมีทัศนคติดังกล่าวเป็นผลจาก
การเรียนรู ้
 หน้าท่ีของทัศนคติ 
 Assael (2004) ยังได้สรุปว่าทัศนคติมีหน้าที่อยู่ 4 ประการ ได้แก่  
 หน้าที่ในการให้บุคคลได้รับประโยชน์ตามที่ต้องการ (Utilitarian Function) หน้าที่นี้
สัมพันธ์กับหลักพื้นฐานของการได้รับรางวัลและการถูกลงโทษ โดยบุคคลจะกระท าเพื่อให้ได้รับ
รางวัลมากที่สุดและถูกลงโทษน้อยที่สุด เช่น ผู้บริโภคที่ต้องการยาแก้ปวดที่มีความปลอดภัยและออก
ฤทธิ์เร็ว ก็จะใช้คุณสมบัตินี้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาตรา 
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 1.  สินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของเขาได้ ในทางตรงกันข้ามทัศนคติจะมีผลให้
ผู้บริโภคหลีกเลี่ยงตราสินค้าที่ไม่สามารถตอบสนองความต้องการน้ีได้ 

2.  หน้าที่ในการสะท้อนถึงค่านิยม (Value-Expressive Function) ทัศนคติจะแสดงค่านิยม
ของผู้บริโภคและภาพลักษณ์ของตนเอง  (Self-image) บุคคลสร้างทัศนคติต่อสินค้าขึ้นมาไม่ใช่
เพราะว่าประโยชน์ของมันแต่เป็นเพราะว่าสินค้าบอกอะไรบางอย่างเกี่ยวกับตัวผู้บริโภคเอง เช่น 
ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าตราสินค้าดังที่มาจากประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าที่มีชื่อเสียงก็เพื่อแสดงออกถึง
ภาพลักษณ์และค่านิยมของตนเองนอกจากนั้นทัศนคติที่สะท้อนค่านิยมของผู้บริโภคนี้จะมี
ความสัมพันธ์กับการวิเคราะห์รูปแบบการด าเนินชีวิต ซึ่งจะดูว่าผู้บริโภคมีกิจกรรม ความสนใจ และ
ความคิดเห็นอย่างไรที่จะแสดงตัวตนทางสังคมออกมา 

3. หน้าที่ในการปกป้องตนเอง (Ego-Defensive Function) ทัศนคติจะช่วยปกป้องผู้บริโภค
จากสิ่งคุกคามภายนอกและความกังวลภายใน เช่น การซื้อผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายมาใช้เพื่อลดความ
กังวลในใจและเพื่อให้ได้รับการยอมรับจากผู้อ่ืน 

4. หน้าที่ในการจัดระเบียบความรู้ (Knowledge Function) ทัศนคติจะช่วยผู้บริโภคจัด
ระเบียบข้อมูลมากมายที่ได้รับในแต่ละวัน โดยจะสนใจข้อมูลที่เกี่ยวข้องและเพิกเฉยต่อข้อมูลที่ไม่มี
ความส าคัญกับตนเอง หน้าที่นี้มักเกิดขึ้นเมื่อบุคคลอยู่ในสถานการณ์ที่คลุมเครือหรือเผชิญหน้ากับ
สินค้าใหม่ 
 จากการศึกษาถึงหน้าที่ของทัศนคติ 4 ประการจะเห็นได้ว่าการที่ชาวญ่ีปุ่นมีทัศนคติที่ดีกับ
ร้านอาหารไทยเหมือนทัศนคติของแต่ละคนอาจจะเกิดจากคนละหน้าที่  คนหนึ่งอาจจะมีทัศนคติที่ดี
ต่อร้านอาหารไทยเพราะรสชาติอาหารไทย ส่วนอีกคนหนึ่งมีทัศนคติที่ดีต่อร้านอาหารไทยเพราะ
บรรยากาศการตกแต่งร้านก็ได้  นอกจากนั้นหน้าที่ของทัศนคติยังสามารถแสดงหน้าที่ได้มากกว่าหนึ่ง
หน้าที่พร้อมกัน เช่น การบริโภคอาหารไทยนอกจากจะค านึงถึงคุณค่าของอาหารแล้ว ยังค านึงถึ งการ
แสดงค่านิยมที่สะท้อนรสนิยมของผู้บริโภคนั่นเอง 
 ความสัมพันธ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้ากับทัศนคติ 
 Paradopolos (1990) ได้อธิบายว่าการรับรู้ของผู้บริโภคต่อภาพลักษณ์ของประเทศ
แหล่งก าเนิดสินค้าจะอิงกับ 3 องค์ประกอบ ได้แก่ 
 1.  Cognition    ความรู้เกี่ยวกับสินค้าและตราสินค้า 
 2.  Affect  ทัศนคติที่ชื่นชอบสินค้าของประเทศ 
 3.  Conation     พฤติกรรมการซื้อ 
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 กล่าวได้ว่าหากผู้บริโภคไม่คุ้นเคยกับสินค้าต่างประเทศหรือผู้บริโภคมีความรู้ในสินค้าน้อย 
ผู้บริโภคจะใช้ภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้ามาสร้างความเชื่อถือเกี่ยวกับคุณลักษณะของ
สินค้า และจะเกิดเป็นทัศนคติต่อสินค้าขึ้น หรือพูดง่าย  ๆ ก็คือเป็นรูปแบบโครงสร้างความสัมพันธ์ 
ดังนี้คือ 

 
               ภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้า (Country of origin image) 
 

 
            
 

ความเชื่อ (Beliefs) 
 
 
 
                                                      
                                                             ทัศนคติต่อสินค้า (Brand attitude) 
               
 
ภาพท่ี 2.1  ภาพแสดงผลของภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าต่อทัศนคติของผู้บริโภค  
ที่มา : M Knight, G.A. and Calantone, R.J. (2000 : 129) 
 เช่น ถ้าหากผู้บริโภคมีความรู้เกี่ยวกับร้านอาหารไทยน้อย ผู้บริโภคก็จะใช้ภาพลักษณ์ของ
ประเทศไทยซึ่งเป็นประเทศแหล่งก าเนิดสินค้ามาสร้างความเชื่อถือเกี่ยวกับคุณลักษณะของสินค้า โดย
ถ้าภาพลักษณ์ของประเทศไทยในความคิดของผู้บริโภคเป็นบวกแล้ว ผู้บริโภคก็จะสร้างความเชื่อว่า
ร้านอาหารไทยนี้ต้องดี เช่นอาหารอร่อยก็จะเกิดเป็นทัศนคติที่ดีต่อร้านอาหารไทยขึ้นมานั่นเอง 
 Hong and Wyer, Jr. (1990) ได้กล่าวไว้ว่าถ้าผู้บริโภคเรียนรู้ประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าของ
สินค้าก่อนจะได้รับข้อมูลอ่ืน ๆ เขาจะสร้างแนวความคิด (Concept) เกี่ยวกับสินค้าบนพื้นฐานของ
ประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าที่ได้รับรู้มาก่อนนั้น ซึ่งอาจตีความว่าเป็น Halo Effect ของการประเมินค่า
สินค้าโดยรวม 



12 

 

 ในขณะที่ผู้บริโภคมีความรู้เกี่ยวกับสินค้ามาก เขาจะมีความเชื่อเกี่ยวกับคุณลักษณะของ
สินค้าอยู่แล้วซึ่งภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าจะเข้ามาส่งเสริมความเชื่อนี้ และมีผล
โดยตรงกับทัศนคติต่อตราสินค้า หรือพูดง่าย ๆ ก็คือเป็นรูปแบบโครงสร้างความสัมพันธ์ ดังนี้คือ 
 

 
ความเชื่อ (Beliefs) 

 
 
 
 
                         ภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้า (Country of origin image) 
 
 

 
 

       ทัศนคติต่อตราสินค้า (Brand attitude) 
 
 
ภาพท่ี 2.2  ภาพแสดงผลของภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้าต่อทัศนคติของผู้บริโภค 
ที่มา : M Knight, G.A. and Calantone, R.J. (2000 : 129) 
 เช่น หากผู้บริโภคมีความคุ้นเคยกับสินค้าของประเทศใด ๆ แล้ว เขาก็จะสรุปข้อมูลเป็น
ประเด็นภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้า ถ้าต่อมาได้พบสินค้าจากประเทศเดียวกันที่มี
คุณลักษณะคล้ายกับสินค้าเดิมที่มีอยู่ในความทรงจ า ผู้บริโภคก็จะสรุปคุณภาพของสินค้านั้นโดยใช้
ประเด็นภาพลักษณ์ของประเทศแหล่งก าเนิดสินค้า ตัวอย่างเช่น ถ้าชาวญ่ีปุ่นมีความรู้สึกไม่ชอบ
อาหารไทย เพราะมีราคาแพง เขาก็จะสรุปว่าผลไม้ไทยมีราคาแพงด้วย 
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2.2  แนวคิดการตลาดต่างประเทศ 
 วรวรรณ องค์ครุฑรักษา (2547) กล่าวไว้ว่าปัจจัยที่มีความส าคัญในการวางแผนการตลาด
ระว่างประเทศ มี 5 ปัจจัยหลัก ดังนี้ 

 
 
 
 
ภาพท่ี 2.3  ภาพแสดงปัจจัยที่มีความส าคัญในการวางแผนการตลาดระหว่างประเทศทั้ง 5 ปัจจัย    
ที่มา : วรวรรณ องค์ครุฑรักษา (2547) 
 1.  ประชากรศาสตร์ (Demographic Characteristics) มี 4 ข้อหลัก คือ 
  1)  ขนาดของตลาด (Market Size) 
  2)  อัตราการเกิดของประชากร (Population Growth) 
  3)  ความหนาแน่น (Population Distribution) 
  4)  การศึกษา (Education) 
 2.  ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic Factors) เป็นสิ่งที่ผู้ส่งออกต้องศึกษาเพื่อเพิ่มความมั่นใจ
ในการลงทุน ซึ่งจะพิจารณาจาก 2 ปัจจัยหลัก คือรายได้ (Income) และการพัฒนาเมือง (Urbanization)   
 3.  สภาพการเมืองและกฎหมาย (Political and Legal Environment) เป็นสิ่งส าคัญและต้อง
พิจารณาทั้งสภาพการเมือง และกฎหมายของประเทศผู้ส่งออกและประเทศน าเข้า เพื่อเป็นการก าหนด
ทิศทางการวางแผนการตลาด ช่องทางการจ าหน่าย และการตั้งราคา เป็นต้น 
 

ปัจจัยทาง

เศรษฐกิจ

ECONOMIC:S

PENDING 

 POWER 

วัฒนธรรม 

Culture 

ประชากรศาสตร์ 

  Demographic 

ลักษณะทางภูมิศาสตร์ 

    Geographic 

 สภาพการเมืองและกฏหมาย 

Political-legal 

การวางแผนการ          

โฆษณาและ

ประชาสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ 
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2.3  แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับความพึงพอใจ 
 ความหมายของความพึงพอใจ 
 ฉลองศรี  พิมลสมพงศ์ (2542 : 36-37)  ได้อธิบายถึงความต้องการต่าง ๆ ของบุคคลเป็น
แรงจูงใจส าคัญที่ท าให้พฤติกรรมต่างกัน  ซึ่งความต้องการที่ได้รับการกระตุ้นของบุคคลหนึ่งที่
ต้องการแสวงหาความพอใจด้วยพฤติกรรมที่มีเป้าหมายและแรงกระตุ้น (drive) เป็นตัวที่ท าให้เกิดการ
กระตุ้นอย่างรุนแรงเพื่อจะได้เกิดการตอบสนองที่พอใจตามทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว์มี  ดังนี้   
 1.  มนุษย์มีความต้องการอยู่เสมอและไม่สิ้นสุด  ถ้าความต้องการใดได้รับการตอบสนอง
แล้วความต้องการอย่างอื่นก็จะเข้ามาแทนที่  โดยไม่มีที่สิ้นสุด 
 2.  ความต้องการของมนุษย์มีการเรียงล าดับความส าคัญจากมากไปหาน้อย  เมื่อดับความ
ต้องการระดับต่ าได้รับการตอบสนองแล้ว  ความต้องการระสูงก็จะถูกเรียกร้องให้ตอบสนองทันที 
 3.  มนุษย์จะแสวงหาความต้องการที่ส าคัญที่สุดหรือมากกว่าก่อน  และจะสนใจความ
ต้องการที่มีความส าคัญรองลงมาในล าดับต่อไป 
 ปัจจัยมี่มีต่ออิทธิพลต่อความชอบหรือไม่ชอบอาหารของผู้บริโภค 
 พรจิต  สมบัติพานิช (2548:10-13)  ได้อธิบายถึงความนิยมอาหารไว้ว่า  มนุษย์เลือกบริโภค
อาหารชนิดต่าง ๆ ด้วยเหตุผลนานาประการ เช่น ต้องการให้อ่ิมท้อง ตามประเพณีนิยม คุณค่าทาง
โภชนาการ  การยอมรับทางสังคม  ความเชื่อมั่นทางศาสนา  และความที่มีอาหารให้เลือกได้หลาย
ชนิด  การทดสอบคุณค่าของอาหารขั้นสุดท้ายอยู่ที่การยอมรับ (acceptability) ของผู้บริโภคว่าจะมี
ความนิยมหรือไม่  อย่างไร  การยอมรับ  หรือความนิยมนี้จะมีมากหรือน้อยเพียงใด  ขึ้นอยู่กับการ
สนองตอบทางจิตวิทยาและความรู้สึกของการบริโภค  ซึ่งเป็นความรู้สึกสัมผัสของแต่ละคน  การ
พิจารณาจากปัจจัยต่าง ๆ เช่นรูปลักษณะที่มองเห็น  กลิ่นของอาหาร  ราคา  ความยากง่ายในการเคี้ยว
กลืน  ปริมาณของส่วนที่บริโภคได้  ความนุ่มลิ้น  ความชุ่มฉ่ า   ของรสชาติและคุณค่าทางโภชนาการ 
ล้วนแต่เป็นปัจจัยร่วมที่จะสามารถส่งผลต่อการยอมรับ  และความชอบอาหารของผู้บริโภค  ความ
อร่อย  นับเป็นปัจจัยอันหนึ่งที่จะท าให้ผู้บริโภคชอบอาหารนั้นหรือไม่  ลักษณะต่าง  ๆ ที่เป็นปัจจัย
ร่วม  ซึ่งมีอิทธิพลต่อความอร่อยนั้น  มาจากการเห็นด้วยตา  การได้กลิ่นด้วยจมูก  และมีความหิวเป็น
ทุนเดิมมากกว่าลักษณะอ่ืน ๆ ดังนั้นปัจจัยที่ส าคัญที่จะช่วยกระตุ้นส่งเสริมความอร่อยเป็นประการ
แรก  คือ  รูปลักษณ์ของอาหารที่ปรากฏต่อสายตาของผู้บริโภคเมื่อตักอาหารเข้าปาก  ปัจจัยที่ก าหนด
ต่อไปว่าผู้บริโภครู้สึกอย่างไรกับอาหารนั้น  ก็คือ  การประเมินผลด้วยความรู้สึกของการบริโภค  
ปัจจัยที่ส าคัญต่อความนิยมอาหารอีกประการหนึ่ง  คือศิลปะในการประกอบอาหาร  ได้แก่  การ
ท าอาหารให้น่ารับประทานออกมาสู่สายตาของผู้บริโภค  ภาชนะที่บรรจุอาหาร  การจัดโต๊ะ
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รับประทานอาหารออกมาสู่สายตาของผู้บริโภค  ภาชนะบรรจุอาหาร  การจัดโต๊ะรับประทานอาหาร  
สถานที่รับประทานอาหาร  ตลอดจนมนุษย์สัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคก็มีส่วนส าคัญที่จะท าให้อาหาร
อร่อย 
 นอกจากนี้ยังมีแนวคิดในลักษณะใกล้เคียง  และสัมพันธ์กันหลายแนวคิด  คือ ทัศนคติหรือ
เจตคติแรงจูงใจและการรับรู้ 
 โมเดลล าดับขั้นการตอบสนอง 
 ตารางแสดงโมเดลล าดับขั้นตอนการตอบสนองกระบวนการตอบสนอง  (Response  
Process) เป็นขั้นตอนที่ผู้รับข่าวสารเปลี่ยนแปลงไปสู่พฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง หรือพฤติกรรมการ
ซื้อเป็นวิธีการซึ่งนักการตลาดต้องใช้ความพยายามทางการตลาดเพื่อให้เกิดความตอบสนอง แบ่งเป็น 
3 ขั้นตอนคือ 1) ขั้นความเข้าใจ (Cognitive Stage) 2) ขั้นความรู้สึก (Affective Stage) 3) ขั้น 
พฤติกรรม  (Behavior Stage) และแสดงถึงว่าผู้รับข่าวสารผ่านขั้นตอนต่าง ๆ คือ ความตั้งใจ ความ
สนใจ ความต้องการและการตัดสินใจซื้อ โมเดลล าดับขั้น ของผู้รับข่าวสาร ได้แก่ การรู้จัก การเกิด
ความรู้ความชอบความพอใจ การซื้อ โมเดลการยอมรับนวัตกรรมแสดงถึงขั้นตอนของผู้รับข่าวสาร 
ได้แก่ การรู้จัก ความสนใจ การประเมินผล การทดลอง โมเดลการติดต่อสื่อสาร แสดงถึงขั้นตอนของ
ผู้รับข่าวสาร ได้แก่ การเปิดรับข้อมูล การรับรู้ การเกิดความเข้าใจ การเกิดทัศนคติ การเกิดความตั้งใจ
ซื้อและการเกิด 
 พฤติกรรม  โมเดลกระบวนการของข้อมูล  ซึ่งแสดงกระบวนการของการรับข้อมูลที่บุคคล
จะรับรู้เมื่อได้รับกระกระตุ้นจากการโฆษณา 
 
ตารางท่ี 2.1  แสดงข้อมูลโมเดลล าดับขั้นการตอบสนอง  (Response  Process  Model)  
ขั้นตอนการ
ตอบสนอง 
(Response  
Process) 

โมเดล  AIDA 
(AIDA  Model) 

โมเดลล าดับขั้นของ
ผลกระทบ 

(Hierarchy of 
Effects Model) 

โมเดลการยอมรับ
นวัตกรรม 

(Innovation 
Adoption Model) 

โมเดลการติดต่อสื่อสาร 
(Communication Model) 

โมเดลกระบวนการ
ของข้อมูล 

(Information 
Processing Model) 

ขั้นความเข้าใจ 
(Cognitive 
Stage) 

ความตั้งใจ 
(Attention) 

การรู้จัก 
(Awareness) 
การเกิดความรู้ 
(Knowledge) 

การรู้จัก 
(Awareness) 

การเปิดรับข้อมูล 
(Exposure) 
การรับรู้ (Reception) 
ความเข้าใจ (Cognitive) 

การเสนอข่าวสาร
(Message 
Presentation) 
ความตั้งใจ 
(Attention) 
ความเข้าใจ 
(Cognitive) 
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ตารางท่ี 2.1  (ต่อ) 
ขั้นตอนการ
ตอบสนอง 
(Response  
Process) 

โมเดล  AIDA 
(AIDA  Model) 

โมเดลล าดับขั้นของ
ผลกระทบ 

(Hierarchy of 
Effects Model) 

โมเดลการยอมรับ
นวัตกรรม 

(Innovation 
Adoption Model) 

โมเดลการติดต่อสื่อสาร 
(Communication Model) 

โมเดลกระบวนการ
ของข้อมูล 

(Information 
Processing Model) 

ขั้นความรู้สึก 
(Affective 
Stage) 

ความสนใจ 
(Interest) 

ความชอบ (Liking) 
ความพอใจ 
(Preference) 
ความเชื่อมั่น 
(Conviction) 

ความสนใจ 
(Interest) 
การประเมินผล  
( Evaluation ) 

การเกิดทัศนคติ 
(Attitude) 
การเกิดความตั้งใจซื้อ 
 (Intention) 

การยอมรับข่าวสาร 
(Message 
Acceptance) 
เกิดความทรงจ าใน
ข่าวสาร 
(Retention) 

ขั้นพฤติกรรม 
(Behavior 
Stage) 

การตัดสินใจซื้อ 
(Action) 

การซื้อ  
(Per chasing) 

การทดลอง (Trail) 
การยอมรับ 
(Adoption) 

การเกิดพฤติกรรม 
(Behavior) 

การเกิดพฤติกรรม
การซื้อ 
(Behavior) 

ที่มา : (Kotier.  1997 : 611) 
 โดยปกติผู้ติดต่อทางการตลาดจะสมมุติว่า ผู้ซื้อผ่านกระบวนการเหล่านี้ก่อนที่จะท าการซื้อ 
แต่อย่างไรก็ตาม ขั้นตอนอาจไม่เป็นไปตามขั้นตอนเหล่านี้ก็ได้ นอกจาก 4 โมเดลนี้แล้ว ยังมีโมเดลที่
แตกต่าง คือโมเดลการตอบสนองการเรียนรู้ ต่อไปนี้จะกล่าวถึงรายละเอียดของแต่ละโมเดล 
 1.  โมเดล AIDA (AIDA Model) ประกอบด้วยรายการส่งเสริมการตลาดที่ต้องท าให้เกิดผล
หรือบรรลุวัตถุประสงค์ในการติดต่อสื่อสาร ตามขั้นตอนดังน้ี 
  1.1  ความตั้งใจ (Attention) ผู้ส่งข่าวสารต้องท าให้ผู้รับข่าวสารเกิดความตั้งใจที่จะ
ฟังข่าวสาร ก่อน 
  1.2  ความสนใจ (Interest) หลังจากเกิดความตั้งใจฟังในขั้นที่หนึ่ง ผู้ส่งข่าวสารควร
สร้างให้เกิด ความสนใจติดตามผลิตภัณฑ์ หรือข่าวสารต่อไป 
  1.3  ความต้องการ (Desire) ผู้ส่งข่าวสารต้องจูงใจให้เกิดความต้องการใน 
ผลิตภัณฑ์ 
  1.4  การตัดสินใจซื้อ (Action) ผู้ส่งข่าวสารโดยทั่วไปเป็นพนักงานขาย ต้องเร่งรัดให้
ลูกค้าเกิดการตัดสินใจซื้อ 
 2. โมเดลล าดับขั้นของผลกระทบ (Hierarchy of effect model) “เป็นโมเดลที่แสดงว่าผู้ซื้อ
ผ่านขั้นตอน การเกิดความรู้ ความชอบ ความพอใจ ความเชื่อมั่น และการซื้อ” หรืออาจหมายถึง 
“กระบวนการซึ่งงานโฆษณามีผลกระทบผู้รับข่าวสาร โดยมีขั้นตอนที่ผู้บริโภคผ่านล าดับเร่ิมจากรู้จัก
ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ จนกระทั่งเกิดการซื้อ” โดยมีรายละเอียดตามขั้นตอนดังน้ี 
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  2.1  การรู้จัก (Awareness) ผู้รับข่าวสารเร่ิมรู้จักข่าวสารของผลิตภัณฑ์ โดยทั่วไปอยู่
ในขั้นแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ 
  2.2  การเกิดความรู้ (Knowledge) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดความรู้เกี่ยวกับคุณสมบัติ 
รูปลักษณะและองค์ประกอบอื่น ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
  2.3  ความชอบ (Liking) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดความรู้สึกที่ดี (Feeling) ต่อตรา
สินค้า 
  2.4  ความพอใจ (Preference) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดความรู้สึกพอใจในตราสินค้า
เหนือตราสินค้าอ่ืน ในขั้นนี้ผู้ส่งข่าวสารต้องจูงใจให้ผู้รับข่าวสารเกิดความพอใจโดยชี้จุดเด่นของตรา
สินค้าที่เหนือกว่าคู่แข่งขันหรือจูงใจในรูปของการโฆษณาเปรียบเทียบ (Comparative advertising) 
  2.5  ความเชื่อมั่น (Conviction) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารแน่ใจว่าควรซื้อหรือตั้งใจซื้อ
ตราสินค้านั้น 
  2.6  การซื้อ (Per chasing) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดพฤติกรรมการซื้อ บทบาทของ
พนักงานขายมีความส าคัญมากในการเร่งรัดให้ลูกค้าเกิดการตัดสินใจซื้อ 
 3.  โมเดลการยอมรับนวัตกรรมหรือกระบวนการยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่ (Innovation 
adoption or Adoption model) เป็นโมเดลที่เกี่ยวข้องกับขั้นตอนที่แต่ละบุคคลจะมีการยอมรับหรือ
ปฏิเสธความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ ประกอบด้วยขั้นตอนที่ส าคัญดังนี้ 
  3.1  การรู้จัก (Awareness) เป็นขั้นที่ผู้ รับข่าวสารรับรู้เกี่ยวกับข่าวสารเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ 

  3.2  ความสนใจ (Interest) ผู้รับข่าวสารจะมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ ในคุณสมบัติ
ต่าง ๆ ของตราสินค้า 

  3.3  การประเมินผล (Evaluation) ผู้รับข่าวสารจะหาข้อมูลเกี่ยวกับราคาและคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์และบริการของบริษัทและคู่แข่งขันเพื่อหาข้อดีและข้อเสียเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการ 
  3.4  การทดลอง (Trail) ผู้รับข่าวสารอาจทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ เพิ่มเติมก่อนการ
ตัดสินใจ ขั้นการทดลองใช้นี้อาจจะท าพร้อมกับการประเมินผล เช่น การแจกตัวอย่างสินค้า ผู้บริโภค
จะทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ พร้อมกับการประเมินผล 
  3.5  การยอมรับ (Adoption) ผู้รับข่าวสารได้ท าการตัดสินใจซื้อหรือใช้ผลิตภัณฑ์ไป
เร่ือย ๆ  



18 

 

 4.  โมเดลการติดต่อสื่อสาร (Communication model) เป็นโมเดลที่แสดงว่าผู้บริโภคผ่าน
ขั้นตอน การเปิดรับข้อมูล การรับรู้ ความเข้าใจ การเกิดทัศนคติ การเกิดความตั้งใจ และการเกิด
พฤติกรรม โดยมี รายละเอียดดังน้ี 
  4.1  การเปิดรับข้อมูล (Exposure) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเปิดโอกาสให้ข้อมูลเข้ามาสู่
บุคคลถ้าข้อมูลนั้นน่าสนใจ 
  4.2  การรับรู้ (Reception) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารตั้งใจที่จะรับข้อมูล ถ้าข้อมูลในขั้นที่
หนึ่งน่าสนใจ 
  4.3  ความเข้าใจ (Cognitive) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารมีความสามารถในการคิด และการ
มีเหตุผลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ผู้ท าการโฆษณาจึงต้องน าเสนอข่าวสารที่ท าให้ผู้บริโภคเกิดความเข้าใจ 
  4.4  การเกิดทัศนคติ (Attitude) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดความรู้สึกนึกคิดที่ดีต่อตรา
สินค้า 
  4.5  การเกิดความตั้งใจซื้อ (Intention) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารเกิดความตั้งใจที่จะซื้อ
ตราสินค้า 
  4.6  การเกิดพฤติกรรม (Behavior) เป็นขั้นที่ผู้รับข่าวสารไปท าการซื้อสินค้าหรือซื้อ
ซ้ า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคนอ่ืน ๆ, 2541: 457-472) 
 
2.4  แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคผู้บริโภค 
 พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior) หมายถึง พฤติกรรมการตัดสินใจ และการ
กระท าของผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับการซื้อและใช้สินค้าและบริการ เพื่อตอบสนองความพึงพอใจ       
ของเขา 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing consumer behavior) เป็นการค้นหาและวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการบริโภคของผู้บริโภค ทั้งที่เป็นบุคคล กลุ่มบุคคล หรือองค์กร เพื่อให้
ทราบถึงลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการซื้อ การบริโภค การเลือกบริการ แนวคิด หรือ
ประสบการณ์ที่จะท าให้ผู้บริโภคพึงพอใจ 
 นักการตลาดจ าเป็นต้องศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคด้วยเหตุผลหลายประการ  
กล่าวคือ 
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 1.  พฤติกรรมของผู้บริโภคมีผลต่อการก าหนดยุทธ์ศาสตร์ทางการตลาดของธุรกิจ และมีผล
ท าให้ธุรกิจประสบผลส าเร็จ ถ้ากลยุทธ์ทางการตลาดสามารถตอบสนองความพึงพอใจ ของผู้บริโภค
ได้ 
 2.  เพื่อให้สอดคล้องกับแนวคิดทางการตลาด  (Marketing concept)  คือ การท าให้ลูกค้าพึงพอใจ 
ด้วยเหตุนี้เราจึงจ าเป็นต้องศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคเพื่อจัดสิ่งกระตุ้นหรือก าหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาด (Marketing strategies) 
 ค าถามที่ใช้เพื่อค้นหาลักษณะพฤติกรรมของผู้บริโภค คือ 6W และ 1H ประกอบด้วย Who? 
What? Why? Who? When? และ How? เพื่อค้นหาค าตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซึ่งประกอบด้วย 
Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets, และ Operation 
 
ตารางท่ี 2.2  แสดงข้อมูลแสดงค าถาม 7 ค าถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาค าตอบ 7 ประการเกี่ยวกับ 
                    พฤติกรรมผู้บริโภค (7Os) 

(ค าถาม 6 Ws และ 1H) ค าตอบที่ต้องการทราบ ( 7Os) กลยุทธ์การตลาดที่เกี่ยวข้อง 
1. ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who is 
the target market) 

1. ลักษณะกลุ่มเป้าหมาย 
(Occupants) ทางด้าน (1) 
ประชากรศาสตร์ (2) ภูมิศาสตร์ (3) 
จิตวิทยาหรือ จิตรวิเคราะห์ (4) 
พฤติกรรมศาสตร์ 

1. กลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด 
ประกอบด้วย กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
ราคา การจัดจ าหน่าย การส่งเสริม
การตลาด ที่เหมาะสม และสามารถ
ตอบ สนองความมึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายได ้

2. ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What does the 
consumer buy?) 

2. ส่ิงที่ผู้บริโภคต้องการซ้ือ (Object) 
ส่ิงท่าผู้บริโภคต้องการจาก
ผลิตภัณฑ์ ก็คือคุณสมบัติหรือ
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
(Product component) และความ
แตกต่างที่เหนือคู่แข่ง  (Competitive 
Differentiation) 

2. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย (1) ผลิตภัณฑ์หลัก (2) 
รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ การบรรจุ
ภัณฑ์ ตราสินค้า รูปแบบการบริการ 
คุณภาพ (3) ผลิตภัณฑ์ควบ (4) 
ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (5) ศักยภาพ
ผลิตภัณฑ์ความแตกต่างทางการ
แข่งขนั (Competitive 
Differentiations) ประกอบด้วย 
ความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ์ บรกิาร 
พนักงาน และ ภาพลักษณ์ 
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ตารางท่ี 2.2  (ต่อ) 
(ค าถาม 6 Ws และ 1H) ค าตอบที่ต้องการทราบ ( 7Os) กลยุทธ์การตลาดที่เกี่ยวข้อง 

3. ท าไมผู้บริโภคถึงซื้อ (Why does 
the consumer buy?) 

3. วัตถุประสงค์ในการซื้อ Objectives 
ผู้บริโภคซื้อสินค้าเพื่อตอบสนองความ
ต้องการทางด้านร่างกายและด้าน
จิตวิทยา ซึ่งต้องศึกษาถึงปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ คือ  
 1. ปัจจัยด้านวัฒนธรรม 
 2. ปัจจัยด้านสังคม 
 3. ปัจจัยส่วนบุคคล 
 4. ปัจจัยด้านจิตวิทยา 

3. กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ (1) กลยุทธ์ด้าน
ผลิตภัณฑ์ (2) กลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด ประกอบด้วย กลยุทธ์การ
โฆษณา การประชาสัมพันธ์ การขาย
โดยใช้พนักงานขาย และ การส่งเสรมิ
การขาย (3) กลยุทธ์ด้านราคา (4) กล
ยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 

4. ใครมีส่วนร่มในการตัดสินใจซื้อ 
(Who participates in the buying 
decision) 

4. บทบาทของกลุ่มต่างๆ 
(Organizations) ที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อประกอบด้วย (1) ผู้ริเริ่ม            
(2)ผู้มีอิทธิพล(3) ผู้ตัดสินใจซื้อ (4) ผู้ใช ้

4. กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธ์การ
โฆษณาและกลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด(Advertising and promotion 
strategies) โดยใช้กลุ่มอิทธิพล 

5. ผู้บริโภคซื้อเม่ือใด (When does the 
consumer buy?)  

5.โอกาสในการซื้อ (Occasions) เช่น 
ช่วงเดือนใดของปี หรือฤดูกาล หรือ
โอกาสพิเศษ ต่างๆของปี 
 

5. กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาด(promotion strategies) 
เช่น ท าการส่งเสริมการตลาดเม่ือจึงจะ
สอดคล้องกับโอกาสซื้อ 

6. ผู้บริโภคซื่อที่ไหน (Where does 
the consumer buy?) 

6. ช่องทางหรือแหล่ง (Outlet) ที่
ผู้บริโภคไปท าการซื้อ เช่น ห้างสรรพ
สิ้นค้า ร้านขายของช า 

6. กลยุทธ์ด้านช่องทางการจ าหน่าย 
(Distribution channel strategies) บริษัท
น าผลิตภัณฑ์สู่ตลาดเป้าหมาย โดย
พิจารณาว่าจะผ่านคนกลางอย่างไร  

7. ผู้บริโภคซื้ออย่างไร (How does the 
consumer buy?) 

7. ขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ 
(Operations) ประกอบด้วย (1) การรับรู้
ถึงความต้องการหรือการรับรู้ปัญหา  (2) 
การค้นหาข้อมูล (3) การประเมินผล
ทางเลือก (4) การตัดสินใจซื้อ (5) 
พฤติกรรมหลังการซื้อ 

7. กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาด (promotion 
strategies) ประกอบด้วยการโฆษณาการ 
ประชาสัมพันธ์ การขายโดยใช้พนักงาน
ขาย และการส่งเสริมการขาย การตลาด
ทางตรง เช่น พนักงาน ขายก าหนดจุด
วัตถุประสงค์ในการขายให้สอดคล้อง
กับการตัดสินใจซื้อ 
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 โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 
 โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ท าให้
เกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ จุดเร่ิมต้นของโมเดลนี้อยู่ทีจุดกระตุ้น (Stimulus) ให้เกิดความต้องการ
ก่อน แล้วจึงท าให้เกิดการตอบสนอง (Response) โมเดลจึงอาจเรียกว่า S-R Theory โดยมีรายละเอียด
ของทฤษฏี 
 สิ่งกระตุ้น  (Stimulus) อาจเกิดขึ้นเองภายในร่างกาย และภายนอกร่างกาย ซึ่งนักการตลาด
จะต้องสนใจและจัดสิ่งกระตุ้นภายนอก เพื่อผู้บริโภคเกิดความต้องการ สิ่งกระตุ้นถือว่าเป็นแรงจูงใจ
ให้เกิดการซื้อสินค้า (Buy motive) ซึ้งอาจใช้เหตุจูงใจให้ซื้อด้านเหตุผล หรือด้านจิตวิทยา (อารมณ์) ก็
ได้สิ่งกระตุ้นภายนอกประกอบด้วย 2 ส่วนคือ 
 1.  สิ่งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นที่นักการตลาดสามารถควบคุม
และต้องจัดให้มีขึ้นมา ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับส่วนประสมการตลาด (Marketing mix (4Ps)) ประกอบด้วย 
  1.1  สิ่งกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์  (Product)  เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สวยงาม เพื่อ
กระตุ้นความต้องการของผู้บริโภค 
  1.2  สิ่งกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การก าหนดราคาสินค้าให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
หรือล่อใจกลุ่มเป้าหมาย  
  1.3  สิ่งกระตุ้นด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Distribution หรือ Place) เช่น การจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ให้ทั่วถึงเพื่อให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภค เพื่อกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภค 
  1.4  สิ่งกระตุ้นด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณาอย่างสม่ าเสมอ จะใช้
ความพยายามของพนักงานขาย การ ลด แลก แจก แถม เพื่อกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภค 
   2.  สิ่งกระตุ้นอ่ืน ๆ (Other stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภคที่อยู่ภายนอก
องค์การซึ่งบริษัทควบคุมไม่ได้ สิ่งกระตุ้นเหล่านี้ ได้แก่ 
  2.1  สิ่งกระตุ้นด้านเศรษฐกิจ (Economic) เช่น สภาวะเศรษฐกิจ รายของผู้ เหล่านี้มี
ผลต่อความต้องการของผู้บริโภค 
  2.2  สิ่งกระตุ้นด้านเทคโนโลยี (Technological) เช่น เทคโนโลยีด้านการฝาก-ถอน
เงินอัตโนมัติสามารถกระตุ้นความต้องการของผู้บริโภคให้ใช้บริการของธนาคารมากขึ้น 
  2.3  สิ่งกระตุ้นด้านการเมืองและกฎหมาย (Legal and political) เช่น กฎหมายเพิ่ม
หรือลดภาษีสินค้าใดสินค้าหนึ่งจะมี อิทธิพลต่อการเพิ่มหรือลดความต้องการของผู้บริโภค 
  2.4  สิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรม (Cultural) เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยในเทศกาล
ต่าง ๆ จะมีผลกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภคในเทศกาลนั้น 
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ภาพท่ี 2.4  แสดงภาพโมเดลอย่างง่ายของการตัดสินใจของผู้บริโภค 
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  ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 
 ปัจจัยภายนอก (สังคมวัฒนธรรม) ที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค 
 1.  ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Cultural factors) เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับค่านิยม (Values) 
ความคิดและทัศนคติ ที่ เกิดจากการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมระหว่างสมาชิกกลุ่ม ปัจจัยด้าน
วัฒนธรรมเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค การทราบถึงลักษณะความต้องการของผู้บริโภคด้าน
วัฒนธรรมจะช่วยนักการตลาดในการจัดสิ่งกระตุ้นทางการตลาดให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ปัจจัย
ด้านวัฒนธรรม ประกอบด้วย  
  1.1  วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture) เป็นสัญญาลักษณ์หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยเป็น
สิ่งที่ยอมรับจากรุ่นหนึ่งไปอีกรุ่นหนึ่ง เป็นตัวก าหนดและควบคุมพฤติกรรมของมนุษย์ในสังคมใด
สังคมหนึ่ง (Etzel, Walker and Stanton. 2004 : G-3) เช่น ลักษณะนิสัยของคนไทยคือการช่วยเหลือ
เกื้อกูลซึ่งกันและกัน เป็นต้น 
  1.2 วัฒนธรรมย่อย (Subculture) ในแต่ละวัฒนธรรมจะประกอบไปด้วยวัฒนธรรม
กลุ่มย่อยที่มีความแตกต่างออกไปซึ่งน าไปสู่การแบ่งส่วนแบ่ง ทางการตลาดและการออกแบบกลยุทธ์
สว่นประสมทางการตลาด (4Ps) ซึ่งประกอบด้วย 
   1)  กลุ่มเชื้อชาติ (Nationality groups)  
   2)  กลุ่มศาสนา (Religious groups) 
   3)  กลุ่มสีผิว (Racial groups)  
   4)  พื้นที่ภูมิศาสตร์ (Geographical areas) 
   5)  กลุ่มอาชีพ (Occupational) 
   6)  กลุ่มย่อยด้านอายุ 
   7)  กลุ่มย่อยด้านเพศ 
  1.3  ชั้นสังคม (Social class) เป็นการแบ่งสมาชิกในสังคมเป็นระดันฐานะแตกต่างกัน 
โดยอาศัยตัวแปรต่าง ๆ อาทิ การศึกษา รายได้ อาชีพ ความมั่นคง ตลอดจนแหล่งที่พักอาศัย เป็นต้น 
แบ่งออกเป็น 3 ระดับ คือ 
   1)  กลุ่มคนชั้นสูง (Upper class) 
   2)  กลุ่มคนชั้นกลาง (Middle class) 
   3)  กลุ่มคนชั้นล่าง (Lower class) 
  ชั้นสังคมเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค โดยสมาชิก
ในแต่ละชั้นสังคมจะมีลักษณะค่านิยม ความสนใจ และพฤติกรรมการบริโภคแตกต่างกันไป 
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 2.  ปัจจัยด้านสังคม (Social factors) เป็น ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน และมีอิทธิพล
ทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อพฤติกรรมการซื้อ ประกอบด้วย 
  2.1 กลุ่มอ้างอิง (Reference groups) เป็นกลุ่มที่บุคคลเข้าไปเกี่ยวข้องด้วย ซึ่งมี
อิทธิพลทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อทัศนคติ ความคิดเห็น และ ค่านิยมของบุคคล แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม 
คือ 

   2.1.1  กลุ่มอ้างอิงทางตรง (Direct or membership groups) คือ กลุ่มบุคคลที่มี
อิทธิพลทางตรงต่อผู้บริโภค โดยมีการติดต่อกันแบบเผชิญหน้า แบ่งเป็น  
    1)  กลุ่มปฐมภูมิ เป็นกลุ่มที่มีการติดต่อกันสม่ าเสมอ แบบไม่เป็น
ทางการ เช่น ครอบครัว เพื่อน  
    2)  กลุ่มทุติยภูมิ เป็นกลุ่ม ที่มีการติดต่อกันแบบนาน ๆ คร้ัง แบบเป็น
ทางการ เช่น กลุ่ม ศาสนา กลุ่มวิชาชีพ  

   2.1.2  กลุ่มอ้างอิงทางอ้อม (Indirect groups) คือ กลุ่มบุคคลที่มีอิทธิพลทางอ้อม 
ไม่ได้รู้จักกันเป็นการส่วนตัว แบ่งเป็น 
    1)  กลุ่มที่ใฝ่ฝัน (Aspirational groups) หมายถึง บุคคลที่บุคคลอ่ืน
ต้องการจะเป็นเหมือน เช่น นักแสดง พิธีกร นักกีฬา เป็นต้น 
    2)  กลุ่มที่ไม่พึงปรารถนา (Dissociative groups) หมายถึง บุคคลที่ไม่
อยากจะเกี่ยวข้องด้วย 
 นักการตลาดควรทราบว่ากลุ่มอ้างอิงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคอย่างไร โดย
กลุ่มอ้างอิงมีอิทธิพลอย่างมากต่อการเลือกผลิตภัณฑ์ และตราสินค้า 
 นอกจากนั้นนักการตลาดจะต้องค านึงถึงปฏิกิริยาของผู้น าความคิด (Opinion leader) ใน
สังคมนั้น ๆ ด้วย โดยศึกษาถึงคุณลักษณะทางด้านประชากรศาสตร์และจิตวิทยาผู้บริโภค แล้วน ามา
รวบรวมข้อมูลของผู้น าทางความคิด เพื่อที่จะได้สามารถสร้างสื่อต่าง  ๆ ให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้น าทางความคิด ทั้งนี้เชื่อว่า ถ้าสามารถท าให้ผู้น าทางความคิดยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์ได้
แล้ว ก็จะท าให้คนที่เหลือยอมรับด้วย 
 1.  ครอบครัว (Family) หมายถึง บุคคลที่เกี่ยวข้องกันทางสายเลือด การแต่งงาน ประกอบด้วย 
บิดา มารดา บุตร พี่น้อง โดยสมาชิกถือว่าเป็นกลุ่มอ้างอิงขั้นปฐมภูมิที่มีอิทธิพลมากที่สุดต่อทัศนคติ 
ความคิดเห็น ในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
 2.  บทบาทและสถานะ (Role  and status) บุคคลซึ่งเกี่ยวข้องกันหลายกลุ่ม เช่น ครอบครัว 
องค์กร สถาบันต่าง  ๆ โดยมีบทบาทและสถานะแตกต่างกันแต่ละกลุ่ม สรุปคือ บทบาทจะ
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ประกอบด้วยกิจกรรมต่าง ๆ ที่บุคคลคาดหวังให้ปฏิบัติ โดยขึ้นอยู่กับบุคคลที่อยู่รอบข้าง ซึ่งนักการ
ตลาดจะต้องศึกษา และทราบว่าผลิตภัณฑ์รวมถึงตราสินค้าเหมาะส าหรับลูกค้าที่อยู่ในบทบาท และ
สถานะใด แล้วท าการสื่อสารให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
 ปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3.  ปัจจัยส่วนบุคคล  (Personal factors) การตัดสินใจซื้อได้รับอิทธิพลจากลักษณะส่วนบุคคล
ของคนทางด้านต่าง ๆ ได้แก่ อายุ วงจรชีวิตครอบครัว อาชีพ รายได้ การศึกษา ค่านิยม และรูปแบบ
การด ารงชีวิต 
  3.1  อายุ (Age) บุคคลที่มีอายุแตกต่างกันมีความต้องการในสินค้าและบริการต่างกัน 
การแบ่งผู้บริโภคตามกลุ่มอายุ ประกอบด้วย ต่ ากว่า 6 ปี 6-11 ปี 12-19 ปี 20-34 ปี 35-49 ปี 50-64 ปี 
และ 65 ปีขึ้นไป เช่น กลุ่มวัยรุ่นจะสนใจสินค้าแฟชั่น ส่วนผู้สูงอายุจะสนใจสินค้าสุขภาพและความ
ปลอดภัยเป็นต้น 
  3.2  วงจรชีวิตครอบครัว [Family Life Cycle (FLC)] เป็นขั้นตอนการด ารงชีวิต
เบื้องต้นของบุคคล ซึ่งการด ารงชีวิตในแต่ละขั้นตอนเป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อความต้องการ ทัศนคติ และ
ค่านิยมของบุคคล ท าให้เกิดความต้องการในผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมการซื้อที่แตกต่างกัน โดยมี
ความสัมพันธ์กับสถานภาพทางการเงินและความสนใจของแต่ละบุคคล นักการตลาดจะเลือก
กลุ่มเป้าหมายจากวงจรชีวิตครอบครัว ซึ่งมี 9 ขั้นตอน ดังนี ้

    ขั้นท่ี 1  เป็นโสด (Single people) : อยู่ในวัยหนุ่มสาว กลุ่มนี้จะมีภาระทาง
การเงินน้อย มักซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคส่วนตัว สนใจการพักผ่อนหย่อนใจ และสินค้าตามความนิยม 
เช่น เสื้อผ้า เคร่ืองส าอาง เคร่ืองประดับ เป็นต้น 
   ขั้นท่ี 2  คู่สมรสใหม่ (Newly married couples) : อยู่ในวัยหนุ่มสาวและยังไม่มี
บุตร กลุ่มนี้มีอัตราการซื้อและช่วงระยะเวลาการซื้อสินค้าสูง มักซื้อสินค้าถาวร เช่น รถยนต์ 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า และเฟอร์นิเจอร์ที่จ าเป็น  

    ขั้นท่ี 3  ครอบครัวที่มีบุตรขั้นที่ 1 (Full nest I) : บุตรคนแรกอายุต่ ากว่า 6 ขวบ 
กลุ่มนี้มักซื้อสินค้าถาวรที่ใช้ในบ้านมากที่สุด เช่น เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองซักผ้า ผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็ก เช่น 
อาหาร ยา เสื้อผ้า และ ของเล่นเด็ก รวมทั้งสนใจในผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นพิเศษ แต่มีสภาพคล่องทาง
การเงินต่ า 

    ชั้นท่ี 4  ครอบครัวที่มีบุตรขั้นที่ 2 (Full nest II) : บุตรคนเล็กอายุหกขวบหรือ
มากกว่าหกขวบ กลุ่มนี้มีฐานะทางการเงินดี ภรรยาท างานด้วยเพราะบุตรเข้าโรงเรียนแล้ว สินค้า ที่
บริโภค เช่นอาหาร เสื้อผ้า เคร่ืองเขียน แบบเรียน และรายการพักผ่อนหย่อนใจส าหรับบุตร 
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    ขั้นท่ี 5  ครอบครัวที่มีบุตรขั้นที่ 3 (Full nest III) : บิดา มารดา อายุมากมีบุตร
โตแล้วแต่บุตรยังไม่แต่งงาน กลุ่มนี้จะมีฐานะดีขึ้น สามารถซื้อสินค้าถาวรและเฟอร์นิเจอร์มาแทนของ
เก่า ผลิตภัณฑ์ที่อาจบรอโภคอาจจะเป็นรถยนต์ บริการทันตแพทย์ การพักผ่อนหย่อนใจ การท่องเที่ยว
ที่หรูหร่า บ้านขนาดใหญ่กว่าเดิม 

    ขั้นท่ี 6  ครอบครัวที่มีบุตรแยกครอบครัวขั้นที่ 1 (Empty nest I) :  บิดามารดา
อายุมาก มีบุตรแยกครอบครัวและหัวหน้าครอบครัวท างานอยู่  (No children living with them, head of 
household in labor force)  กลุ่มนี้จะมีฐานะการเงินดี มีเงินเก็บ  อาจต้องย้ายไปอยู่อพาทเม้นต์ ชอบ
เดินทางเพื่อพักผ่อน บริจาคทรัพย์สินเพื่อบ ารุงศาสนาและช่วยสังคม แต่ไม่สนใจผลิตภัณฑ์ใหม่ 

    ขั้นท่ี 7  ครอบครัวที่มีบุตรแยกครอบครัวขั้นที่ 2 (Empty nest II) : บิดามารดา
อายุมาก มีบุตรแยกครอบครัวและหัวหน้าครอบครัวเกษียณแล้ว  No children living at home, head of 
household retried) กลุ่มนี้รายได้จะลดลง อาศัยอยู่ในบ้าน จะซื้อยารักษาโรค และผลิตภัณฑ์ส าหรับ
ผู้สูงอายุ 

    ขั้นท่ี 8  คนที่อยู่คนเดียวเนื่องจากฝ่ายหนึ่งฝ่ายใดเสียชีวิตหรืออย่าขาดกันและ
ยังท างานอยู่ (Solitary survivors, in labors force) กลุ่มนี้ยังคงมีรายได้อยู่ พอใจการท่องเที่ยว แต่
ต้องการขายบ้าน 

    ขั้นท่ี 9  กลุ่มที่อยู่คนเดียวเนื่องจากฝ่ายหนึ่งฝ่ายใดเสียชีวิตหรืออย่าขาดกันและ
ออกจากแล้ว (Solitary survivors, retried) กลุ่มนี้จะมีรายได้น้อยและค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่เป็นค่า
รักษาพยาบาล ต้องการการเอาใจใส่ และการดูแลเป็นพิเศษ 
   3.3  อาชีพ (Occupation) อาชีพของแต่ละบุคคลจะน าไปสู่ความจ าเป็นและต้องการ
สินค้าและบริการที่แตกต่างกัน นักการตลาดจะต้องศึกษาว่าสินค้าและบริการของบริษัทเป็นที่ต้องการ
ของกลุ่มอาชีพประเภทใด เพื่อที่จะจัดเตรียมสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเหล่านั้นได้
อย่างเหมาะสม 
  3.4  รายได้ (Income) สถานภาพทางเศรษฐกิจของบุคคลจะกระทบต่อสินค้าและ
บริการที่เขาตัดสินใจซื้อ สถานภาพเหล่านี้ประกอบด้วย รายได้ การออมทรัพย์ และทัศนคติกับการ
จ่ายเงิน นักการตลาดต้องสนใจแนวโน้มของรายได้ส่วนบุคคลเนื่องจากรายได้จะมีผลต่ออ านาจการ
ซื้อ  
  3.5  การศึกษา (Education) ผู้ที่มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะบริโภคสินค้าที่มีคุณภาพดี
มากกว่าผู้ที่มีการศึกษาต่ า เน่ืองจากผู้ที่มีการศึกษาสูงสามารถสร้างรายได้มากกว่าผู้ที่มีการศึกษาต่ าจึง
มีแนวโน้มที่จะเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพมากกว่า 
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  3.6 ค่านิยมและรูปแบบการด ารงชีวิต [Value and lifestyle (VALs) ] ค่านิยมหรือ
คุณค่า หมายถึง ความนิยมในสิ่งของหรือบุคคลหรือความคิดเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง ส่วน รูปแบบการ
ด ารงชีวิต หมายถึง วิธีการด ารงชีวิตซึ่งบุคคลใช้เวลาทรัพยากรเพื่อท ากิจกรรม (Activities) โดย
พิจารณาสิ่งที่เขาสนใจ และความคิดเห็น คือ สิ่งต่าง ๆ ที่อยู่รอบตัวเขา รูปแบบการด ารงชีวิตมี
ประโยชน์ในการแบ่งส่วนตลาดและก าหนดเป้าหมายส าหรับผลิตภัณฑ์ นักการตลาดแบ่งกลุ่ม
พฤติกรรมของผู้บริโภคออกเป็น 8 กลุ่ม ดังนี้ 

   1.  ผู้ที่ชอบเข้าสังคม  2.  ผู้ประสบความส าเร็จในชีวิต 
   3.  ผู้ ที่ยึดมั่นในหลักการ  4.  ผู้ที่มีความทะเยอทะยาน 
   5.  ผู้ที่มีความพยายาม  6.  ผู้ที่ต่อสู้ดิ้นรน 
   7.  ผู้ที่มีประสบการณ์  8.  ผู้ปฏิบัติการ 

 ปัจจัยภายใน (ปัจจัยด้านจิตวิทยา) มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค 
 4.  ปัจจัยด้านจิตวิทยา (Psychological factors) เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับความรู้สึกนึกคิดของ
ผู้บริโภคซึ่งมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อการใช้สินค้า ประกอบด้วย 
  4.1  แรงจูงใจ (Motivation) เป็นอิทธิพลหรือสภาพภายในที่ผลักดันให้เกิดพฤติกรรม
เพื่อตอบสนองความต้องการของบุคคล  
  ทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว์ (Maslow s theory of motivation) นักจิตวิทยาได้เสนอ
ทฤษฎีแรงจูงใจซึ่งรู้จักกันแพร่หลาย ได้แก่ ทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว์ โดยได้จัดประเภทความ
ต้องการออกเป็น 5 ระดับ จากต่ าไปสูง 

  
                   
                ความต้องการ 

                   เป็นตัวของตัวเอง 
                                                                                                  ความต้องการการยกย่อง 
                                                                                                        (Esteem needs) 
                                                                                     
                                                                                     ความต้องการด้านสังคม  (Social needs) 
 

                                                                         ต้องการด้านความปลอดภัยและมั่นคง (Safety needs) 
 
                                                                            ความต้องการด้านร่างกาย (Physiological needs) 

 
 

ภาพท่ี 2.5  แสดงภาพล าดับขั้นความต้องการตามทฤษฎีของมาสโลว์ 
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        1)  ความต้องการด้านร่างกาย (Physiological needs) เป็นความต้องพื้นฐานเพื่อ
ความอยู่รอด  เช่นอาหารน้ า อากาศ ที่อยู่อาศัย ความต้องการทางเพศ เป็นต้น 
   2)  ความต้องการด้านความปลอดภัยและมั่นคง (Safety needs) เป็นความ
ต้องการระดับที่สูงวกว่าความต้องการเพื่ออยู่รอด เช่น ความต้องการความมั่นคงในการท างาน ความ
ต้องการได้รับการปกป้องคุ้มครอง เป็นต้น 

   3)  ความต้องการด้านสังคม (Social needs) เป็นความต้องการทั้งในแง่ของการ
ให้และได้รับความรัก ความต้องการเป็นส่วนหน่ึงและเป็นที่ยอมรับของสังคม 

   4)  ความต้องการการยกย่อง (Esteem needs) เป็นความต้องการ การยกย่อง
ส่วนตัว การได้รับความนับถือ และมีสถานะทางสังคม สินค้าที่สามารถตอบสนองความต้องการด้าน
นี้ได้แก่ รถยนต์ราคาแพง บ้านหรูหรา แหวนเพชร เป็นต้น 

   5)  ความต้องการเป็นตัวของตัวเอง (Self –actualization needs)  เป็นความต้องการ
สูงสุดของแต่ละบุคคล ซึ่งถ้าบุคคลใดสามารถบรรลุความต้องการในขั้นนี้ได้จะได้รับการยกย่องเป็น
พิเศษ 

   สินค้าบางประเภทสามารถตอบสนองความต้องการได้ทั้ง 5 ระดับ เช่น รถยนต์
สามารถตอบสนองความต้องการทางกายภาพ เพราะรถยนต์เป็นปัจจัยที่ 5 ส าหรับคนกรุงเทพ รถยนต์
ให้ความปลอดภัย มากกว่ามอเตอร์ไซค์ 
  4.2  การรับรู้ (Perception) เป็นกระบวนการทีแต่ละบุคคลเลือกสรร (Selects) จัด
ระเบียบ (Organizes) การตีความ (Interprets) เกี่ยวกับสิ่งกระตุ้น (Stimulus) โดยอาศัยประสาทสัมผัส
ทั้ง 5 เพื่อสร้างภาพที่มีออกมา ซึ่งขั้นตอนในการรับรู้สามารถแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน 
                                                          
                                 การเปิดรับข้อมูลที่ได้เลือกสรร 
 
                                  
                                                                                   การต้ังใจรับข้อมูลที่ได้เลือกสรร 
 
                                                             
                                                                                  ความเข้าใจในข้อมูลที่ได้เลือกสรร   
                                                                               หรือการบิดเบือนข้อมูลที่ได้เลือกสรร 
 
                                                     

                                การเก็บข้อมูลที่ได้เลือกสรร 
 

ภาพท่ี 2.6  แสดงภาพขั้นตอนการรับรู ้
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   1)  การเปิดรับข้อมูลที่ได้รับการเลือกสรร (Selective exposures) เกิดขึ้นเมื่อ
ผู้บริโภคเปิดโอกาสให้ข้อมูลเข้าสู่ตนเอง  

   2)  การตั้งใจรับข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective attention) เกิดขึ้นเมื่อผู้บริโภค
เลือกที่จะตั้งใจรับสิ่งกระตุ้นอย่างใดอย่างหนึ่ง เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการตั้ งใจรับข้อมูล นักการ
ตลาดจะต้องใช้ความพยายามสร้างงานด้านการตลาดให้มีลักษณะน่าสนใจ เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความ
ตั้งใจรับข่าวสารอย่างต่อเน่ือง 

   3)  ความเข้าใจในข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective comprehension) หรือ การ
บิดเบือนข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective distortion) ดังนี ้

   ความเข้าใจในข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective comprehension) แม้ผู้บริโภคจะ
ตั้งใจรับ ข่าวสารทางการตลาด แต่ไม่ได้หมายความว่าข่าวสารน้ันจะถูกตีความไปในทางที่ถูกเสมอไป 
ในขั้นนี้จึงต้องตีความหมายของข้อมูลที่รับมาว่ามีความเข้าใจตามที่นักการตลาดก าหนดไว้หรือไม่ ถ้า
เขา้ใจก็น าไปสู่ขั้นตอนต่อไป 

   การบิดเบือนข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective distortion) การส่งข้อมูลข่าวสาร
อาจจะไม่สัมฤทธิ์ตามที่ผู้ส่งตั้งใจ   เนื่องจากแต่ละบุคคลมีแนวโน้มที่จะตีความหมายของข่าวสารโดย
มีความสัมพันธ์กับความเชื่อที่ตนมีอยู่ ซึ่งท าให้ข่าวสารบิดเบือนไปจากความจริง ซึ่งนักการตลาด
จะต้องเข้าใจจิตใจผู้บริโภคเพราะมีผลกระทบต่อการแปลความหมายของข้อมูลข่าวสารและ
พฤติกรรมของผู้บริโภค 

   4)  การเก็บรักษาข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective retention) หมายถึง การที่
ผู้บริโภคจดจ าข้อมูลบางส่วนที่เขาได้เห็น ได้อ่าน ได้ยิน หลังจากการเปิดรับและเข้าใจแล้ว นักการ
ตลาดต้องพยายามสร้างข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของตนให้อยู่ในความทรงจ าของผู้บริโภค โดยส่ง
ข้อมูลซ้ า ๆ ไปยังกลุ่มเป้าหมาย ท าให้ผู้บริโภคเกิดความทรงจ า และตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ 

4.3  การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมอันเนื่องมาจาก
การเรียนรู้และประสบการณ์ (Etzel, Walker and Stanton. 2004: G-7) 

  ทฤษฎีสิ่งกระตุ้น-การตอบสนอง [Stimulus-Response (SR) theory] หรือ การเรียนรู้
ทางพฤติกรรม  (Behavioral Learning)  เป็นขั้นตอนของการพัฒนาการตอบสนองอัตโนมัติ ใน
สถานการณ์ที่เกิดจากการเปิดรับสิ่งกระตุ้นซ้ า นักทฤษฎีการเรียนรู้เชื่อว่า การเรียนรู้เป็นผลมาสิ่ง
ต่อไปนี้ 
   1)  แรงกระตุ้น (Drive) หมายถึง สิ่งกระตุ้นภายในที่ท าให้เกิดการกระท า ซึ่ง
เป็นผลมาจากอิทธิพลของสิ่งจูงใจ (Motive) ซึ่งเป็นความต้องการที่อยู่ภายในตัวมนุษย์ประกอบด้วย             
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    -  ความต้องการทางร่างกาย 
    -  ความต้องการความปลอดภัยและมั่นคง 

    -  ความต้องด้านสังคมหรือความต้องการความรักและการยอมรับเป็น
ส่วนหนึ่งของสังคม 

    -  ความต้องการการยกย่อง 
    -  ความต้องการเป็นตัวของตัวเอง 
   2)  สัญญาณ (Cue) เป็นสิ่งกระตุ้นภายนอกที่มีอ านาจกระตุ้นให้เกิดการ

ตอบสนองอย่างใดอย่างหนึ่งโดยพิจารณาว่า เมื่อไร และอย่างไร ที่บุคคลจะมีการตอบสนอง เช่น การ
ส่งเสริมการตลาด เคร่ืองมือในการโฆษณา 

   3)  การลงความเห็นจากสิ่งกระตุ้น (Stimulus generalization) หมายถึง 
กระบวนการซึ่งการตอบสนองอย่างเดียวกันสร้างขึ้นจากสัญญาณ ร่วมกับสิ่งกระตุ้นที่ผ่านมา หรือ
คล้ายกัน 

   4)  การจ าแนกความแตกต่างจากสิ่งกระตุ้น (Stimulus discrimination) หมายถึง 
การที่บุคคลเรียนรู้ความแตกต่างของสัญญาณ และท าให้เกิดการตอบสนองต่อบรรดาสิ่งกระตุ้นที่
คล้ายกัน ผู้บริโภคจะเรียนรู้ถึงความแตกต่างระหว่างตราสินค้าต่าง ๆ โดยเฉพาะความแตกต่างด้าน
หน้าที่ หรือ คุณสมบัติที่เป็นจุดเด่นของสินค้า 

   5)  การเสริมแรง (Reinforcement) หมายถึง รางวัล (Reward) ซึ่งต่อเนื่องจาก
การตอบสนองที่ได้รับรางวัลหรือความพึงพอใจ ถ้าการตอบสนองได้รับความพึงพอใจ ความผูกพัน
ระหว่างสัญญาณและการตอบสนองจะเกิดขึ้น แสดงว่าแบบแผนของพฤติกรรมได้รับการเรียนรู้แล้ว 
ดังนั้นการเรียนรู้จึงเกิดขึ้นจากการเสริมแรงที่ต่อเนื่อง ซึ่งท าให้เกิดเป็นนิสัย หรือความภักดีต่อสินค้า 

   พฤติกรรมที่มีการเสริมแรงจะเป็นตัวเชื่อมระหว่างสิ่งกระตุ้นและการ
ตอบสนอง นักการตลาดสามารถใช้ทฤษฎีนี้กระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการในสินค้า ดังนั้น
บริษัทอาจออกแบบตราสินค้าให้มีการเสริมแรงและเสนอแนวทางใหม่  ๆ ที่แตกต่าง เพื่อให้ผู้บริโภค
หันมาซื้อสินค้าของบริษัท 
  4.4  ความเชื่อ (Beliefs) เป็นความคิดที่บุคคลยึดถือในใจเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่ง
เปน็ผลมาจากประสบการณ์ในอดีต และมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
  4.5  ทัศนคติ (Attitudes) เป็นแนวโน้มของการเรียนรู้ที่ตอบสนองต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
ด้วยความพอใจหรือไม่พอใจ ทัศนคติจะก าหนดจากค่านิยมและความเชื่อ  (kerin, Hartley and 
Rudeius. 2004 :109) องค์ประกอบของการเกิดทัศนคติ 3 ประการ 
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   1)  ส่วนของความเข้าใจ (Cognitive component) เป็นส่วนที่แสดงถึงความรู้ 
(Knowledge) การรับรู้ (Perception) และความเชื่อ (Beliefs) ที่เกิดขึ้นกับผู้บริโภคเกี่ยวกับความคิด
หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งเป็นความรู้หรือความเชื่อถือเกี่ยวกับตราสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 

   2)  ส่วนของความรู้สึก (Affective component)  เป็นส่วนที่สะท้อนต่อความรู้สึกและ
อารมณ์ของผู้บริโภคซึงเป้นความพอใจและไม่พอใจที่มีต่อความคิดหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 

   3)  ส่วนของพฤติกรรม (Behavior component) เป็นแนวโน้มการกระท าของ
ผู้บริโภคที่เกิดจากทัศนคติที่มีต่อสิ่งนั้น โดยก าหนดพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์
หรือตราสินค้า 
  4.6  บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง รูปแบบ ของพฤติกรรมหรืออุปนิสัยของแต่ละ
คนที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตนของบุคคลนั้น ๆ คนแต่ละคนมีบุคลิกภาพแตกต่างกันไป ซึ่งมีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของแต่ละบุคคล บุคลิกภาพสามารถใช้
เป็นตัวแปรในการวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกตราสินค้าได้ ดังนั้นนักการตลาดต้อง
พยายามสร้างบุคลิกภาพของตราสินค้าให้ตรงกับบุคลิกภาพของผู้บริโภค 
  บุคลิกภาพของตราสินค้า (Brand Personality) คือ ส่วนประสมที่เฉพาะเจาะจงซึ่ง
สัมพันธ์กับลักษณะนิสัยของผู้บริโภค ซึ่งส่งผลให้ผู้ผลิตสินค้าต้องพัฒนาสินค้าที่มีคุณลักษณะ
ตามนั้น บุคลิกของตราสินค้าแบ่งออกได้ 5 กลุ่ม คือ 
   1)  ความจริงใจ  
   2)  ความน่าตื่นเต้น 
   3)  ความสามารถ 
   4)  ความลึกซึ้ง 
   5)  ความแข็งแรงทนทาน 
  ทฤษฎีการจูงใจของฟรอยด์ มีสมมติฐานว่าอิทธิพลด้านจิตวิทยา จะก าหนด
พฤติกรรมของมนุษย์ ส่วนใหญ่เป็นจิตใต้ส านึก ประกอบด้วย อิด (Id) อีโก้ (Ego) ซุปเปอร์อีโก้ 
(Superego)  

   1)  อิด (Id) เป็นส่วนประกอบของสิ่งที่ท าให้บุคคลแสดงพฤติกรรมออกมาเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของมนุษย์ โดยมิได้ขัดเกลาพฤติกรรมนั้นเหมาะกับค่านิยมของสังคม อาจจะ
ดีหรือไม่ดีก็ได้ 

   3)  อีโก้ (Ego) เป็นความต้องการการยกย่องความภาคภูมิใจ ความเคารพ และ
สถานะบุคคล อีโก้เป็นตัวควบคุมภายในที่ท าให้เกิดความสมดุลระหว่างความต้องการพื้นฐานที่
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เกิดขึ้นจากอิด กับข้อก าหนดทางด้านสังคมและวัฒนธรรมของซุปเปอร์อีโก้ ดังนั้นอีโก้จึงเป็นส่วน
ช่วยขัดเกลาพฤติกรรมที่แสดงออกมาของแต่ละบุคคล 

   4)  ซุปเปอร์อีโก้ (Superego) เป็นส่วนสะท้อนศีลธรรมของสังคม หรือเป็น
ระบบซึ่งเกี่ยวข้องกับกฎเกณฑ์ของสังคม ซึ่งช่วยปกป้องกันการแสดงออกพฤติกรรมที่เกิดจากอิด 
ไม่ให้มีความเห็นแก่ตัวเกินไป ถ้าสังคมถือว่าสิ่งใดเป็นสิ่งที่ดีงามควรยึดถือและปฏิบัติ นักการตลาด
จะศึกษาทฤษฎีการจูงใจของฟรอยด์ เพื่อสร้างบุคลิกภาพของผู้ใช้สินค้า 

  4.7  แนวคิดที่มีต่อตนเอง (Self concept หรือ Self image) เป็นความรู้สึกนึกดีที่มีต่อ
ตนเองหรือเป็นความคิดที่ว่าบุคคลอ่ืนมีความคิดเห็นต่อตนอย่างไร แต่ละบุคคลมีบุคลิกส่วนตัวหรือ
แนวคิดที่มีต่อตนเองซึ่งมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคของแต่ละบุคคลด้วย ส่วนทรัพย์สินของ
บุคคลจะบ่งบอกแนวคิดที่มีต่อตนเอง โดยยึดหลัก “We are what we have” หรือ สิ่งที่เรามีอยู่บ่งบอก
ความเป็นตัวเรา 

 
3.5  ประวัติความเป็นมาของอาหารไทย 
 อาหารไทย  หมายถึง  อาหารต่าง ๆ  ที่ประชาชนซึ่งอาศัยในเขตประเทศไทยน าวัตถุดิบที่
หาได้หรือทีมีอยู่ในบริเวณนั้นมาหุงต้มเพื่อใช้เป็นอาหาร  และได้ปฏิบัติสืบต่อกันมาหลายชั่วอายุคน
จนเกิดเป็นวัฒนธรรมการกินของคนไทยและยอมรับเป็นอาหารประจ าชาติไทยในที่สุด  (ทัศนี  โรจน
ไพบูล, 2546) ซึ้งสอดคล้องกับ นิธินันท์  ศักดิ์พงษ์สิงห์ (2540 : 16) กล่าวไว้ว่า  อาหารไทยเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรมไทยอีกอย่างหนึ่ง  ซึ่งมีอาหารไทยในวังที่เป็นเคร่ืองเสวยของพระเจ้าแผ่นดิน  เจ้านาย
ชั้นสูง  ที่มีการปรุงแต่งอย่างประณีตบรรจง  อาหารคาวและหวานแต่ละอย่างต้องใช้เวลาในการท า
มาก  อาหารเหล่านี้นอกจากเป็นอาหารเพื่อกินให้อ่ิมแล้ว  ยังเป็นอาหารตาอีกด้ วย  เพราะมีความ
สวยงามทั้งรูปลักษณ์และสีสันที่วิจิตบรรจง  นอกจากอาหารไทยในวังแล้วยังมีอาหารไทยพื้นบ้าน
ของชาวบ้านทั่ว ๆ ไป  การปรุงแต่งอาหารคาวหวานแต่ละอย่างจะมีเวลาในการท าไม่มากเท่าอาหารที่
ท ากันในวัง  แต่ก็ยังต้องใช้เวลาเหมือนกัน  แม่บ้านสมัยก่อนมีเวลามากไม่ต้องท างานนอกบ้านเหมือน
ปัจจุบันและอาหารคาวหวานแต่ละชนิดก็มีวิธีการปรุงแตกต่างกันออกไป  ทั้งลักษณะสีสัน  และ
รสชาติท าให้ชวนรับประทาน 
 อาหารไทยโบราณในวรรณคดี  เกิดขึ้นเมื่อสมัยรัชกาลที่ 2 พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศ
หล้านภาลัยเจ้าฟ้านักประพันธ์  พระองค์ทรงเป็นบุคลส าคัญของประเทศชาติ  ทรงมีพระปรีชา
สามารถในการแต่งกาพย์ โคลง กลอน เกี่ยวกับชื่ออาหารไว้มากมายหลายบทกลอน  และท าให้คนรุ่น
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หลังได้น าไปเป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่ส าคัญในทางด้านอาหารของไทย  (พงษ์ศักดิ์  ทรงพระนาม, 
ม.ป.ป.) 
 อาหารไทยแท้ คือ อาหารที่คนไทยคิดท ากันมาแต่โบราณ ส่วนมากเป็นแบบง่าย ๆ เช่น ข้าว
แช่ ต้มโคล้ง แกงป่า น้ าพริก และหลน เป็นต้น ส่วนขนมไทยแท้ก็ปรุงมาจากแป้ง น้ าตาล กะทิ เป็น
ส่วนใหญ่  เช่น ขนมเปียกปูน ขนมเปียกอ่อนตะโก้ ลอดช่อง ขนมปลากริมไข่เต่า ขนมใส่ไส้ และขนม
ครก เป็นต้น ส่วนมากไม่ใช้ไข่ ถ้าใช้มักจะเป็นขนมไทยที่รับมาจากชาติอ่ืน  เป็นภูมิปัญญาของคน
ไทยซึ่งถึงถือก าเนิดขึ้นตั้งแต่ ในยุคประวัติศาสตร์ อาหารแต่ละอย่างได้ผ่าน การคิดค้นขึ้นมาเพื่อให้
เข้ากับภูมิอากาศ ภูมิประเทศในการหาวัตถุดิบในการประกอบ ปรุงอาหาร และยังมี คุณค่าทาง
โภชนาการ ถึงแม้ในอดีต คนไทยยังไม่มีวิวัฒนาการในด้านวิทยาศาสตร์ แต่ก็ได้มีความรู้เร่ือง
ประโยชน์ในการน าวัตถุดิบมาประกอบอาหาร เพราะส่วนใหญ่วัตถุดิบที่ใช้ในการท านั้น เป็น
สมุนไพร ใช้ในการรักษา ป้องกันโรคต่าง ๆ ได้ ซึ่งในปัจจุบันวิทยาการพัฒนาขึ้น ทางวิทยาศาสตร์ได้
ศึกษา แล้วก็ลงความเห็นว่าเป็นเช่นดังที่คนสมัยก่อนเข้าใจ สิ่งนี้จึงเป็นที่เห็นได้ชัดว่า คนไทยมีภูมิ
ปัญญาที่ไม่ด้อยกว่าใคร ดังนั้นการรับประทานอาหารไทยนั้นจึงมีประโยชน์อย่างมาก ในปัจจุบัน
ชาวต่างชาติก็ได้หันมานิยมอาหารไทย เพราะติดใจในรสชาติที่เป็นไทย ๆ ทั้งโภชนาการสูง  โดยส่วน
ใหญ่อาหารไทยจะมีวิธีการประกอบอย่างง่าย ๆ และ ใช้เวลาในการท าไม่มากนัก โดยเฉพาะทุก
ครัวเรือนของคนไทย จะมีส่วนประกอบอาหารติดอยู่ทุกครัวเรือน ไม่ว่าจะเป็นพริก แห้ง กุ้งแห้ง 
น้ าปลา กะปิ ส้มมะขาม กระเทียม หัวหอม ตลอดจนปลาบ้าง รวมทั้งส่วนประกอบอาหารจ าพวกผัก 
และเนื้อสัตว์ นานาชนิด เพราะมีวิธีน ามาประกอบที่มีด้วยกันหลายรูปแบบไม่ ว่าจะเป็น แกง ต้ม ผัด 
ย าเมนูอาหารไทยที่ขึ้นชื่อลือชาหลายชนิดจึงประกอบไปด้วยอาหารมากมายกว่า 255 ชนิด                         
( http://www.thaigoodview.com ) 
 อาหารไทยสมัยใหม่  เน้นความสะดวกด้านการรับประทานและความหลากหลายของ
หน้าตาอาหาร  ปัจจุบันมีการคิดค้นน าอาหารไทยมาดัดแปลงเป็นอาหารเพื่อสุขภาพมากขึ้น  โดยน า
สมุนไพรพื้นบ้านที่มีประโยชน์ต่อร่างกายมาประกอบเป็นอาหาร  ซึ่ งต้องเลือกสรรให้มีความ
เหมาะสมกับอาหารชนิดนั้น ๆ  นอกจากนี้ยังได้พัฒนาน าวัตถุดิบในการท าอาหารของต่างชาติมา
ประยุกต์เข้ากับเมนูอาหารไทยได้อย่างกลมกลืน  เช่น  การน าเส้นมะกะโรนี  เส้นพาสต้า  หรือขนมปัง
ต่าง ๆ มาใช้เป็นส่วนประกอบในอาหาร  เช่น  สปาเกตตี้ผัดขี้เมา  ย าปลาทูน่า  ขนมปังหน้าหมู  ฯลฯ  
นอกจากหน้าตาของอาหารที่มีความแตกต่างออกไปแล้วยังให้รสชาติที่ลงตัวจนเป็นที่ชื่นชอบของคน
ไทยสมัยใหม่ผู้นิยมความแปลกใหม่  แต่ยังคงรสชาติความเป็นไทย  จนท าให้เกิดอาหารไทยสมัยใหม่
ขึ้นทุกวันนี ้(Health & Cuisine, 2549 : 9) 

http://www.thaigoodview.com/
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 เอกลักษณ์ของอาหารไทย 
 อาหารไทย  ถือได้ว่าเกิดจากการผสมผสานวัฒนธรรมที่สั่งสมมาเป็นการบันทึกรสนิยม
และภูมิปัญญาที่บรรพบุรุษถ่ายทอดให้อนุชนรุ่นหลัง (ประหยัด สายวิเชียร, 2547 : 22) ด้วยบรรพบุรุษ
ไทยตระหนักถึงความส าคัญของอาหารไทยเป็นอย่างมาก จึงจ าแนกคุณค่าอาหารไทยออกเป็น 3 ด้าน  
ดังนี ้
 1.  คุณค่าทางโภชนาการ  อาหารไทยแต่ละจานมีรสอาหารหลายตัว  สารอาหารแต่ละตัว
ร่างกายจะใช้ประโยชน์ได้ต้องท างานร่วมกัน  เช่น  วิตามินเอ  ที่มีอยู่ในมะเขือพวง  เมื่อใส่ในแกง
เขียวหวาน  ร่างกายจะใช้วิตามินเอที่มีอยู่ในมะเขือพวกได้ก็ต่อเมื่อได้รับไขมันจากกะทิและโปรตีน
จากไก่เป็นต้น 
 2.  คุณค่าสรรพคุณทางยาของผักและสมุนไพรที่เป็นเคร่ืองปรุงของอาหารแต่ละจาน  เช่น  
หอมแดง  กระเทียม  ที่ใส่ในน้ าพริกแกงช่วยลดไขมันในเลือด  เส้นใยอาหารในมะเขือพวงช่วยกวาด
น้ าตาลในเลือด  พริกท าให้การไหลเวียนของเลือดดี  สลายลิ่มเลือดและช่วยลดความดัน 
 3.  คุณค่าทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรม  โดยปกติ  พืชผัก  สมุนไพร  เคร่ืองเทศแต่ละอย่าง
จะมีรสชาติและลักษณะเป็นเอกลักษณ์ของตัวเอง  เช่น  ขี้เหล็กจะมีรสขมยิ่งกว่ายาขมใด ๆ เพราะภูมิปัญญา
ของบรรพบุรุษ  เมื่อน ามาท าเป็นแกง กะทิและเนื้อสัตว์กงขี้เหล็ก  โดยมีส่วนผสมของพริกแกง  กะทิ
และเน้ือสัตว์ท าให้จากผักที่ขมเมื่อรวมกันแล้วเกิดความอร่อยขึ้นมาได้ 
 นอกจากคุณค่าต่าง ๆ  อาหารไทยมีรสชาติหลากหลายในอาหารจานเดียวกัน  อาหารแต่ละ
รสส่งเสริมซึ่งกันและกันให้เกิดความอร่อย  เช่น  ความเปร้ียวของมะนาวในต้มย าถูกลดความเปร้ียว
ด้วยความเผ็ดของพริกขี้หนู  ความเผ็ดของพริกขี้หนูถูกลดความเผ็ดด้วยกุ้ง รสของกุ้งจะอร่อยยิ่งขึ้น
เมื่อได้กินตะไคร้ตาม (ศรีสมร  คงพันธุ์, 2547 : 11) 
 ลักษณะเด่นของอาหารไทย คือ อาหารแต่ละชนิดจะมีคุณค่าทางอาหารครบทั้ง 5 หมู่ และ
ส่วนประกอบของอาหารจะมีสมุนไพรที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพอยู่ด้วยเช่น ข่า ตะไคร้ ใบมะกรูด ซึ่ง
การน าสมุนไพรมาเป็นส่วนประกอบของอาหารนี้จัดได้ว่าเป็นภูมิปัญญาด้านอาหารของอาหารไทย 
ตัวอย่างของอาหารที่มีสมุนไพรเป็นส่วนประกอบ ได้แก่ ต้มย ากุ้ง แกงเหลือง แกงไตปลา น้ าพริกอ่อง 
อ่อม และส้มต า เป็นต้น นอกจากส่วนประกอบของอาหารแล้ว การตกแต่งอาหารอย่างสวยงาม 
ประณีต ก็เป็นภูมิปัญญาอีกอย่างหนึ่งที่ท าให้อาหารดูน่ารับประทานยิ่งขึ้น เช่น การแกะสลักผักผลไม้ 
การประดิษฐ์รูปแบบของขนมให้สวยงาม เช่น ขนมลูกชุบ ขนมทองเอก ขนมจ่ามงกุฎ เป็นต้น การที่
อาหารไทยมีคุณค่าทางโภชนาการและมีความสวยงาม จึงท าให้อาหารไทยได้รับความนิยมไปทั่วโลก 
( http://www.thaigoodview.com ) 

http://www.thaigoodview.com/
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2.6  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 กัญญารัตน์ ถนอมแสง (2551) รายงานการวิจัยเร่ือง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่มีต่อ อาหารไทย การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศกึษา  (1) สถานภาพของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ  (2) ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่ออาหารไทย (3) เปรียบเทียบความ
พึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่ออาหารไทยจ าแนกตามสภาพของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาต ิ
 กลุ่มตัวอย่างในการท าวิจัยในคร้ังนี้เป็นชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย  
จ านวน  400  คน  เคร่ืองมือที่ใช้รวบรวมข้อมูล  คือ  แบบสอบถามแบบวัดที่มีการประเมินค่า   5  
ระดับ  (Rating scale)  4  ด้าน  คือ  ด้านคุณประโยชน์ด้านรสชาติ ด้านความสะอาดปลอดภัย  และ
สีสันการตกแต่งอาหาร  วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าร้อยละ  ค่าเฉลี่ย  ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ค่าสถิติ  
t - test  และค่าสถิติ  F - test  หากพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ทดสอบ
ความแตกต่างรายคู่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่  (Scheffe)   
 ผลวิจัยพบว่า 
 1.  ท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างเป็นเพศชาย  ร้อยละ  50.0  และเพศหญิง  ร้อยละ  50.0  มีอายุมาก
ที่สุด  คือ  24  -  34  ปี  ร้อยละ  30.8  เกือบคร่ึงเป็นคนในทวีปยุโรป  (ร้อยละ  42.0)  เป็นนักเรียน/
นักศึกษา มากที่สุด  ร้อยละ  34.0  เดินทางมาเที่ยวประเทศไทยคร้ังแรก  ร้อยละ  60.0  และพักอาศัย
ในโรงแรมเป็นส่วนใหญ่  ร้อยละ  65.3  โดยมากใช้ระยะเวลาในการพ านักในประเทศไทยน้อยกว่า  
10  วัน  (ร้อยละ  71.0)  วัตถุประสงค์หลัก  คือ  การมาท่องเที่ยว  ร้อยละ  71.0  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
รู้จักคุ้นเคยกับอาหารไทย  และเคยรับประทานอาหารไทยมาก่อนถึง  ร้อยละ  67.0  และเมื่อมาเที่ยว
เมืองไทยความถี่ในการรับประทานอาหารไทยมากที่สุด  คือ  เป็นประจ าทุกวัน  (7 วัน/สัปดาห์)  ร้อย
ละ  28.8  มื้อที่รับประทานอาหารไทยมากที่สุด  คือ  มื้อเย็น  ร้อยละ  44.4  ส่วนประเภทของอาหาร
ไทยที่นักท่องเที่ยวรับประทานมากที่สุด  คือ  อาหารจานเดียว  ร้อยละ  43.5 
 2.  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความพึงพอใจต่ออาหารไทยในด้านต่าง ๆ  ดังนี้ 
  2.1  ด้านรสชาติของอาหารไทย  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในรสเผ็ด รส
เค็ม  รสเปร้ียว  และรสหวานอยู่ในระดับมาก 
  2.2  ด้านคุณประโยชน์ของอาหารไทย  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่ออาหาร
ไทยที่มีส่วนประกอบของสมุนไพร  วิธีการปรุงและคุณค่าทางโภชนา  อยู่ในระดับมาก 

2.3  ด้านรูปลักษณ์สีสันการตกแต่ง  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในการจัดแต่ง
จานให้มีสีสัน  และแกะสลักผลไม้มนการตกแต่งอยู่ในระดับมาก 
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2.4  ด้านความสะอาด  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจในด้านร้านอาหาร  ที่สะอาด
ถูกสุขลักษณะ  อาหารและภาชนะถูกสุขลักษณะและความสนใจในการดูแล  รักษาความสะอาดและ
สุขลักษณะ ของอาหารอยู่ในระดับมาก 
 3.  ผลการเปรียบเทียบความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มีต่ออาหารไทยจ าแนกตาม
สถานภาพของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่า 

3.1  นักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มตัวอย่างที่มีเพศ ชนชาติ  อาชีพ  และจ านวนคร้ังที่มา
เที่ยวในประเทศไทยต่างกัน  มีความพึงพอใจต่ออาหารไทยทุกด้านไม่แตกต่างกันทางสถิติ 

3.2  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีอายุต่างกัน  มีความพึงพอใจต่ออาหารไทย  ด้านรสชาต ิ 
แตกต่างกัน  โดยนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีอายุแตกต่างกัน  โดยนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีอายุ  
45-55  ปี  มีความพึงพอใจในอาหารไทยด้านรสชาติสูงกว่า  55 ปีขึ้นไป 
 อบเชย  วงศ์ทอง (2551)  รายงานการวิจัยเร่ือง  ศักยภาพภูมิปัญญาไทยด้านอาหารพื้นบ้าน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  การศึกษาศักยภาพภูมิปัญญาด้านอาหารพื้นบ้านภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาประเภทของอาหารพื้นบ้าน  และศักยภาพอาหารพื้นบ้านในด้านแหล่ง
วัตถุดิบ  กระบวนการผลิต  การผลิตในเชิงพาณิชย์  การเป็นอาหารเพื่อสุขภาพ  และการถ่ายทอดภูมิ
ปัญญา  โดยรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์  ผู้สูงอายุ  หรือผู้น าท้องถิ่น  จ านวน 160  คน  จากการ
สุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน  ข้อมูลที่ได้โดยวิเคราะห์ชนิดอาหารพื้นบ้านแสดงเป็นค่าร้อยละ  ส่วน
การวิเคราะห์ระดับศักยภาพ  ใช้มาตราส่วนประมาณค่า 
 ผลการศึกษา  พบว่า  อาหารพื้นบ้านภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีทั้งหมด  474  ชนิด  เป็น
อาหารคาว  341  ชนิด  คิดเป็นร้อยละ  72.0  อาหารคาวหวาน  68  ชนิด  คิดเป็นร้อยละ  14.3  อาหาร
ถนอมและแปรรูป  65  ชนิด  คิดเป็นร้อยละ  13.7  ผลการศึกษาศักยภาพของอาหารพื้นบ้านภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือด้านแหล่งวัตถุดิบ  และด้านกระบวนการผลิต  พบว่า  อาหารคาว  อาหารหวาน  
อาหารถนอมและแปรรูป  มีระดับศักยภาพสูง  ส าหรับการผลิตในเชิงพาณิชย์  พบว่า  อาหารถนอม
และแปรรูป  และอาหารหวานมีระดับศักยภาพปานกลาง  อาหารคาวมีระดับศักยภาพต่ าส่วนด้านการ
เป็นอาหารเพื่อสุขภาพนั้น อาหารคาวมีระดับศักยภาพปานกลาง  ส่วนอาหารถนอมและแปรรูป  และ
อาหารหวานมีศักยภาพต่ าด้านการถ่ายถอดภูมิปัญญา  พบว่า  อาหารคาวมีระดับศักยภาพสูง  อาหาร
ถนอมและแปรรูป  และอาหารหวานหวานมีระดับศักยภาพปานกลาง  
 พงษ์ศักดิ์  ทรงนาม  (2547)  รายงานการวิจัยเร่ือง บทบาทผู้ประกอบการอาหารไทยในโรงแรม
เขตกรุงเทพมหานคร ต่อการอนุรักษ์และเผยแพร่อาหารไทย  การวิจัยคร้ังนี้มีจุดมุ่งหมาย  เพื่อต้องการ
สร้างบทบาทการอนุรักษ์และเผยแพร่อาหารไทย  ของผู้ประกอบการในโรงแรมเขตกรุงเทพมหานคร  



37 

 

และเพื่อทรายถึงความสัมพันธ์ระหว่าง  อายุ  ระดับการศึกษา  สาขาวิชาที่จบและประสบการณ์ในการ
ท างานกับบทบาทในการอนุรักษ์อาหารไทยในภาระหน้าที่ด้านต่าง ๆ  คือ  ต าแหน่งงาน  การศึกษา
เร่ืองอาหารไทย  การประกอบอาหารคาว  หวาน  และการจัดจ าหน่ายและการสาธิต  โดยมีประชากร
ในการวิจัย  คือ  ผู้ประกอบอาหารไทยในโรงแรมที่อยู่ในเขตกรุงเทพทั้งหมด  จ านวน  128  คน  ซึ่ง
เท่ากับจ านวนโรงแรมในเขตกรุงเทพมหานคร  การวิเคราะห์ข้อมูล  ด าเนินการโดยใช้ค่าสถิติร้อยละ  
ค่ามัชฌิมาเลขคณิต  ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และหาค่าความสัมพันธ์ด้วยค่าการทดสอบไคสแควร์  
(Chi - Square  test)  (Joscph, 1993)  ก าหนดนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 ผลการวิจัย  พบว่า  ด้านสถานภาพทั่วไป  ของผู้ตอบแบบสอบถาม  ผู้ประกอบอาหารไทย
ในโรงแรมเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิงเล็กน้อย  คิดเป็นร้อยละ  55.50  อายุส่วนใหญ่มากกว่า  40 ปี  
คิดเป็นร้อยละ  68.0  จบการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ  84.40  สาขาที่จ าการศึกษา
ส่วนมากทางด้านอาหารและโภชนาการ  คิดเป็นร้อยละ  52.30  ด้านประสบการณ์ในการท างาน  อยู่
ระหว่าง  1  -  10  ปี  คิดเป็นร้อยละ  60.20  ในด้านบทบาทผู้ประกอบอาหารไทย  พบว่า  ที่ปฏิบัติอยู่
ในระดับปฏิบัติประจ า  คือ  ด้านหน้าที่และต าแหน่ง  ด้านการศึกษาเ ร่ืองอาหารไทย  และด้านการ
ประกอบอาหารคาว  หวาน  ส่วนการการจัดจ าหน่ายและการสาธิต  ปฏิบัติอยู่ในระดับพอสมควร  
ส าหรับด้านความสัมพันธ์  พบว่า  ผู้ประกอบอาหารไทยละเผยแพร่อาหารไทยในโรงแรมที่มี
ความสัมพันธ์กันตามนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  คือ  อายุกับบทบาทด้านการประกอบอาหาร  
คาว  หวาน  สาขาที่จบการศึกษาและประสบการณ์ในการท างานกับบทบาทเร่ืองการศึกษาเร่ืองอาหาร
ไทย  ส าหรับที่ไม่พบความส าคัญ  คือ  อายุกับบทบาทเร่ืองการศึกษาอาหารไทย  สาขาที่จบการศึกษา  
และประสบการณ์ในการท างานกับบทบาทด้านการประกอบอาหาร  คาว  หวาน  และประสบการณ์
ในการท างานกับบทบาทหน้าที่และต าแหน่ง 
 มาริน  สาลี  (2544)  รายงานการวิจัยเร่ือง การพัฒนาต ารับมาตรฐานอาหารไทยในพิธีการ
ต่าง ๆ   ปัจจุบันต ารับอาหารไทยมีส่วนผสมไม่แน่นอน มีเคร่ืองปรุงแตกต่างกัน  และการดัดแปลงใน
รูปแบบต่าง ๆ ผู้ประกอบอาหารไม่สามารถน าต ารับไปใช้ได้จริง  ผู้วิจัยเห็นความส าคัญดังกล่าว  จึงมี
แนวคิดปรับหน่วยของส่วนผสมในอาหารไทยให้เป็นหน่วยมาตรฐานสากล  เพื่อให้ผู้ประกอบอาหาร
สามารถท าตามได้  งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมต ารับอาหารไทยโบราณ  ที่มีการเรียนการ
สอนในระดับอุดมศึกษา  และเพื่อเป็นการพัฒนาต ารับอาหารไทยให้เป็นมาตรฐาน  ผู้อ่านสามารถท า
ตามได้  โดยมีวิธีการศึกษาดังนี้   
 1.  ใช้แบบสอบถามเพื่อศึกษาต ารับในการประกอบอาหารไทย  จากผู้สอนวิชาอาหารไทย
ในสถาบันศึกษาและผู้ประกอบการอาหารในสถานประกอบการ จ านวน 16 คน  จากนั้นน าผลมาสรุป        
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ได้ต ารับอาหารว่าง 60 ต ารับ  อาหารคาว 60 ต ารับ  และอาหารหวาน 60 ต ารับ 180 ต ารับ  จากผู้แต่ง
ต าราอาหารจ านวน 7 คน   
 2.  ทดลองประกอบอาหารแต่ละอย่างคร้ังละ  3  ต ารับ  ให้ผู้เชี่ยวชาญด้านอาหารไทย
ทดสอบทางประสาทสัมผัสจ านวน  15  คน  น าผลมาวิเคราะห์ทางสถิติเพื่อหาค่าเฉลี่ยสูงสุด  I  ต ารับ
ทดลองจนครบ 180 ต ารับ  ได้อาหารว่าง 20 ต ารับ  และอาหารคาวหวาน  20 ต ารับ 
 3.  น าต ารับที่ได้ทั้ง 60 ต ารับ  มาปรับส่วนผสมจากเดิมให้เป็นหน่วยมาตรฐานเดียวกัน (กรัม) 
 4.  ทดลองประกอบอาหารให้ผู้เชี่ยวชาญด้านอาหารไทย ทดสอบทางประสาทสัมผัส  
จ านวน  12 คน  โดยแต่ละต ารับท าซ้ า  2 คร้ัง  น าผลแต่ละคร้ังมาวิเคราะห์ทางสถิติเพื่อหาค่าความ
แปรปรวน โดยใช้  One-way-ANOVA (Analysis of Variance)  ผลการวิจัยจาก 60 ต ารับ ไม่มีความ
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.5    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที ่3 

วธีิด ำเนินกำรวจิยั 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง แนวโน้มการยอมรับอาหารไทย ของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ท่ีมีต่อ
อาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย คร้ังน้ี เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชว้ิจยั
เชิงส ารวจ (Survey Research Method) และวิธีการเก็บขอ้มูลดว้ยแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึง
ผูว้ิจยัไดก้  าหนดแนวทางในการด าเนินการวิจยั โดยมีรายละเอียดในเร่ือง การก าหนดประชากร การ
สุ่มกลุ่มตวัอยา่ง การเก็บรวบรวมขอ้มูล การจดัท าและการวเิคราะห์ขอ้มูล สถิติท่ีใชใ้นการวจิยั ดงัน้ี 
 
3.1  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาค้นควา้ คือ นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเข้ามาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทยและไดรั้บประทานอาหารไทย ท่ีก าลงัจะเดินทางออกนอกประเทศบริเวณ ผูโ้ดยสารขา
ออก  อาคารผูโ้ดยสารระหว่างประเทศ  ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิในระหว่างเดือนมกราคมถึงเดือน
กุมภาพนัธ์ 
 วธีิกำรสุ่มตัวอย่ำงและข้ันตอนกำรสุ่มตัวอย่ำง 
 การค านวณขนาดของกลุ่มตวั อยา่งและไดใ้ชสู้ตรการหาขนาดของกลุ่มตวัอยา่งแบบทราบ
จ านวนประชากรโดยก าหนดความเช่ือมัน่ท่ี 95% ความผดิพลาดไม่เกิน 5% ดงัสูตร  

n   = p(1-p)Z2           

 เม่ือ n     =     จ านวนสมาชิกกลุ่มตวัอยา่ง 
 p              =      สัดส่วนประชากรท่ีผูว้จิยัก าหนดจะสุ่ม   

 Z               =     คะแนนระดบัความมัน่ใจท่ีผูว้ิจยัก าหนดไวมี้ค่าเท่ากบั  1.96  ท่ีระดบั
ความเช่ือมัน่  95%  (ระดบั 0.05)  

       e    =     ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับใหเ้กิดข้ึนได ้ (0.05) 
 ส าหรับการวิจยัคร้ังน้ี  ผูว้ิจยัก าหนดสัดส่วนประชากรเท่ากบั  0.05  ตอ้งการระดบัความ
เช่ือมัน่ท่ี  95%  และยอมใหค้ลาดเคล่ือนได ้ 5% 
 p    =  0.05 

 z    =   ระดบัความเช่ือมัน่  95%  ดงันั้น  z  =  1.96 
 e    =   ความคลาดเคล่ือนท่ีพอจะอนุโลมได ้ 5%  ดงัน้ี  e  =  0.05   

e2 
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 ดงันั้น    n  =  (0.05)(1-0.05)(1.96)2/(0.05)2 
               =   385 

 ขนาดตวัอย่างท่ีค  านวณไดเ้ท่ากบั  385  ตวัอย่าง  ดงันั้น  ในการวิจยัไดก้  าหนดขนาดกลุ่ม
ตวัอยา่งทั้งหมด  400  คน  โดยเลือกเป็นเพศชาย  และเพศหญิงอยา่งละเท่า ๆ กนั 
 
3.2  เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูลเพื่อการวิจยั  คือ  แบบสอบถามภาษาอังกฤษโดย
ด าเนินการตามขั้นตอน  ดงัน้ี 
 1.  ศึกษาต ารา  เอกสาร  และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับอาหารไทย  ด้านทศันคติและการ
ยอมรับอาหารไทยของชาวต่างชาติ 

 2.  สร้างแบบสอบถามโดยยึดวตัถุประสงค์  กรอบแนวคิด  และการศึกษาต ารา  และ
เอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง  ซ่ึงประกอบดว้ยค าถามปลายปิด  และค าถามปลายเปิด  แบ่งออกเป็น  3  
ตอน  ดงัน้ี 
  ตอนท่ี 1  ค  าถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคล  (Personal  information) 

             ตอนท่ี 2  ค  าถามเก่ียวกบัความคิดเห็นของชาวต่างชาติทีมีต่ออาหารไทย 4 ภาค และ
ขนมไทย 
  ลกัษณะค าถามใช้มาตราส่วนประมาณค่า  (Rating scale) จ  านวน  21  ขอ้ โดยเป็น
มาตราวดัแบบอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) ซ่ึงมีการก าหนดระดบัคะแนนดงัน้ี 

  [1]  =  strongly  disagree  (ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่) 
[2]  =  disagree  (ไม่เห็นดว้ย)   
[3]  =  neutral   (เฉย ๆ )  
[4]  =  agree  (เห็นดว้ย)  
[5]  =  strongly  agree   (เห็นดว้ยอยา่งยิง่) 

  ตอนท่ี 3  ค าถาม เก่ียวกบัอาหารไทยและขนมไทยท่ีมาจากจงัหวดัต่าง ๆ ในภูมิภาค 
ของประเทศไทย 
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 กำรสร้ำงและตรวจสอบเคร่ืองมือ 
 การสร้างและตรวจสอบเคร่ืองมือการศึกษามีขั้นตอน  ดงัน้ี 
 1.  ท าการศึกษาทฤษฎี  เน้ือหา  เอกสาร  ต าราท่ีเก่ียวขอ้งทางดา้นเน้ือหาและต าราเก่ียวกบั
การสร้างเคร่ืองมือ  แบบสอบถามเพื่อให้ครอบคลุมเน้ือหาและวตัถุประสงค์ท่ีตอ้งการวดัตามหลกั
วชิาการ 
 2.  น าแบบสอบถามฉบบัร่างเสนอต่อคณะกรรมการท่ีปรึกษา งานวิจยัคน้ควา้อิสระ  เพื่อ
ตรวจสอบความถูกตอ้งเหมาะสมของขอ้ค าถาม  และน ามาแกไ้ขตามขอ้เสนอแนะ 
 3.  น าแบบสอบถามท่ีแก้ไขเสร็จแล้วไปท าการทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มตวัอย่าง 
จ านวน 20 ชุด เพื่อทดสอบภาษาท่ีใชใ้นแบบสอบถามวา่ผูท่ี้ตอบแบบสอบถาม มีความเขา้ใจตรงกนั 
กบัผูว้ิจยั หากพบวา่แบบสอบถามไม่ชดัเจนหรือเขา้ใจยาก ผูว้ิจยัจะท าการแกไ้ขตามความเหมาะสม 
หรือตามขอ้เสนอแนะของกลุ่มตวัอยา่งท่ีทดสอบ 
 4.  น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงมาแลว้เปรียบเทียบกบัแบบสอบถามคร้ังแรก เพื่อปรับปรุง
แบบสอบถามใหส้มบูรณ์ 
 5.  น าแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ไปใชก้บักลุ่มตวัอยา่งตามท่ีก าหนด 
 
3.3  กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมขอ้มูล ท าตามขั้นตอนดงัน้ี 

 1.  ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มโดยผูว้ิจยัเขา้ไปช้ีแจงวตัถุประสงคข์องการวิจยั  และ
ช้ีแจงการตอบแบบสอบถาม  พร้อมภาพอาหารประกอบการตอบ  แบบสอบถามเพื่อใช้ในการ       
วเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

 2.  เ ม่ือได้รับแบบสอบถามกลับคืนมาแล้ว   ผู ้วิจ ัยตรวจสอบความสมบูรณ์ของ               
แบบสอบถาม  เพื่อใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

 
3.4  วธีิกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 เม่ือมีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามเรียบร้อยแล้ว ผูท้  าการศึกษาจะน ามา
ประมวล ผลและวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการทางสถิติ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS (Statistic 
Package for social sciences) for Windows Version 16 เพื่อวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐาน ตาม                     
วตัถุประสงค ์ท่ีไดก้  าหนดไวโ้ดยมีการด าเนินการดงัน้ี 
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 1.  การตรวจสอบข้อมูล โดยการตรวจทานความสมบูรณ์ของแบบสอบถามและแยก
แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ออก   เพื่อให้ได้แบบสอบถามท่ีมีความสมบูรณ์มาใช้ในการวิเคราะห์
ขอ้มูล 

 2.  การลงรหัส  (Coding) น าแบบสอบถามท่ีท าการคดัแยกเพื่อประมวลผลมาท าการลง
รหสัตามท่ีไดก้ าหนดไวล่้วงหนา้ 

 3.  การประมวลผลโดยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ น าขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีลงรหัสแล้วมา
บนัทึกลงเคร่ืองคอมพิวเตอร์และท าการประมวลผลโดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูป 
 4.  ขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ น ามาแจกแจงในรูปแบบความถ่ี (Frequency)  ค่าร้อยละ (Percentage) 
ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยผลการวิเคราะห์ขอ้มูลต่าง ๆ 
จะน าเสนอในรูปแบบตาราง 
 5.  การทดสอบสมมุติฐาน  
  5.1  นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมีขอ้มูลส่วนตวัแตกต่างกนั   มีระดบัแนวโนม้การยอมรับ 
4 ภาค และขนมไทย ท่ีแตกต่างกนั  สถิติท่ีใชท้ดสอบ คือ Independent t-test 
  5.2  ความสัมพนัธ์ของจ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียวเมืองไทยและระยะเวลาท่ีพ  านกัอยู่ใน
ประเทศไทยกบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย สถิติท่ีใชท้ดสอบคือ ค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s product mement correlation) 
 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ 

 ในการน าเสนอผลของการวิเคราะห์งานวิจยัเร่ือง แนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  ของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมีต่ออาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย ในการวเิคราะห์ขอ้มูลและการแปรผล
ความหมายของผลการวิเคราะห์ขอ้มูลผูว้ิจยัไดก้  าหนดสัญญลกัษณ์ต่าง ๆ และอกัษรย่อท่ีใช้ในการ
วเิคราะห์ขอ้มูล ดงัต่อไปน้ี 
 n  แทน  จ านวนผูบ้ริโภคกลุ่มตวัอยา่ง  
  x  แทน  ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง 
 H0  แทน  สมมติฐานหลกั 
 H1  แทน  สมมติฐานรอง 
 S.D.  แทน  ค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 Df  แทน  ชั้นของความเป็นอิสระ (Degree of Freedom) 
 SS  แทน  ผลบวกก าลงัสองของคะแนน (Sum of Squares) 
 MS  แทน  ค่าเฉล่ียผลบวกก าลงัสองของคะแนน (Mean of Squares) 
 t  แทน  ค่าท่ีใชพ้ิจารณา t – Distribution  
 F-Ratio แทน  ค่าท่ีใชพ้ิจารณา f – Distribution 
 F-Prob.,p แทน  ค่าความน่าจะเป็นส าหรับบอกนยัส าคญัทางสถิติ 
 LSD  แทน  ค่าผลต่างนยัส าคญัท่ีค านวณส าหรับการทดสอบความ  
                                                                     แตกต่าง (Least Significant Difference) 
 Max  แทน  ค่าสูงสุด (Maximum) 
 Min  แทน  ค่าต ่าสุด (Minimum) 
 *  แทน  ความมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (95 เปอร์เซ็นต)์ 
 **  แทน  ความมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (99 เปอร์เซ็นต)์ 

 r  แทน  ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
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4.1  การน าเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 การวเิคราะห์ขอ้มูล ผูว้ิจยัไดน้ าเสนอตามความมุ่งหมายของการวจิยั โดยแบ่งการน าเสนอ
ออกเป็น 3 ส่วน ตามล าดบัดงัต่อไปน้ี 
 ส่วนที ่1  การวเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ซ่ึงเป็นนกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ น าเสนอในรูปแบบของตาราง โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ความถ่ี และร้อยละ 
 ส่วนที ่2  การวเิคราะห์ขอ้มูลดา้นเก่ียวกบัอาหารไทย และขนมไทยในภูมิภาคของประเทศ
ไทย น าเสนอในรูปแบบของตารางโดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน  
 ส่วนที ่3  การวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อทดสอบสมมติฐานตามวตัถุประสงคก์ารวจิยัน าเสนอใน
รูปแบบของตาราง โดยใชส้ถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) มาวเิคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 
4.2  ผลการวเิคราะห์ข้อมูล  
 ส่วนที ่1  การวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม โดยแสดงค่าความถ่ี 
(Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage)  
 
 

ตารางที ่4.1  แสดงจ านวน (ความถ่ี) และค่าร้อยละ ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนก 
      ตามเพศ 

เพศ จ านวน (ความถ่ี) ร้อยละ 
ชาย 232 58.00 
หญิง 168 42.00 

รวม 400 100.00 
 จากตารางท่ี 4.1 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน จ าแนกตามเพศของผูต้อบแบบสอบถาม 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 232 คน คิดเป็นร้อยละ 58.00 
และเพศหญิง จ านวน 168 คน คิดเป็นร้อยละ 42.00 
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ตารางที ่4.2  แสดงจ านวน (ความถ่ี) และค่าร้อยละ ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนก  
        ตามอายุ 

อาย ุ จ านวน (ความถ่ี) ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 25 ปี 74 18.50 
25-34 ปี 118 29.50 
35-44 ปี 78 19.50 
45-55 ปี 82 20.50 
55 ปี ข้ึนไป 48 12.00 

รวม 400 100.00 
 จากตารางท่ี 4.2 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน จ าแนกตามอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหวา่ง 25-34 ปี จ  านวน 118 คน คิดเป็นร้อย
ละ 29.50รองลงมาคือ อายุ 45-55 ปี จ  านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 อายุ 35-44 ปี จ  านวน 78 คน 
คิดเป็นร้อยละ 19.50 อายุต  ่ากว่า 25 ปี จ  านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.50  และอายุ 55 ปี ข้ึนไป 
จ านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.3  แสดงจ านวน (ความถ่ี) และค่าร้อยละ ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนก  
           ตามประเทศท่ีอยูอ่าศยั 

ประเทศท่ีอยูอ่าศยั จ านวน (ความถ่ี) ร้อยละ 
อเมริกา 82 20.50 
ยโุรป 104 26.00 
เอเชีย 78 19.50 
ออสเตรเลีย 84 21.00 
แอฟริกา 52 13.00 

รวม 400 100.00 
 จากตารางท่ี 4.3 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน จ าแนกตามสถานท่ีพ านกัของผูต้อบแบบสอบถาม 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานท่ีพ านกัในยุโรป จ านวน 104 คน คิดเป็นร้อย
ละ 26.00 รองลงมาคือ ออสเตรเลีย  จ  านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 อเมริกา จ านวน 82 คน คิด
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เป็นร้อยละ 20.50  เอเชีย จ านวน 78 คน คิดเป็นร้อยละ 19.50  และแอฟริกา  จ  านวน 52 คน คิดเป็น
ร้อยละ 13.00 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.4  แสดงจ านวน (ความถ่ี) และค่าร้อยละ ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนก 
      ตามการมีคู่สมรสเป็นคนไทย 

คู่สมรสท่ีเป็นคนไทย จ านวน (ความถ่ี) ร้อยละ 
ใช่ 76 19.00 
ไม่ใช่ 324 81.00 

รวม 400 100.00 
 จากตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน จ าแนกตามคู่สมรสเป็นคนไทยของผูต้อบแบบสอบถาม 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่ไดมี้คู่สมรสเป็นคนไทย จ านวน 324 คน คิดเป็น
ร้อยละ 81.00 และมีคู่สมรสเป็นคนไทย จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.00  ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.5  แสดงจ านวน (ความถ่ี) ร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตาม 
     จ  านวนคร้ังในการมาเมืองไทย 

จ านวนคร้ังในการมาเท่ียวเมืองไทย จ านวน ร้อยละ 
1 คร้ัง 62 15.50 
2 คร้ัง 150 37.50 
3 คร้ัง 102 25.50 
มากกวา่ 3 คร้ัง ข้ึนไป 86 21.50 

รวม 400 100 
 จากตารางที่ 4.5 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
กลุ่มตวัอย่างในการศึกษาคร้ังน้ี จ  านวน 400 คน โดยจ าแนกตามจ านวนคร้ังในการมาเที่ยว
เมืองไทย  
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีจ  านวนคร้ังในการมาเที่ยวเมืองไทย 2 คร้ัง มี
จ านวน 150 คน คิดเป็นร้อยละ 37.50 รองลงมา คือ 3 คร้ัง  มีจ  านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 
25.50  มาเมืองไทยมากกว่า 3 คร้ัง ข้ึนไป มีจ านวน  86  คน คิดเป็นร้อยละ 21.50  และ 1 คร้ัง มี
จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 15.50 ตามล าดบั   
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ตารางที ่4.6  แสดงจ านวน (ความถ่ี) และค่าร้อยละ ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนก 
     ตามระยะเวลาท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย 

ระยะเวลาท่ีพ  านกั จ านวน (ความถ่ี) ร้อยละ 
นอ้ยกวา่ 1 สัปดาห์ 324 81.00 
มากกวา่ 1 สัปดาห์ 76 19.00 

รวม 400 100.00 
 จากตารางท่ี 4.6 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน จ าแนกตามระยะเวลาท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยพ านกัในประเทศไทยนอ้ยกวา่ 1 สัปดาห์ จ านวน 
324 คน คิดเป็นร้อยละ 81.00 และมากกวา่ 1 สัปดาห์ จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.00  ตามล าดบั 

ส่วนที ่2  การวเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัความคิดเห็นของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมีต่ออาหาร
ไทย 4 ภาคและขนมไทย 

 อาหารภาคเหนือ 
 
ตารางที ่4.7  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็นท่ีมี 
     ต่ออาหารไทยในภาคเหนือ ของประเทศไทย 

การรู้จกัอาหารภาคเหนือ 
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 

1.  การรู้จกัน ้าพริกหนุ่ม 2.29 1.269 ปานกลาง 1 
2.  การรู้จกัน ้าพริกอ่อง 1.80 0.993 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  การรู้จกัไส้อัว่ 2.17 0.978 นอ้ย 2 

 จากตารางท่ี 4.7 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็นเก่ียวกบั
อาหารภาคเหนือ   
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารเหนือวา่มีระดบัการรู้จกัอาหาร
เหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคืออาหารประเภทน ้าพริกหนุ่ม มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบัปาน
กลาง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.29  รองลงมาคืออาหารประเภทไส้อัว่ มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย มี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.17 และอาหารประเภทน ้ าพริกอ่อง มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั  1.80 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.8  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
     เก่ียวกบัอาหารเหนือ  จ าแนกตามความสนใจอาหารภาคเหนือ 

ความสนใจในอาหารภาคเหนือ 
ระดบัความสนใจ 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจในน ้าพริกหนุ่ม 3.36 0.94 ปานกลาง 3 
2.  ความสนใจในน ้าพริกอ่อง 3.75 0.81 มาก 1 
3.  ความสนใจไส้อัว่ 3.72 0.82 มาก 2 

 จากตารางท่ี 4.8 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามด้านความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคเหนือ  จ  าแนกตามความสนใจในอาหารภาคเหนือ 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความสนใจดา้นความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารเหนือวา่มีระดบั
ความสนใจอาหารเหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีสนใจคืออาหารประเภทน ้ าพริกอ่อง มีระดบั
ความสนใจอยู่ในระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.75  รองลงมาคืออาหารประเภทไส้อัว่ มีระดบัการ
รู้จกัอยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.72 และอาหารประเภทน ้ าพริกหนุ่ม มีระดบัความสนใจอยูใ่น
ระดบัปานกลาง  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  3.36 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.9  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
     เก่ียวกบัอาหารเหนือ จ าแนกตามความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 

ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 
ความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานน ้าพริกหนุ่ม 1.66 0.942 นอ้ยท่ีสุด 1 
2.  ความถ่ีในการรับประทานน ้าพริกอ่อง 1.33 0.625 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  ความถ่ีในการรับประทานไส้อัว่ 1.62 0.706 นอ้ยท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.9 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามด้านความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคเหนือ  จ  าแนกตามความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารเหนือว่ามีระดบัความถ่ีในการ
รับประทานอาหารเหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัความถ่ีท่ีรับประทานบ่อยคืออาหารประเภทน ้ าพริกหนุ่ม 
ไส้อัว่ และน ้ าพริกอ่อง มีระดบัความถ่ีอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.66, 1.62 และ 1.33  
ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.10  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นทศันคติ 
       เก่ียวกบัอาหารเหนือ  จ าแนกตามแนวโนม้การรับประทานอาหารภาคเหนือ 

แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 
ระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  แนวโนม้ในการรับประทานน ้าพริกหนุ่ม 4.73 0.662 มากท่ีสุด 3 
2.  แนวโนม้ในการรับประทานน ้าพริกอ่อง 4.89 0.467 มากท่ีสุด 1 
3.  แนวโนม้ในการรับประทานไส้อัว่ 4.87 0.342 มากท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.10  แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคเหนือ  จ  าแนกตามแนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 
 พบว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกับอาหารเหนือว่ามีแนวโน้มในการ
รับประทานอาหารเหนือทั้ง 3 ประเภท แนวโนม้ท่ีรับประทานสูงสุดคืออาหารประเภทน ้ าพริกอ่อง มี
แนวโน้มอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.89 รองลงมาคือแนวโนม้ในการรับประทานไส้
อัว่ อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.87 และมีแนวโนม้ในการรับประทานน ้าพริกอ่อง อยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.73 ตามล าดบั 

 อาหารภาคกลาง 

 

ตารางที ่4.11  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง  จ าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารภาคกลาง 

การรู้จกัอาหารภาคกลาง 
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 

1.  การรู้จกัแกงเขียวหวาน 3.73 0.867 มาก 2 
2.  การรู้จกัตม้ย  ากุง้ 2.29 0.932 นอ้ย 3 
3.  การรู้จกัผดัไทย 4.24 0.541 มากท่ีสุด 1 

 จากตารางท่ี 4.11  แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง   
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกับอาหารภาคกลางว่ามีระดบัการรู้จกั
อาหารภาคกลางทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคืออาหารประเภทผดัไทย มีระดบัการรู้จกัอยู่ใน
ระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.24  รองลงมาคืออาหารประเภทแกงเขียวหวาน มีระดบัการรู้จกั
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อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.73 และอาหารประเภทตม้ย  ากุง้ มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย  มี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั  2.29 ตามล าดบั 
ตารางที ่4.12  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง  จ าแนกตามความสนใจอาหารภาคกลาง 

ความสนใจในอาหารภาคกลาง 
ระดบัความสนใจ 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจแกงเขียวหวาน 3.03 0.855 ปานกลาง 2 
2.  ความสนใจตม้ย  ากุง้ 1.71 0.733 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  ความสนใจผดัไทย 3.45 0.607 มาก 1 

 จากตารางท่ี 4.12  แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง  จ  าแนกตามความสนใจในอาหารภาคกลาง 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความสนใจเก่ียวกบัอาหารภาคกลางว่ามีระดบัความสนใจ
อาหารภาคกลางทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีสนใจคืออาหารประเภทผดัไทย มีระดบัความสนใจอยูใ่น
ระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.45  รองลงมาคืออาหารประเภทแกงเขียวหวาน มีระดบัความสนใจอยู่
ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.03 และอาหารประเภทตม้ย  ากุง้ มีระดบัความสนใจอยูใ่นระดบั
นอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.71 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.13  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง จ าแนกตามความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคกลาง 

ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคกลาง 
ระดบัความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานแกงเขียวหวาน 2.49 0.928 นอ้ย 2 
2.  ความถ่ีในการรับประทานตม้ย  ากุง้ 1.35 0.478 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  ความถ่ีในการรับประทานผดัไทย 3.20 0.844 ปานกลาง 1 

 จากตารางท่ี 4.13 แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้น
ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคกลาง จ าแนกตามความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคกลาง 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคกลางวา่มีระดบัความถ่ีในการ
รับประทานอาหารภาคกลางทั้ง 3 ประเภท ระดบัความถ่ีท่ีรับประทานบ่อยคืออาหารประเภทผดัไทย 
มีระดบั่ความถ่ีอยู่ในระดบัปานกลาง รองลงมืออาหารประเภทแกงเขียวหวาน มีระดบัความถ่ีอยู่ใน
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ระดบันอ้ย ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.49 และอาหารประเภทตม้ย  ากุง้ มีระดบัความถ่ีอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
ซ่ึงมีค่าเฉล่ียกบั 1.35  ตามล าดบั 
ตารางที ่4.14  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง  จ าแนกตามแนวโนม้การรับประทานอาหารภาคกลาง 

แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคกลาง 
ระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 

X  S.D. แปลผล อนัดบั 
1.  แนวโนม้ในการรับประทานแกงเขียวหวาน 4.35 0.979 มากท่ีสุด 2 
2.  แนวโนม้ในการรับประทานตม้ย  ากุง้ 4.97 0.171 มากท่ีสุด 1 
3.  แนวโนม้ในการรับประทานผดัไทย 3.72 0.936 มาก 3 

 จากตารางท่ี 4.14 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคกลาง  จ  าแนกตามแนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคกลาง 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคกลางว่ามีแนวโน้มในการ
รับประทานอาหารภาคกลางทั้ง 3 ประเภท แนวโนม้ท่ีรับประทานสูงสุดคืออาหารประเภทตม้ย  ากุง้ มี
แนวโนม้อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.97 รองลงมาคือแนวโนม้ในการรับประทานแกง
เขียวหวาน อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.35 และมีแนวโนม้ในการรับประทานผดัไทย 
อยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.72 ตามล าดบั 
 ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 

ตารางที ่4.15  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารภาค 
       ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

การรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  การรู้จกัส้มต า 3.38 0.947 ปานกลาง 1 
2.  การรู้จกัซุปหน่อไม ้ 1.50 0.609 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  การรู้จกัลาบหมู 2.26 1.112 นอ้ย 2 

 จากตารางท่ี 4.15 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  จ  าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  ว่ามี
ระดบัการรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคืออาหารประเภท
ส้มต า มีระดบัการรู้จกัอยู่ในระดบัปานกลาง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.38  รองลงมาคืออาหารประเภท 
ลาบหมู มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.26 และอาหารประเภทซุปหน่อไม ้มีระดบั
การรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.50 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.16  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ าแนกตามระดบัความสนใจอาหารภาค 
       ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ความสนใจอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ระดบัความสนใจ 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจส้มต า 2.37 1.012 นอ้ย 1 
2.  ความสนใจซุปหน่อไม ้ 1.13 0.451 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  ความสนใจลาบหมู 1.64 0.885 นอ้ยท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.16 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เ ก่ี ย วกับอาหารภาคตะวันออก เ ฉี ย ง เห นือ   จ  า แนกตามระดับคว ามสนใจอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  ว่ามี
ระดบัความสนใจอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีให้ความสนใจคือ
อาหารประเภทส้มต า มีระดบัการความสนใจอยูใ่นระดบัน้อย ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.37  รองลงมาคือ
อาหารประเภทลาบหมู มีระดบัความสนใจอยู่ในระดบัน้อยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.64 และอาหาร
ประเภทซุปหน่อไม ้มีระดบัความสนใจอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.13 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.17  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทาน 
       อาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ความถ่ีในการรับประทานอาหาร 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ระดบัความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานส้มต า 1.94 1.063 นอ้ย 1 
2.  ความถ่ีในการรับประทานซุปหน่อไม ้ 1.06 0.238 นอ้ยท่ีสุด 3 
3.  ความถ่ีในการรับประทานลาบหมู 1.47 0.748 นอ้ยท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.17 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  จ  าแนกตามระดับความถ่ีในการรับประทานอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 พบว่ า  ผู ้ตอบแบบสอบถามให้คว าม คิ ด เ ห็นด้ านทัศน ติ เ ก่ี ย วกับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ  ว่ามีระดับความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทั้ง 3 
ประเภท ระดบัสูงสุดของความถ่ีท่ีรับประทานบ่อยคืออาหารประเภทส้มต า มีระดบัการความถ่ีอยูใ่น
ระดบัน้อย ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.94  รองลงมาคืออาหารประเภทลาบหมู มีระดบัความสนใจอยู่ใน
ระดบันอ้ยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.47 และอาหารประเภทซุปหน่อไม ้มีระดบัความสนใจอยูใ่นระดบั
นอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.06 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.18  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
      เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ าแนกตามระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 
      อาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

แนวโนม้ในการรับประทานอาหาร 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  แนวโนม้ในการรับประทานส้มต า 4.47 0.970 มากท่ีสุด 3 
2.  แนวโนม้ในการรับประทานซุปหน่อไม ้ 4.98 0.140 มากท่ีสุด 1 
3.  แนวโนม้ในการรับประทานลาบหมู 4.80 0.480 มากท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.18 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  จ  าแนกตามระดบัแนวโน้มในการรับประทานอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  ว่ามี
ระดบัแนวโน้มในการรับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดของ
แนวโน้มท่ีรับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือคืออาหารประเภทซุปหน่อไม ้มีแนวโน้มอยู่
ในระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.98  รองลงมาคืออาหารประเภทลาบหมู มีแนวโน้มอยู่ใน
ระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.80 และอาหารประเภทส้มต า มีแนวโนม้อยู่ในระดบัมากท่ีสุด  มี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั  4.47 ตามล าดบั 
 

 อาหารภาคใต้ 

ตารางที ่4.19  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้จ าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารภาคใต ้

การรู้จกัอาหารภาคใต ้
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  การรู้จกัแกงไตปลา 1.43 0.772 นอ้ยท่ีสุด 1 
2.  การรู้จกัแกงเหลือง 1.42 0.731 นอ้ยท่ีสุด 2 
3.  การรู้จกัขนมจีนน ้ายาปักษใ์ต ้ 1.40 0.640 นอ้ยท่ีสุด 3 

 จากตารางท่ี 4.19 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ จ  าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารภาคใต ้
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ วา่มีระดบัการรู้จกัอาหาร
ภาคใตท้ั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคืออาหารประเภทแกงไตปลา มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย
ท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.43  รองลงมาคืออาหารประเภทแกงเหลือง มีระดบัการรู้จกัอยู่ในระดบั
นอ้ย ท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.42 และอาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษใ์ต ้มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบั
นอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.40 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.20  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้จ าแนกตามระดบัความสนใจอาหารภาคใต ้

ความสนใจอาหารภาคใต ้
ระดบัความสนใจ 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจแกงไตปลา 1.16 0.414 นอ้ยท่ีสุด 2 
2.  ความสนใจแกงเหลือง 1.23 0.631 นอ้ยท่ีสุด 1 

3.  ความสนใจขนมจีนน ้ายาปักษใ์ต ้ 1.08 0.337 นอ้ยท่ีสุด 3 
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 จากตารางท่ี 4.20 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ จ  าแนกตามระดบัความสนใจอาหารภาคใต ้
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ ว่ามีระดบัความสนใจ
อาหารภาคใตท้ั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีใหค้วามสนใจคืออาหารประเภทแกงเหลือง มีระดบัการรู้จกั
อยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.23  รองลงมาคืออาหารประเภทแกงไตปลา มีระดบัความ
สนใจอยูใ่นระดบัน้อยท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.16 และอาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษ์ใต ้มีระดบั
ความสนใจอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.08 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.21  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้จ าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคใต ้

ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคใต ้
ระดบัความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานแกงไตปลา 1.07 0.247 นอ้ยท่ีสุด 2 
2.  ความถ่ีในการรับประทานแกงเหลือง 1.08 0.272 นอ้ยท่ีสุด 1 

3.  ความถ่ีในการรับประทานขนมจีนน ้ายาปักษใ์ต ้ 1.06 0.238 นอ้ยท่ีสุด 3 

 จากตารางท่ี 4.21 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ จ  าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคใต ้
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ วา่มีระดบัความถ่ีในการ
รับประทานอาหารภาคใตท้ั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรับประทานบ่อยคืออาหารประเภทแกงเหลือง มี
ระดบัความถ่ีในการรับประทานอยู่ในระดบัน้อยท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.08  รองลงมาคืออาหาร
ประเภทแกงไตปลา มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.07 และ
อาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษ์ใต้ มีระดับความถ่ีในการรับประทานอยู่ในระดับน้อยท่ีสุด  มี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.06 ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.22  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้จ าแนกตามระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคใต ้

แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคใต ้
ระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  แนวโนม้ในการรับประทานแกงไตปลา 4.98 0.140 มากท่ีสุด 3 
2.  แนวโนม้ในการรับประทานแกงเหลือง 5.00 0.000 มากท่ีสุด 1 

3.  แนวโนม้ในการรับประทานขนมจีนน ้ายาปักษใ์ต ้ 5.00 0.000 มากท่ีสุด 2 

 จากตารางท่ี 4.22 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ จ  าแนกตามระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคใต ้
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารภาคใต ้ ว่ามีระดบัแนวโน้มใน
การรับประทานอาหารภาคใตท้ั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีมีแนวโน้มในการรับประทานคืออาหาร
ประเภทแกงเหลือง มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.00  
รองลงมาคืออาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษใ์ต ้มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่นระดบัมาก
ท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.00 และอาหารประเภทแกงไตปลา มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  4.98 ตามล าดบั 
  ขนมหวานไทย 
 

ตารางที ่4.23  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัการรู้จกัขนมหวานไทย 

การรู้จกัขนมหวานไทย 
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  การรู้จกัลูกชุบ 2.42 0.978 นอ้ย 3 
2.  การรู้จกัฝอยทอง 3.06 0.559 ปานกลาง 2 
3.  การรู้จกัขา้วเหนียวมะม่วง 4.09 0.800 มาก 1 

 จากตารางท่ี 4.23 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัขนมหวานไทย  จ  าแนกตามระดบัการรู้จกัขนมหวานไทย 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามคิดเห็นเก่ียวกบัขนมหวานไทย  วา่มีระดบัการรู้จกัขนม
หวานไทยทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคือขนมหวานประเภทขา้วเหนียวมะม่วง มีระดบัการรู้จกั
อยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.09  รองลงมาคือขนมหวานประภทฝอยทอง มีระดบัการรู้จกัอยู่
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ในระดบัปานกลาง ท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.06 และขนมหวานประเภทลูกชุบ มีระดบัการรู้จกัอยู่ใน
ระดบันอ้ย  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  3.06 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.24  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัความสนใจขนมหวานไทย 

ความสนใจขนมหวานไทย 
ระดบัความสนใจ 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจลูกชุบ 2.02 0.861 นอ้ย 3 
2.  ความสนใจฝอยทอง 2.56 0.614 นอ้ย 2 
3.  ความสนใจขา้วเหนียวมะม่วง 3.62 0.580 มาก 1 

 จากตารางท่ี 4.24 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัขนมหวานไทย  จ  าแนกตามระดบัความสนใจขนมหวานไทย 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัขนมหวานไทย  ว่ามีระดบัความสนใจ
ขนมหวานไทยทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดท่ีให้ความสนใจคือขนมหวานประเภทขา้วเหนียวมะม่วง มี
ระดบัการรู้จกัอยู่ในระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.62  รองลงมาคือขนมหวานประภทฝอยทอง มี
ระดบัความสนใจอยูใ่นระดบันอ้ย ท่ีสุดมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.56 และขนมหวานประเภทลูกชุบ มีระดบั
ความรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  2.02 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.25  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานขนมหวานไทย 

ความถ่ีในการรับประทานขนมหวานไทย 
ระดบัความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานลูกชุบ 1.73 0.654 นอ้ยท่ีสุด 3 
2.  ความถ่ีในการรับประทานฝอยทอง 2.40 0.624 นอ้ย 2 
3.  ความถ่ีในการรับประทานขา้วเหนียวมะม่วง 3.50 0.679 มาก 1 

 จากตารางท่ี 4.25 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัขนมหวานไทย  จ  าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานขนมหวานไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัขนมหวานไทย  ว่ามีระดบัความถ่ีใน
การรับประทานขนมหวานไทยทั้ง 3 ประเภท ระดบัสูงสุดของความถ่ีท่ีรับประทานขนมหวานบ่อยคือ
ขนมหวานประเภทขา้วเหนียวมะม่วง มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย
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เท่ากบั 3.50  รองลงมาคือขนมหวานประภทฝอยทอง มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยู่ในระดบั
น้อย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.40 และขนมหวานประเภทลูกชุบ มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยู่ใน
ระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.73 ตามล าดบั 
 

ตารางที ่4.26  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัแนวโนม้ในการรับประทานขนมหวานไทย 

แนวโนม้ในการรับประทานขนมหวานไทย 
ระดบัแนวโนม้ 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  แนวโนม้ในการรับประทานลูกชุบ 4.85 0.362 มากท่ีสุด 1 
2.  แนวโนม้ในการรับประทานฝอยทอง 4.42 0.674 มากท่ีสุด 2 
3.  แนวโนม้ในการรับประทานขา้วเหนียวมะม่วง 3.04 1.005 ปานกลาง 3 

 จากตารางท่ี 4.26 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัขนมหวานไทย  จ  าแนกตามระดบัแนวโนม้ในการรับประทานขนมหวานไทย 
 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นดา้นทศันคติเก่ียวกบัขนมหวานไทย  วา่มีระดบั
แนวโน้มในการรับประทานขนมหวานไทยทั้ ง 3 ประเภท ระดับสูงสุดของแนวโน้มในการ
รับประทานขนมหวานคือขนมหวานประเภทลูกชุบ มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยู่ในระดบั
มากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.85  รองลงมาคือขนมหวานประภทฝอยทอง มีระดบัแนวโนม้ในการ
รับประทานอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.42 และขนมหวานประเภทขา้วเหนียวมะม่วง มี
ระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่นระดบัปานกลาง  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  3.04 ตามล าดบั 
 การรู้จักอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
 

ตารางที ่4.27  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 

การรู้จกัอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
ระดบัการรู้จกั 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  การรู้จกัอาหารภาคเหนือ 2.08 1.000 นอ้ย 4 
2.  การรู้จกัอาหารภาคกลาง 3.41 0.554 มาก 1 
3.  การรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 2.37 0.709 นอ้ย 3 

4.  การรู้จกัอาหารภาคใต ้ 1.41 0.626 นอ้ยท่ีสุด 5 

5.  การรู้จกัขนมไทย 3.18 0.557 ปานกลาง 2 
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 จากตารางท่ี 4.27 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย  จ าแนกตามระดบัการรู้จกัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ว่ามี
ระดบัการรู้จกัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ระดบัสูงสุดท่ีรู้จกัคืออาหารไทยภาคกลาง ซ่ึงมีระดบั
การรู้จกัอยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41  รองลงมาคือการรู้จกัขนมไทย มีระดบัการรู้จกัอยูใ่น
ระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.18 การรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีระดบัการรู้จกัอยูใ่น
ระดบันอ้ย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.37 การรู้จกัอาหารภาคเหนือ มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 2.08 และการรู้จกัอาหารภาคใต ้มีระดบัการรู้จกัอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.41 
ตามล าดบั 
 ความสนใจอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
 
 

ตารางที ่4.28  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัความสนใจอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 

ความสนใจอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
ระดบัความสนใจ 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความสนใจอาหารภาคเหนือ 1.72 0.7420 นอ้ยท่ีสุด 3 
2.  ความสนใจอาหารภาคกลาง 2.73 0.5210 ปานกลาง 1 
3.  ความสนใจอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 1.71 0.6320 นอ้ยท่ีสุด 4 
4.  ความสนใจอาหารภาคใต ้ 1.15 0.2820 นอ้ยท่ีสุด 5 
5.  ความสนใจขนมไทย 2.73 0.5130 ปานกลาง 2 

 จากตารางท่ี 4.28 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย  จ าแนกตามระดบัความสนใจอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ว่ามี
ระดบัความสนใจอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ระดบัสูงสุดท่ีใหค้วามสนใจคืออาหารไทยภาคกลาง 
ซ่ึงมีระดบัความสนใจอยูใ่นระดบัปานกลาง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.73  รองลงมาคือการรู้จกัขนมไทย มี
ระดบัความสนใจอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.73 ความสนใจอาหารภาคเหนือ มีระดบั
ความสนใจอยู่ในระดบัน้อยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.72 การรู้จกัอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มี
ระดบัความสนใจอยู่ในระดบันอ้ยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 1.71 และความสนใจอาหารภาคใต ้มีระดบั
ความสนใจอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.15 ตามล าดบั 
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 ความถี่ในการรับประทานอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย  

ตารางที ่4.29  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น 
       เก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย 4 ภาค  
       และขนมไทย 

ความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย 4 ภาค  
และขนมไทย 

ระดบัความถ่ีในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 
1.  ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 1.53 0.636 นอ้ยท่ีสุด 4 
2.  ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคกลาง 2.34 0.501 นอ้ย 2 
3.  ความถ่ีในการรับประทานอาหาร 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

1.63 0.558 นอ้ยท่ีสุด 3 

4.  ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคใต ้ 1.41 0.626 นอ้ยท่ีสุด 5 
5.  ความถ่ีในการรับประทานขนมไทย 3.18 0.557 ปานกลาง 1 

 จากตารางท่ี 4.29 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย  จ าแนกตามระดบัความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย 4 
ภาคและขนมไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ว่ามี
ระดับความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ระดับสูงสุดของความถ่ีในการ
รับประทานบ่อยคือการรับประทานขนมไทย ซ่ึงมีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยู่ในระดบัปาน
กลาง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.18  รองลงมาคือการรับประทานอาหารภาคกลาง มีระดบัความถ่ีในการ
รับประทานอยูใ่นระดบันอ้ย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  2.34  ความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
มีระดับความถ่ีในการรับประทานอยู่ในระดับน้อยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 1.63 ความถ่ีในการ
รับประทานอาหารภาคเหนือ มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
1.53 และความถ่ีในการรับประทานอาหารภาคใต ้มีระดบัความถ่ีในการรับประทานอยูใ่นระดบันอ้ย
ท่ีสุด  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  1.41 ตามล าดบั 
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  แนวโน้มใจการรับประทานอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
 

ตารางที่ 4.30  แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของผูต้อบแบบสอบถามด้านความ 
        คิดเห็นเก่ียวกบัขนมหวานไทย จ าแนกตามระดบัแนวโน้มในการรับประทาน  
        อาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
แนวโนม้ใจการรับประทานอาหารไทย 4 ภาค 

และขนมไทย 
ระดบัแนวโนม้ในการรับประทาน 

X  S.D แปลผล อนัดบั 

1.  แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคเหนือ 4.82 0.364 มากท่ีสุด 2 

2.  แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคกลาง 4.34 0.450 มากท่ีสุด 4 
3.  แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

4.75 0.477 มากท่ีสุด 3 

4.  แนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคใต ้ 4.99 0.046 มากท่ีสุด 1 
5.  แนวโนม้ในการรับประทานขนมไทย 4.10 0.474 มาก 5 

 จากตารางท่ี 4.30 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามดา้นความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย  จ าแนกตามระดบัแนวโน้มในการรับประทานอาหารไทย 4 
ภาคและขนมไทย 
 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ว่ามี
ระดบัแนวโน้มในการรับประทานอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ระดบัสูงสุดของแนวโนม้ในการ
รับประทานบ่อยคือการรับประทานอาหารภาคใต ้ซ่ึงมีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่นระดบั
มากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.99  รองลงมาคือแนวโนม้ในการรับประทานอาหารภาคเหนือ มีระดบั
แนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.82 แนวโนม้ในการรับประทาน
อาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยู่ในระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.75 แนวโน้มในการรับประทานอาหารภาคกลาง มีระดบัแนวโนม้ในการรับประทานอยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.34 และแนวโนม้ในการรับประทานขนมไทย มีระดบัแนวโนม้ใน
การรับประทานอยูใ่นระดบัมาก  มีค่าเฉล่ียเท่ากบั  4.10 ตามล าดบั 
 ส่วนที ่3  การวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  
 การทดสอบสมมติฐาน ผูว้ิจยัไดพ้ิจารณาจากปัจจัยส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี
ผลกบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย 
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 สมมติฐานที่ 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ ประเทศท่ีอยูอ่าศยั การมีคู่สมรสท่ีเป็นคน
ไทยท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทยแตกต่างกนั โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 สมมติฐานที่ 1.1  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั 
ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือภาคเหนือไม่แตกต่างกนั 
 H1 :  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือภาคเหนือแตกต่างกนั 
  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ คือ การทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของ
ประชากร 2 กลุ่ม ซ่ึงสุ่มตวัอยา่งจากแต่ละกลุ่มอยา่งเป็นอิสระต่อกนั (Independent t - test) โดยใช้
ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต ์ดงันั้นจะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) เม่ือ 2-tailed  Prob. (p) มีค่า
นอ้ยกวา่ 0.05 
 

ตารางที ่4.31  แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างระดบัความคิดเห็นของแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย ภาคเหนือจ าแนกตามเพศท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ 
t-test for Equality of mean 

เพศ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ
(ดา้นการรู้จกั) 

ชาย 
หญิง 

2.09 
2.07 

1.06 
0.91 

0.191 0.848 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ
(ดา้นความสนใจ) 

ชาย 
หญิง 

1.71 
1.73 

0.83 
0.59 

-0.276 0.783 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ชาย 
หญิง 

4.80 
4.86 

0.43 
0.22 

-1.89 0.060 

 จากตารางท่ี 4.31 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใชก้ารทดสอบค่า t-test ท่ีระดบั
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ระหว่างเพศชายกับเพศหญิง ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือดา้นการรู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.848 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศ
แตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
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 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 
0.783 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 
0.060 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 1.2  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั 
ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลางแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0 : เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั  ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลางไม่แตกต่างกนั 
 H1 :  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ)ภาคกลางแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.32  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทยภาคกลาง จ าแนกตามเพศท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง 
t-test for Equality of mean 

เพศ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
(ดา้นการรู้จกั) 

ชาย 
หญิง 

3.50 
3.30 

0.59 
0.47 

3.768 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
(ดา้นความสนใจ) 

ชาย 2.83 0.55 5.273 0.000* 

หญิง 2.57 0.42   

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ชาย 4.32 0.47 -0.840 0.402 

หญิง 4.36 0.41   

 จากตารางท่ี 4.32  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใชก้ารทดสอบค่า t-test ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหวา่งเพศชายกบัเพศหญิง ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
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ดา้นการรู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่
คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั
มีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกัแตกต่างกนั 

 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 
ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
ดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.402 
ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง
ดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 1.3 เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางด้านการรู้จกั 
ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 
 H0 : เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั  ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือแตกต่างกนั 
 H1 : เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั  ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.33  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จ าแนกตามเพศท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

t-test for Equality of mean 

เพศ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นการรู้จกั) 

ชาย 
หญิง 

2.39 
2.35 

0.73 
0.67 

0.603 0.547 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความสนใจ) 

ชาย 
หญิง 

1.65 
1.78 

0.66 
0.58 

-2.001 0.046* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ชาย 
หญิง 

4.70 
4.81 

0.56 
0.30 

-2.421 0.016* 
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 จากตารางท่ี 4.33 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใชก้ารทดสอบค่า t-test ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างเพศชายกบัเพศหญิง ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.547 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่า
นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการ
รู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.046 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.016 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 สมติฐานที ่1.4  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความ
สนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใตแ้ตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0 : เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั  ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใตแ้ตกต่างกนั 
 H1 : เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั  ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใตแ้ตกต่างกนั  
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ตารางที ่4.34  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทยภาคใต ้จ าแนกตามเพศท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
t-test for Equality of mean 

เพศ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต ้
(ดา้นการรู้จกั) 

ชาย 
หญิง 

1.36 
1.47 

0.64 
0.60 

-1.712 0.088 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต ้
(ดา้นความสนใจ) 

ชาย 
หญิง 

1.13 
1.17 

0.25 
0.31 

-1.379 0.169 

แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต ้
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ชาย 
หญิง 

4.98 
5.00 

0.06 
0.00 

-2.872 0.004* 

 จากตารางท่ี 4.34 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใชก้ารทดสอบค่า t-test ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหวา่งเพศชายกบัเพศหญิง ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต้
ดา้นการรู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.088 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่
คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนั
มีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้้านความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.169 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใตด้า้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 
0.004 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
 

 สมมติฐานที ่1.5  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับขนมไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความ
สนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับขนมไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความ
ตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั 
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 H1 :  เพศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับขนมไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความ
ตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.35  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับขนม 
      ไทย จ าแนกตามเพศท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
t-test for Equality of mean 

เพศ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นการรู้จกั) 

ชาย 
หญิง 

3.17 
3.20 

0.55 
0.56 

-0.550 0.583 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความสนใจ) 

ชาย 
หญิง 

2.62 
2.88 

0.51 
0.47 

-5.037 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ชาย 
หญิง 

4.14 
4.04 

0.43 
0.51 

2.030 0.043* 

 จากตารางท่ี 4.35 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใชก้ารทดสอบค่า t-test ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหวา่งเพศชายกบัเพศหญิง ส าหรับแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นการ
รู้จกั พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.583 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับ
สมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้
การยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความสนใจ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่า
นอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง 
H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกันมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยด้านความสนใจ
แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.043 ซ่ึงมี
ค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความ
ตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 

 สมมติฐานที่ 2.1 อายุท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั 
ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
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 H0  :  อายุท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือไม่แตกต่างกนั 
 H1 :  อายุท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.36  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามอายท่ีุแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคเหนือ 
t-test for Equality of mean 

อาย ุ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคเหนือ 
(ดา้นการรู้จกั) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

2.11 
2.05 

1.05 
0.95 

0.600 0.549 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคเหนือ 
(ดา้นความสนใจ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี
มากกวา่ 25 ปี 

1.83 
1.62 

0.74 
0.72 

2.877 0.004* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคเหนือ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี
มากกวา่ 25 ปี 

4.80 
4.84 

0.30 
0.40 

-1.019 0.309 

 จากตารางที่ 4.36 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างอายุน้อยกว่า 25 ปีกบัอายุมากกว่า 25 ปี ส าหรับแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.549 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นการ
รู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 
0.004 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.169 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 

ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.37  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามอายท่ีุแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคกลาง 
t-test for Equality of mean 

อาย ุ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคกลาง 
(ดา้นการรู้จกั) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

3.35 
3.47 

0.62 
0.48 

-2.213 
 

0.027* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคกลาง 
(ดา้นความสนใจ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

2.70 
2.75 

0.49 
0.54 

-1.054 0.293 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคกลาง 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

4.31 
4.36 

0.45 
0.44 

0.268 0.308 

 จากตารางที่ 4.37 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างอายุน้อยกว่า 25 ปีกบัอายุมากกว่า 25 ปี ส าหรับแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.027 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเท่ียวที่มีอายุแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการ
รู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.293 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับ
สมมติฐานรอง H 1 หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคกลางดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.308 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 

ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทยภาคกลางดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.38  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามอายท่ีุแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

t-test for Equality of mean 

อาย ุ Mean S.D. t 
Sig. 

 (2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ(ดา้นการรู้จกั) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

2.40 
2.35 

0.61 
0.78 

0.668 0.505 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ(ดา้นความสนใจ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

1.77 
1.65 

0.59 
0.65 

0.995 0.057 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

4.76 
4.74 

0.39 
0.54 

0.106 0.624 

 จากตารางที่ 4.38 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างอายุน้อยกว่า 25 ปีกบัอายุมากกว่า 25 ปี ส าหรับแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.505 ซ่ึงมีค่า
มากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.057 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความความตั้งใจซ้ือ 
พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.308 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับ
สมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.39  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามอายท่ีุแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
t-test for Equality of mean 

อาย ุ Mean S.D. t 
Sig. 

 (2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นการรู้จกั) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

1.51 
1.31 

0.72 
0.50 

3.184 0.002* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นความสนใจ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

1.22 
1.08 

0.32 
0.21 

4.860 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

4.98 
5.00 

0.06 
0.00 

-2.882 0.004* 

 จากตารางที่ 4.39 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างอายุน้อยกว่า 25 ปีกบัอายุมากกว่า 25 ปี ส าหรับแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.002 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นการรู้จกั
แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้้านความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใตด้า้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้้านความความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.004 ซ่ึงมีค่าน้อยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H 1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.40  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามอายท่ีุแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
t-test for Equality of mean 

อาย ุ Mean S.D. t 
Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นการรู้จกั) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

3.27 
3.10 

0.47 
0.61 

3.026 0.003* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความสนใจ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

2.81 
2.65 

0.49 
0.52 

3.124 0.002* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

นอ้ยกวา่ 25 ปี 
มากกวา่ 25 ปี 

4.03 
4.16 

0.54 
0.38 

-2.772 0.006* 

 จากตารางที่ 4.40 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างอายุน้อยกว่า 25 ปีกบัอายุมากกว่า 25 ปี ส าหรับแนวโน้มการ
ยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.003 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทาง
สถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่า
นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความสนใจ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.002 ซ่ึงมีค่า
น้อยกว่า ระดับนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0 ยอมรับสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความ
สนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.006 
ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีเพศแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความ
ตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 3.1  ประเทศท่ีอยู่อาศยัท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
(ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  ประเทศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือไม่แตกต่างกนั 
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 H1 :  ประเทศท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ 
ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั 
 
ตารางที ่4.41  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ 

t-test for Equality of mean 
ประเทศ Mean S.D. t Sig. 

 (2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นการรู้จกั) 

ยโุรป 
เอเชีย 

2.07 
2.13 

0.96 
1.14 

-0.492 0.623 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นความสนใจ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

1.73 
1.70 

0.69 
0.90 

0.195 0.845 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

4.82 
4.82 

0.38 
0.27 

-0.020 0.984 

 จากตารางที่ 4.41 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างประเทศในทวีปยุโรปกบัประเทศในทวีปเอเชีย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.623 ซ่ึงมีค่า
มากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.845 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั 
H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู ่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.984 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั 
H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู ่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.42  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร 
ภาคกลาง 

t-test for Equality of mean 
ประเทศ Mean S.D. t Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นการรู้จกั) 

ยโุรป 
เอเชีย 

3.40 
3.47 

0.54 
0.57 

-1.071 0.285 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นความสนใจ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

2.69 
2.87 

0.49 
0.59 

-2.429 0.017* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

4.39 
4.11 

0.39 
0.57 

4.035 0.000* 

 จากตารางที่ 4.42 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างประเทศในทวีปยุโรปกบัประเทศในทวีปเอเชีย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.285 ซ่ึงมีค่า
มากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.017 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า 
Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.43  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

t-test for Equality of mean 
ประเทศ Mean S.D. t Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นการรู้จกั) 

ยโุรป 
เอเชีย 

2.41 
2.23 

0.69 
0.74 

1.936 0.054 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความสนใจ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

1.70 
1.75 

0.66 
0.49 

-0.748 0.456 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

4.75 
4.72 

0.48 
0.46 

0.518 0.605 

 จากตารางที่ 4.43 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างประเทศในทวีปยุโรปกบัประเทศในทวีปเอเชีย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.054 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 

ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกัไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจ พบวา่มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.456 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐาน
หลกั H0  ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีประเทศท่ีอยู่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือ 
พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.605 ซ่ึงมีค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับ
สมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยั
แตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือไม่
แตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.44  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
t-test for Equality of mean 

ประเทศ Mean S.D. t Sig. 
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นการรู้จกั) 

ยโุรป 
เอเชีย 

1.35 
1.65 

0.55 
0.81 

-3.130 0.002* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นความสนใจ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

1.11 
1.32 

0.25 
0.33 

-5.208 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาคใต ้
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

4.99 
5.00 

0.05 
0.00 

-2.860 0.005* 

 จากตารางที่ 4.44 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างประเทศในทวีปยุโรปกบัประเทศในทวีปเอเชีย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.002 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 
ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใตด้า้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.005 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.45  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
t-test for Equality of mean 

ประเทศ Mean S.D. t Sig.  
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นการรู้จกั) 

ยโุรป 
เอเชีย 

3.26 
2.86 

0.49 
0.67 

4.976 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความสนใจ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

2.73 
2.72 

0.49 
0.57 

0.119 0.905 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ยโุรป 
เอเชีย 

4.05 
4.28 

0.46 
0.47 

-3.842 0.000* 

 จากตารางที่ 4.45 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างประเทศในทวีปยุโรปกบัประเทศในทวีปเอเชีย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้น
การรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.905 ซ่ึงมี
ค่ามากกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลกั H0 ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับ
ขนมไทยดา้นความสนใจไม่แตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับขนมไทยดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 4.1  การมีคู่สมรสเป็นคนไทย/ไม่เป็นคนไทยมีแนวโน้มการยอมรับอาหาร
ไทย (ทางด้านการรู้จัก ความสนใจ ความตั้ งใจซ้ือ) ภาคเหนือท่ีแตกต่างกัน โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
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 H0  :  การมีคู่สมรสเป็นคนไทย/ไม่เป็นคนไทยมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้น
การรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือท่ีไม่แตกต่างกนั 
 H1 :  การมีคู่สมรสเป็นคนไทย/ไม่เป็นคนไทยมีแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้น
การรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือท่ีแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.46  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ 

t-test for Equality of mean 
การมีคู่สมรส Mean S.D. t Sig.  

(2-tailed) 
แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นการรู้จกั) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.30 
1.80 

0.49 
0.86 

20.251 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นความสนใจ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

2.50 
1.54 

0.59 
0.65 

12.356 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

4.53 
4.89 

0.60 
0.23 

-5.138 0.000* 

 จากตารางที่ 4.46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างการมีคู่สมรสที่เป็นคนไทยและไม่ไดเ้ป็นคนไทย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อย
กว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง 
H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือดา้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู ่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู ่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.47  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร 
ภาคกลาง 

t-test for Equality of mean 
การมีคู่
สมรส 

Mean S.D. t Sig.  
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นการรู้จกั) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

4.00 
3.28 

0.42 
0.48 

11.788 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นความสนใจ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.07 
2.64 

0.45 
0.50 

6.840 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
กลาง (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

4.16 
4.38 

0.39 
0.45 

-3.868 0.000* 

 จากตารางที่ 4.47 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างการมีคู่สมรสที่เป็นคนไทยและไม่ไดเ้ป็นคนไทย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อย
กว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง 
H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคกลางดา้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู ่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.48  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

t-test for Equality of mean 
การมีคู่
สมรส 

Mean S.D. t Sig.  
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นการรู้จกั) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.37 
2.14 

0.64 
0.48 

15.759 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความสนใจ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

2.53 
1.51 

0.70 
0.42 

12.086 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

4.01 
4.92 

0.63 
0.17 

-12.337 0.000* 

 จากตารางที่ 4.48 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างการมีคู่สมรสที่เป็นคนไทยและไม่ไดเ้ป็นคนไทย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจ พบว่า
มีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยั
แตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่
มีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านักท่องเท่ียวท่ีมีประเทศท่ีอยู่อาศยัแตกต่างกนัมี
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.49  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหาร 
      ไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคใต ้

t-test for Equality of mean 
การมีคู่
สมรส 

Mean S.D. t Sig.  
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคใต ้(ดา้นการรู้จกั) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

2.10 
1.25 

0.68 
0.48 

10.230 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคใต ้(ดา้นความสนใจ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

1.29 
1.12 

0.28 
0.27 

4.898 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับอาหาร
ภาคใต ้(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

5.00 
4.99 

0.00 
0.05 

2.860 0.005* 

 จากตารางที่ 4.49 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างการมีคู่สมรสที่เป็นคนไทยและไม่ไดเ้ป็นคนไทย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 
ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใตด้า้นการรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 

ยอมรับสมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 
0.005 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับ
สมมติฐานรอง H1 หมายความวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีประเทศท่ีอยูอ่าศยัแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
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ตารางที ่4.50  แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างของระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับขนม 
      ไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยท่ีแตกต่างกนั 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
t-test for Equality of mean 

การมีคู่
สมรส 

Mean S.D. t Sig.  
(2-tailed) 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นการรู้จกั) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.73 
3.05 

0.34 
0.51 

13.824 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความสนใจ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.04 
2.66 

0.19 
0.53 

10.338 0.000* 

แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

ใช่ 
ไม่ใช่ 

3.89 
4.14 

0.41 
0.47 

-4.653 0.000* 

 จากตารางที่ 4.50 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างโดยใช้การทดสอบค่า t-test ท่ี
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ระหว่างการมีคู่สมรสที่เป็นคนไทยและไม่ไดเ้ป็นคนไทย ส าหรับ
แนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกั พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้น
การรู้จกัแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความสนใจ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซ่ึงมี
ค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับสมมติ
ฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับ
ขนมไทยดา้นความสนใจแตกต่างกนั 
 ส าหรับแนวโน้มการยอมรับขนมไทยดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.000 
ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรับ
สมมติฐานรอง H1 หมายความว่านกัท่องเที่ยวที่มีประเทศที่อยู่อาศยัแตกต่างกนัมีแนวโน้มการ
ยอมรับขนมไทยดา้นความตั้งใจซ้ือแตกต่างกนั 
 สมมติฐานที่ 5.1  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือ โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
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 H0 : จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย  ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือไม่แตกต่างกนั 
 H1 : จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย  มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือแตกต่างกนั 
 

ตารางที ่4.51  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย และ 
       แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ีมา
ท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นความ
สนใจ) 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นความ
ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียว
ในประเทศไทย  

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.705 
(0.000*) 

0.468 
(0.000*) 

-0.251 
(0.000*) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.705 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.468 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.251 
(0.000*) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.51 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย และแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ และความ
ตั้งใจซ้ือ พบว่า มีค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลักและยอมรับสมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทยมี
ความสัมพนัธ์กับแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย (ทางด้านการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) 
ภาคเหนือ 
 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.70) รองลงมาคือแนวโนม้การ
ยอมรับดา้นความสนใจ (r = 0.46) และความตั้งใจซ้ือ (r = -0.25) ตามล าดบั 
 สมมติฐานที่ 5.2  จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
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 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง 
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง 
 

ตารางที ่4.52  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย กบั 
       แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง 

จ านวนคร้ังท่ีมาประเทศไทยกบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ีมา
ท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นความ
สนใจ) 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นความ
ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียว
ในประเทศไทย  

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.508 
(0.000*) 

0.318 
(0.000*) 

-0.027 
(0.594) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.508 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.318 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.027 
(0.594) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.52  แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย และแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ พบวา่ มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและ
ยอมรับสมมติฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ) ภาคเหนือ 
 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.50) รองลงมาคือแนวโนม้การ
ยอมรับดา้นความสนใจ (r = 0.31) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางทางด้านความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.59 ซ่ึงสูงกว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียวเมืองไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง 
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 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพนัธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ โดยมีค่า  r = -0.02 
 สมมติฐานที่ 5.3  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดย
สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 
ตารางที ่4.53  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย กบั 
       แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ัง
ท่ีมาท่องเท่ียว
ในประเทศไทย 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียว
ในประเทศไทย  

Pearson Correlation  
Sig. (2-tailed) 

- 0.645 
(0.000*) 

0.535 
(0.000*) 

-0.425 
(0.000*) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.645 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.535 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.425 
(0.000*) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.53 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย และแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทางดา้นการรู้จกั ความ
สนใจ และความความตั้งใจซ้ือ พบวา่ มีค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับสมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ และ
ดา้นความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.64) รองลงมาคือแนวโนม้การ
ยอมรับดา้นความสนใจ (r = 0.53) และแนวโนม้ดา้นความตั้งใจซ้ือ (r = -0.42) ตามล าดบั 
 สมมติฐานที ่5.4 จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้โดยสามารถเขียนสมมติฐาน
ทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้
 
ตารางที ่4.54  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย กบั 
       แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต ้

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ีมา
ท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้

การยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียว
ในประเทศไทย  

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.484 
(0.000*) 

0.253 
(0.000*) 

0.220 
(0.142) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.484 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.253 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.220 
(0.142*) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.54 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย และแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตท้างดา้นการรู้จกั และความสนใจ พบวา่ มีค่า 
Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับ
สมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ) ภาคใต ้
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 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.48) รองลงมาคือแนวโนม้การ
ยอมรับดา้นความสนใจ (r = 0.25) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตท้างดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.14 ซ่ึงสูงกว่าระดบันัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียวเมืองไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย
(ทางดา้นความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้
 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพนัธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ โดยมีค่า r = 0.22  
 สมมติฐานที่ 5.5  จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้ม
การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ขนมไทย โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0 : จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย  ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ขนมไทย 
 H1 : จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย  มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ขนมไทย 
 

ตารางที ่4.55 แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย กบั 
      แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ีมา
ท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้

การยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้

การยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย  

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.395 
(0.000*) 

0.133 
(0.000*) 

-0.074 
(0.142) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.395 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.133 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.074 
(0.142*) 

- - - 
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 จากตารางท่ี 4.55 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน
ประเทศไทย และแนวโน้มการยอมรับขนมไทยทางด้านการรู้จกั และความสนใจ พบว่า มีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับ
สมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการ
ยอมรับขนมไทย (ทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ)  
 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.39) รองลงมาคือแนวโนม้
การยอมรับดา้นความสนใจ (r = 0.13) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโนม้การยอมรับขนมไทยทางดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 0.14 ซ่ึง
สูงกว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียวเมืองไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับขนมไทยทางดา้น
ความตั้งใจซ้ือ 
 เม่ือพิจารณาระดับความสัมพนัธ์พบว่า จ  านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความตั้งใจซ้ือ โดยมีค่า r = -0.07  
 สมมติฐานที่ 6.1  จ  านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางด้านการรู้จัก ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือ โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือ โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือ โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้
ดงัน้ี 
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ตารางที ่4.56  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย และ 
       แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกัในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ี
พ  านกัใน

ประเทศไทย 

แนวโนม้
การยอมรับ 
(ดา้นการ
รู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้

การยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกัใน
ประเทศไทย 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.205 
(0.000*) 

0.144 
(0.004*) 

-0.218 
(0.000*) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.205 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.144 
(0.004*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.218 
(0.000*) 

- - - 

จากตารางท่ี 4.56 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศ
ไทย และแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ และดา้นความตั้งใจ
ซ้ือ พบวา่ มีค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน
หลักและยอมรับสมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กับ
แนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ) ภาคเหนือ 
 เม่ือพิจารณาระดบัความสัมพนัธ์พบวา่ จ  านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.20) รองลงมาคือแนวโนม้การยอมรับ
ดา้นความสนใจ (r = 0.14) และดา้นความตั้งใจซ้ือ (r = -0.21) ตามล าดบั 
 สมมติฐานที่ 6.2 จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางด้านการรู้จัก ความสนใจ ความตั้ งใจซ้ือ) ภาคกลาง โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 



90 

 

 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคกลาง โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้
ดงัน้ี 

 

ตารางที ่4.57  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย และ 
      แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลาง 

จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ี
พ  านกัใน

ประเทศไทย 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นการรู้จกั) 

แนวโนม้

การยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกัใน
ประเทศไทย 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.352 
(0.000*) 

0.221 
(0.000*) 

-0.034 
(0.502) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.352 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.221 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.034 
(0.502) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.57 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนคร้ังท่ีพ  านักใน
ประเทศไทย และแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ พบวา่ มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและ
ยอมรับสมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังพ านักในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ) ภาคกลาง 
 เม่ือพิจารณาระดบัความสัมพนัธ์พบวา่ จ  านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.35) รองลงมาคือแนวโนม้การยอมรับดา้นความ
สนใจ (r = 0.22) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคกลางทางด้านความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.50 ซ่ึงสูงกว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธ
สมมติฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทยภาคกลางทางดา้นความตั้งใจซ้ือ 
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 เ ม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า  จ  านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคกลางดา้นความตั้งใจซ้ือ โดยมีค่า r = -0.03 

สมมติฐานที่ 6.3  จ  านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางด้านการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดย
สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทย (ทางด้านการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 
ตารางที ่4.58  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย และ 
      แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ี
พ  านกัใน

ประเทศไทย 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นการรู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกัใน
ประเทศไทย 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.411 
(0.000*) 

0.355 
(0.000*) 

-0.398 
(0.000*) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.411 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.355 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.398 
(0.000*) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.71 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนคร้ังท่ีพ  านักใน
ประเทศไทย และแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือทางดา้นการรู้จกั ความ
สนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่ มีค่า Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับสมมติฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย
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มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ และดา้นความตั้งใจ
ซ้ือ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 เม่ือพิจารณาระดบัความสัมพนัธ์พบวา่ จ  านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.41) รองลงมาคือแนวโนม้การยอมรับ
ดา้นความสนใจ (r = 0.35) และดา้นความตั้งใจซ้ือ (r = -0.39) ตามล าดบั 
 สมมติฐานที่ 6.4  จ  านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้โดยสามารถเขียนสมมติฐาน
ทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0  :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 
 H1 :  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทย (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ภาคใต ้โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้
ดงัน้ี 
 
ตารางที ่4.59  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย และ 
      แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใต ้

จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ี
พ  านกัใน

ประเทศไทย 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นการรู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกั
ในประเทศไทย 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.165 
(0.001*) 

0.173 
(0.001*) 

-0.070 
(0.165) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.165 
(0.001*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.173 
(0.001*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.070 
(0.165) 

- - - 



93 

 

 จากตารางท่ี 4.59 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนคร้ังท่ีพ  านักใน
ประเทศไทย และแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตท้างดา้นการรู้จกั และความสนใจ พบวา่ มีค่า 
Sig. เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับ
สมมติฐานรอง แสดงว่าจ านวนคร้ังพ านักในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กับแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทย (ทางดา้นการรู้จกั และความสนใจ) ภาคใต ้
 เม่ือพิจารณาระดบัความสัมพนัธ์พบวา่ จ  านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจมากท่ีสุด (r = 0.17) รองลงมาคือแนวโนม้การยอมรับดา้นการ
รู้จกั (r = 0.16) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคใตท้างดา้นความตั้งใจซ้ือ พบว่ามีค่า Sig. เท่ากบั 
0.16 ซ่ึงสูงกว่าระดบันัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทยภาคใตท้างดา้นความตั้งใจซ้ือ 
 เ ม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า  จ  านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคใตด้า้นความตั้งใจซ้ือ โดยมีค่า  r = -0.07 
 สมมติฐานที่ 6.5  จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การ
ยอมรับอาหารไทย (ทางด้านการรู้จัก ความสนใจ ความตั้ งใจซ้ือ) ขนมไทย โดยสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดด้งัน้ี 
 H0 : จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย  ไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับ
อาหารไทย  (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ขนมไทย โดยสามารถเขียนสมมติฐานทาง
สถิติไดด้งัน้ี 
 H1 : จ านวนคร้ังท่ีเคยพ านกัในประเทศไทย  มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทย  (ทางดา้นการรู้จกั ความสนใจ ความตั้งใจซ้ือ) ขนมไทย โดยสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได้
ดงัน้ี 
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ตารางที ่4.60  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย และ 
      แนวโนม้การยอมรับขนมไทย 

จ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย 
กบัแนวโนม้ 

จ านวนคร้ังท่ี
พ  านกัใน

ประเทศไทย 

แนวโนม้การ
ยอมรับ 

(ดา้นการรู้จกั) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

สนใจ) 

แนวโนม้การ

ยอมรับ 

(ดา้นความ

ตั้งใจซ้ือ) 

จ านวนคร้ังท่ีพ านกั
ในประเทศไทย 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

- 0.297 
(0.000*) 

-0.041 
(0.417) 

-0.151 
(0.003*) 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นการรู้จกั) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

0.297 
(0.000*) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความสนใจ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.041 
(0.417) 

- - - 

แนวโนม้การยอมรับ 
(ดา้นความตั้งใจซ้ือ) 

Pearson Correlation 
Sig. (2-tailed) 

-0.151 
(0.003*) 

- - - 

 จากตารางท่ี 4.60 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนคร้ังท่ีพ  านักใน
ประเทศไทย และแนวโน้มการยอมรับขนมไทยทางดา้นการรู้จกั และความตั้งใจซ้ือ พบว่า มีค่า Sig. 
เท่ากบั 0.00 ซ่ึงต ่ากว่าระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัและยอมรับ
สมมติฐานรอง แสดงวา่จ านวนคร้ังพ านกัในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับขนม
ไทย (ทางดา้นการรู้จกั และความตั้งใจซ้ือ)  
 เม่ือพิจารณาระดบัความสัมพนัธ์พบวา่ จ  านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์
กบัแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นการรู้จกัมากท่ีสุด (r = 0.29) รองลงมาคือแนวโนม้การยอมรับ
ดา้นความตั้งใจซ้ือ (r = -0.15) ตามล าดบั 
 ส่วนแนวโนม้การยอมรับขนมไทยทางดา้นความสนใจ พบวา่มีค่า Sig. เท่ากบั 0.41 ซ่ึงสูง
กวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลกั และปฏิเสธสมมติฐานรอง แสดง
ว่าจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทยไม่มีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับขนมไทยทางด้าน
ความสนใจ 
 เ ม่ือพิจารณาระดับความสัมพันธ์พบว่า  จ  านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทย ไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การยอมรับขนมไทยดา้นความสนใจ โดยมีค่า r = -0.04  
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ตารางที ่4.61  แสดงการวเิคราะห์ความแตกต่างและค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยั 
ส่วน
บุคคล 

ภาคเหนือ ภาคกลาง 
ภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้ ขนมไทย 

การ
รู้จกั 

ความ
สนใจ 

ความ
ตั้งใจ 

การ
รู้จกั 

ความ
สนใจ 

ความ
ตั้งใจ 

การ
รู้จกั 

ความ
สนใจ 

ความ
ตั้งใจ 

การ
รู้จกั 

ความ
สนใจ 

ความ
ตั้งใจ 

การ
รู้จกั 

ความ
สนใจ 

ความ
ตั้งใจ 

เพศ × × × / / × × × × × × / × / × 
อาย ุ × × × × × × × × × / / / / / / 
ประเทศ
ท่ีพ  านกั 

× × × × × / × × × / / / / / / 

มีคู่สมรส
เป็นคน
ไทย 

/ / / / / / / / / / / / / / / 

จ านวน
คร้ังท่ีมา
ประเทศ
ไทย 

/ / / / / × / / / / / × / / × 

ระยะเวลา
ท่ีพกัใน
ประเทศ
ไทย 

/ / / / / × / / / / / × / × / 

/  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
× ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
  



บทที ่ 5 

สรุปผลการวจิยั  การอภปิรายผล  และข้อเสนอแนะ 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4ภาคและขนม
ไทยของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ โดยจ าแนกตามสถานภาพของชาวต่างชาติท่ีเป็นกลุ่มตวัอย่าง 
จ  านวน 400 คน เก็บขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถามตามมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดบั เก่ียวกบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทย ในดา้น
การรู้จกั ความสนใจ และความตั้งใจซ้ือ โดยสามารถสรุปผลไดด้งัน้ี   
                   
5.1  สรุปผลการวจัิย 
 ส่วนที ่1  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของชาวต่างชาติ 

จากผลการวิจยัคร้ังน้ี พบวา่ ชาวต่างชาติท่ีตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีจ านวน 
232 คน คิดเป็นร้อยละ 58.00 ส่วนใหญ่มีอายุ 25-34  ปี จ  านวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 29.50 ส่วนใหญ่มี
สถานท่ีพ านกัในประเทศแถบยุโรป จ านวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26  ส่วนใหญ่มีคู่สมรสท่ีไม่เป็นคน
ไทย  จ านวน 324 คน คิดเป็นร้อยละ 81 ส่วนใหญ่มาเท่ียวประเทศไทยแลว้ 2 คร้ัง  จ  านวน 150 คน คิด
เป็นร้อยละ 37.50 และส่วนใหญ่มีระยะเวลาในการพ านกัในประเทศไทยนอ้ยกวา่ 1 สัปดาห์ จ านวน 324 
คน คิดเป็นร้อยละ 81  ตามล าดบั 

ส่วนที่ 2  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลระดบัความคิดเห็นแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค
และขนมไทยของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 

จากการศึกษาความคิดเห็นของชาวต่างชาติท่ีมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ 
ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทย ในดา้นการรู้จกั ความสนใจ และความตั้งใจ
ซ้ือ พบวา่ชาวต่างชาติใหค้วามคิดเห็นท่ีสรุปผลไดด้งัน้ี 
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  ระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทยดา้นการรู้จกั 

 1.  ดา้นการรู้จกั พบวา่แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ
รู้จกัมากท่ีสุดคือน ้ าพริกหนุ่ม มีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง รองลงมาคือไส้อัว่ อยู่ในระดบัน้อย 
และน ้ าพริกอ่อง ในระดบัน้อยท่ีสุด ในส่วนของภาคกลางอาหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัมาก
ท่ีสุด คืออาหารประเภทผดัไทย มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือแกงเขียวหวาน มี
ความคิดเห็นอยู่ในระดบัมาก และอาหารประเภทตม้ย  ากุง้ มีความคิดเห็นในระดบัน้อย ส าหรับภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนืออาหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัมากท่ีสุดคืออาหารประเภทส้มต า มีความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง รองลงมาคือลาบหมู มีความคิดเห็นอยู่ในระดบันอ้ย และซุปหน่อไม ้มี
ความคิดเห็นในระดบัน้อยท่ีสุด ส่วนภาคใตอ้าหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัมากท่ีสุดคือแกงไต
ปลา มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด รองลงมาคือแกงเหลือง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
และอาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษ์ใต้ มีความคิดเห็นในระดับน้อยท่ีสุด ส าหรับขนมไทยท่ี
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัมากท่ีสุดคือขา้วเหนียวมะม่วง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก รองลงมา
คือขนมฝอยทอง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง และขนมลูกชุบ มีความคิดเห็นในระดบันอ้ย 
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 ระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทยดา้นความสนใจ 

 2.  ด้านความสนใจ พบว่าแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติให้ความสนใจอาหารภาคเหนือประเภทน ้ าพริกอ่อง มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 
รองลงมาคือไส้อัว่ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก และน ้ าพริกหนุ่ม มีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง 
ส าหรับอาหารภาคกลางท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคืออาหารประเภทผดัไทย 
มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคือแกงเขียวหวาน มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง และ
ต้มย  ากุ้ง มีความคิดเห็นในระดับน้อยท่ีสุด ส่วนอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติใหค้วามสนใจมากท่ีสุดคืออาหารประเภทส้มต า มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย รองลงมา
คือลาบหมู มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด และซุปหน่อไม ้มีความคิดเห็นในระดบันอ้ยท่ีสุด ใน
ส่วนของอาหารภาคใตท่ี้นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคืออาหารประเภทแกง
เหลือง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัน้อยท่ีสุด รองลงมาคือแกงไตปลา มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัน้อย
ท่ีสุด และขนมจีนน ้ ายาปักษ์ใต้มีความคิดเห็นในระดบัน้อยท่ีสุด ส าหรับขนมไทยท่ีนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคือขนมหวานประเภทขา้วเหนียวมะม่วง มีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัมาก รองลงมาคือขนมฝอยทอง มีความคิดเห็นอยู่ในระดบันอ้ย และขนมลูกชุบมีความคิดเห็น
ในระดบันอ้ย 
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 ระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทยดา้นความถ่ีในการ
รับประทาน 

3.  ดา้นความถ่ีในการรับประทาน พบวา่แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยของนกัท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ที ่มีความถี่ในการรับประทานอาหารภาคเหนือ  มากที่สุดคือรับประทานอาหาร
ประเภทน ้าพริกหนุ่ม มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัน้อยที่สุด รองลงมาคือไส้อัว่ มีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัน้อยที่สุด และน ้ าพริกอ่อง มีความคิดเห็นในระดบัน ้อยที่สุด ส่วนอาหารภาคกลางท่ี
นกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความถี่ในการรับประทานมากที่สุดคืออาหารประเภทผดัไทย มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดบัปานกลาง รองลงมาคือแกงเขียวหวาน มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัน้อย และ
อาหารประเภทตม้ย  ากุ ้ง มีความคิดเห็นในระดบัน้อยที่สุด ส าหรับอาหารภาคตะวนัออกเฉียบ
เหนือที่น ักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความถี่ในการรับประทานมากที่สุดคือ รับประทานอาหาร
ประเภทส้มต า มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัน้อย รองลงมาคือลาบหมู มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัน้อย
ท่ีสุด และอาหารประเภทซุปหน่อไม ้มีความคิดเห็นในระดบัน้อยท่ีสุด ในส่วนของอาหารภาคใตท่ี้
นกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความถี่ในการรับประทานมากที่สุดคือรับประทานอาหารประเภทแกง
เหลือง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัน้อยท่ีสุด รองลงมาคือแกงไตปลา มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัน้อย
ท่ีสุด และอาหารประเภทขนมจีนน ้ ายาปักษ์ใต ้มีความคิดเห็นในระดบัน้อยท่ีสุด และส าหรับขนม
ไทยที่นกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความถี่ในการรับประทานมากที่สุดคือขา้วเหนียวมะม่วง มีความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคือขนมฝอยทอง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย และขนมลูกชุบ มี
ความคิดเห็นในระดบันอ้ยท่ีสุด 
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 ระดบัความคิดเห็นแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทยดา้นแนวโนม้ใน
การรับประทาน 

4. ดา้นแนวโน้มการรับประทานอาหาร พบว่าแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ มีแนวโน้มการรับประทานอาหารภาคเหนือ มากที่สุดคืออาหารประเภท
น ้าพริกอ่อง มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด รองลงมาคือ มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากที่สุด 
และน ้าพริกหนุ่ม มีความคิดเห็นในระดบัมากท่ีสุด ส่วนอาหารภาคกลางท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมี
แนวโน้มในการรับประทานมากท่ีสุดคือรับประทานอาหารประเภทตม้ย  ากุ ้ง มีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือแกงเขียวหวาน มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด และอาหารประเภท
ผดัไทย มีความคิดเห็นในระดับมาก ส าหรับอาหารภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติมีแนวโนม้ในการรับประทานมากท่ีสุดคือรับประทานอาหารประเภทซุปหน่อไม ้มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือลาบหมู มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด และส้มต า มี
ความคิดเห็นในระดบัมากท่ีสุด ในส่วนของอาหารภาคใตท่ี้นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมีแนวโนม้ในการ
รับประทานมากท่ีสุดคือรับประทานอาหารประเภทแกงเหลือง มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด 
รองลงมาคือขนมจีนน ้ายาปักษใ์ต ้มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด และแกงไตปลา มีความคิดเห็น
ในระดบัมากท่ีสุด ส าหรับขนมไทยท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมีแนวโนม้ในการรับประทานมากท่ีสุด
คือรับประทานขนมลูกชุบ มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือ ขนมฝอยทอง มีความ
คิดเห็นอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด และขา้วเหนียวมะม่วง มีความคิดเห็นในระดบัปานกลาง  
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ระดับความคดิเห็นในภาพรวมของอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย 

 

 
 ระดบัความคิดเห็นในภาพรวมของแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
1.  ดา้นการรู้จกั พบว่าแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทยของนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติ จะเห็นไดว้า่อาหารภาคกลางเป็นอาหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัมากท่ีสุด มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดบัมาก รองลงมาคือรู้จกัขนมไทย มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัปานกลาง และอาหาร
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย อาหารภาคเหนือ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบั
นอ้ย และรู้จกัอาหารภาคใต ้มีความคิดเห็นในระดบันอ้ย ตามล าดบั 
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ระดบัความคิดเห็นในภาพรวมของแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
2.  ด้านความสนใจ พบว่าแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทยของ

นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ อาหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติให้ความสนใจมากท่ีสุดคือสนใจอาหาร
ภาคกลาง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง รองลงมาคือสนใจขนมไทย มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบั
ปานกลาง สนใจอาหารภาคเหนือ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อย ท่ีสุด สนใจอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัน้อยท่ีสุด และสนใจอาหารภาคใต ้มีความคิดเห็นใน
ระดบันอ้ยท่ีสุด ตามล าดบั 
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ระดบัความคิดเห็นในภาพรวมของแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
3.  ดา้นความถ่ีในการรับประทาน พบวา่แนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนม

ไทยของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ อาหารท่ีนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมีความถ่ีในการรับประทานมาก
ท่ีสุดคือรับประทานขนมไทย มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัปานกลาง รองลงมาคือรับประทานอาหาร
ภาคกลาง มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย รับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็น
อยู่ในระดับน้อยท่ีสุด รับประทานอาหารภาคเหนือ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับน้อยท่ีสุด และ
รับประทานอาหารภาคใต ้มีความคิดเห็นในระดบันอ้ยท่ีสุด ตามล าดบั 
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ระดบัความคิดเห็นในภาพรวมของแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย 
4.  ดา้นแนวโนม้ในการรับประทาน พบวา่แนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนม

ไทยของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ในภาพรวมทั้ง 4 ภาคนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมีแนวโน้มในการ
รับประทานมากท่ีสุดคือรับประทานอาหารใต้ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด รองลงมาคือ
รับประทานอาหารภาคเหนือ มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากท่ีสุด รับประทานอาหารภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด รับประทานอาหารภาคกลาง มีความคิดเห็น
อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด และรับประทานขนมไทย มีความคิดเห็นในระดบัมาก ตามล าดบั 
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 ส่วนที ่3  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อการทดสอบสมมติฐาน  
จากสมมติฐาน เป็นการทดสอบความแตกต่างระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลของผู ้ตอบ

แบบสอบถามประกอบดว้ย เพศ อายุ ประเทศท่ีอยู่อาศยั การมีคู่สมรสเป็นคนไทย จ านวนคร้ังท่ีมา
เท่ียวเมืองไทย และระยะเวลาท่ีพ  านักในประเทศไทยกบัแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ 
ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทย สรุปไดด้งัน้ี 
 สมมติฐานที ่1  จ าแนกตามเพศ แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือเพศชาย และเพศหญิง พบวา่ 

เพศ แนวโนม้การยอมรับ 
อาหารไทย  
และขนมไทย 

ผลการ 
วเิคราะห์ 

ชาย หญิง แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

ชาย หญิง 
 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 
ภาคกลาง 
ภาคกลาง 

แตกต่าง 
แตกต่าง 

ไม่แตกต่าง 
ชาย หญิง แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

ชาย หญิง แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคใต ้
ภาคใต ้
ภาคใต ้

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

ชาย หญิง แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ขนมไทย 
ขนมไทย 
ขนมไทย 

ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

ไม่แตกต่าง 
จากการทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เก่ียวกบัแนวโนม้

การยอมรับอาหารไทย จ าแนกตามเพศ สรุปได้ว่าแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือในด้านการรู้จกั ดา้นความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ ทั้ง 3 ด้าน ภาคกลาง 
ดา้นความไม่ตั้งใจซ้ือ ภาคใต ้ดา้นการรู้จกั ดา้นความไม่สนใจ ขนมไทยดา้นการรู้จกั และดา้นความไม่
ตั้งใจซ้ือ ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนภาคกลางดา้นการรู้จกั ดา้นความ
สนใจ ภาคใต ้ดา้นความตั้งใจซ้ือ ขนมไทย ดา้นความสนใจ แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05  
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 สมมติฐานที ่2  จ าแนกตามอาย ุแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือนอ้ยกวา่ 25 ปี และมากกวา่ 25 ปี พบวา่ 

อาย ุ แนวโนม้การยอมรับ 
อาหารไทย  
และขนมไทย 

ผลการ 
วิเคราะห์ 

นอ้ยกวา่ 
25 ปี 

มากกวา่ 
25 ปี 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

นอ้ยกวา่ 
25 ปี 

มากกวา่ 
25 ปี 

 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 
ภาคกลาง 
ภาคกลาง 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

นอ้ยกวา่ 
25 ปี 

มากกวา่ 
25 ปี 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออก เฉียงเหนือ 

ไม่แตกต่าง
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

นอ้ยกวา่ 
25 ปี 

มากกวา่ 
25 ปี 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคใต ้
ภาคใต ้
ภาคใต ้

แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 

นอ้ยกวา่ 
25 ปี 

มากกวา่ 
25 ปี 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ขนมไทย 
ขนมไทย 
ขนมไทย 

แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 

จากการทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เก่ียวกบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทย จ าแนกตามอาย ุสรุปไดว้า่แนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาคกลาง 
และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือในดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ ทั้ง 3 ดา้น ไม่
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนภาคใต ้และขนมไทยดา้นการรู้จกั ดา้นความ
สนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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สมมติฐานที ่3  จ าแนกตามประเทศท่ีอยูอ่าศยัแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือยโุรป และเอเชีย พบวา่ 
ประเทศ 
ท่ีอยูอ่าศยั 

แนวโนม้การยอมรับ 
อาหารไทย  
และขนมไทย 

ผลการ 
วเิคราะห์ 

ยโุรป เอเชีย แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

ยโุรป เอเชีย 
 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 
ภาคกลาง 
ภาคกลาง 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

ยโุรป 
 
 
ยโุรป 
 
 
ยโุรป 

เอเชีย 
 
 
เอเชีย 
 
 
เอเชีย 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ขนมไทย 
ขนมไทย 
ขนมไทย 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 

ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

จากการทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เก่ียวกบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทย จ าแนกตามประเทศท่ีอยู่อาศยั สรุปได้ว่าแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือในดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ ทั้ง 3 ดา้น 
ภาคกลาง ดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ และขนมไทย ดา้นความสนใจ ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนภาคกลางด้านความตั้งใจซ้ือ ภาคใต ้ดา้นการรู้จกั ด้านความสนใจ ดา้น
ความตั้งใจซ้ือ รวมทั้งขนมไทย ดา้นการรู้จกั และดา้นความตั้งใจซ้ือ แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05  
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สมมติฐานที ่4  จ าแนกตามการมีคู่สมรสเป็นคนไทยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือใช่ และไม่ใช่ 
พบวา่ 
การมีคู่สมรส

เป็นคนไทย 
แนวโนม้การยอมรับ 

อาหารไทย  

และขนมไทย 

ผลการ 

วิเคราะห์ 

ใช่ ไม่ใช่ แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 

ใช่ ไม่ใช่ 
 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 
ภาคกลาง 
ภาคกลาง 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

ใช่ 
 
 
ใช่ 

 
 
ใช่ 

ไม่ใช่ 
 
 

ไม่ใช่ 
 
 

ไม่ใช่ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ขนมไทย 
ขนมไทย 
ขนมไทย 

ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 
แตกต่าง 

ไม่แตกต่าง 
แตกต่าง 

 จากการทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เก่ียวกบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทย จ าแนกตามการมีคู่สมรสเป็นคนไทย สรุปไดว้่าแนวโน้มการยอมรับอาหาร
ไทยภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทยในดา้นการรู้จกั ดา้นความ
สนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ ทั้ง 3 ดา้น แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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สมมติฐานที่ 5  จ าแนกตามจ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียวประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย พบวา่ 

จ านวนคร้ังท่ีมา

เท่ียวประเทศไทย 
แนวโนม้การยอมรับ อาหารไทย  

และขนมไทย 
ผลการ 
วเิคราะห์ 

  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 
ภาคเหนือ 

สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 

  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 
ภาคกลาง 
ภาคกลาง 

สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 
  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 
แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ภาคใต ้
ขนมไทย 
ขนมไทย 
ขนมไทย 

สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 
สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 
จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 5 เก่ียวกับความสัมพนัธ์ของจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวใน

ประเทศไทยของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติกบัแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย 
ดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่ ความสัมพนัธ์ของจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัใน
ประเทศไทยกบัแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ดา้นการรู้จกั 
ดา้นความสนใจ ดา้นความตั้งใจซ้ือ ภาคกลาง ภาคใต ้และขนมไทยดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ มี
ความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนภาคกลาง ภาคใต ้และ
ขนมไทย ดา้นความตั้งใจซ้ือ ไม่มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนัท่ีระดบั 0.05 
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สมมติฐานที ่6  จ าแนกตามระยะเวลาท่ีพ  านกัในประเทศไทย มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้
การยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทย พบวา่ 
ระยะเวลาท่ี
พ านกัใน

ประเทศไทย 
แนวโนม้การยอมรับ 

อาหารไทย  
และขนมไทย 

ผลการ 
วิเคราะห์ 

  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคเหนือ 

ภาคเหนือ 

ภาคเหนือ 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคกลาง 

ภาคกลาง 

ภาคกลาง 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 

  แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นการรู้จกั 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความสนใจ 

แนวโนม้การยอมรับดา้นความตั้งใจซ้ือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคใต ้

ภาคใต ้

ภาคใต ้

ขนมไทย 

ขนมไทย 

ขนมไทย 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

ไม่สมัพนัธ์ 

สมัพนัธ์ 

จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 6  เก่ียวกบัความสัมพนัธ์ของระยะเวลาท่ีพ  านกัในประเทศ
ไทยของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติกบัแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ด้านการ
รู้จกั ดา้นความสนใจ และดา้นความตั้งใจซ้ือ พบวา่ ความสัมพนัธ์ของระยะเวลาท่ีพ  านกัในประเทศ
ไทยกบัแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ดา้นการรู้จกั ดา้น
ความสนใจ ดา้นความตั้งใจซ้ือ ภาคกลาง ภาคใต ้ดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ ขนมไทยดา้นการรู้จกั 
และดา้นความตั้งใจซ้ือ มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
ส่วนภาคกลาง และภาคใต ้ด้านความตั้งใจซ้ือ ขนมไทย ด้านความสนใจไม่มีความสัมพนัธ์ไปใน
ทิศทางเดียวกนัท่ีระดบั 0.05 
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5.2  การอภิปรายผลการวจัิย 
 ผลการวิจยัเร่ือง แนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนมไทยของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ มีประเด็นส าคญัท่ีสามารถน ามาอภิปราย ดงัน้ี 

ผลการวิเคราะห์แนวโน้มในการยอมรับอาหารไทยในดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ ดา้น
ความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย และดา้นแนวโนม้การรับประทานอาหารไทยของชาวต่างชาติ 
พบว่าค่าเฉล่ียของระดบัการรู้จกัอาหารภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และ
ขนมไทย ในดา้นการรู้จกั ดา้นความสนใจ ดา้นความถ่ีในการรับประทานอาหารไทย มีค่าเฉล่ียอยูใ่น
ระดบัน้อย แสดงให้เห็นว่าในปัจจุบนัอาหารและขนมไทยในภาคต่าง ๆ ท่ีกล่าวมายงัไม่เป็นท่ีรู้จกั 
และยงัไม่ไดรั้บการสนใจจากชาวต่างชาติเท่าท่ีควรทั้งท่ีอาหารท่ีน ามาเป็นตวัอย่างในการวิเคราะห์
เป็นอาหารท่ีประชาชนชาวไทยนิยมรับประทานและเป็นท่ีรู้จกัเป็นอย่างดี แต่เม่ืออยู่ในความคิดเห็น
ของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ พบวา่ยงัตอ้งมีการปรับปรุงหลาย ๆ ดา้น ซ่ึงจะเห็นไดว้า่อาหารในแต่ละ
ภาคของประเทศไทยก็มีความเด่น และเป็นเอกลกัษณ์ของตวัเองแต่จะแตกต่างกนัในดา้นของรสชาด
ของอาหาร ส่วนผสมท่ีน ามาประกอบของแต่ละภาค สีสรรท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ ต าแหน่ง
ของการจดัวาง รวมถึงการให้บริการของบริกรแต่ละสถานท่ีล้วนแต่มีผลต่อการสร้างการยอมรับ 
เน่ืองจากอาหารของชาวต่างชาติในทวีปยุโรปส่วนใหญ่จะเป็นอาหารง่าย ๆ รสชาดจืด ไม่เนน้ผกัเนน้
ไปทางแป้งและไขมนั ไม่มีความหลากหลายเหมือนของประเทศไทย นอกจากน้ีการท่ีท าให้อาหารใน
แต่ละภาคย ังไม่ เป็นท่ี รู้จักและไม่น่าสนใจอีกส่วนหน่ึงก็มาจากพฤติกรรม และทัศนคติของ
นกัท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนับางคนอาจยดึติดกบัอาหารของประเทศตนเองและไม่ยอมรับอาหารชาติอ่ืน 
หรืออาจเกิดจากปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจในการท่ีจะซ้ืออาหารไทยรับประทาน ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีตอ้งหา
วิธีวิเคราะห์หรือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติต่อไป ในส่วนของขนมไทยเป็น
เอกลกัษณ์ท่ีสามารถแสดงให้เห็นถึงความเป็นไทยได้ชัดเจนทั้งรูปลักษณ์ และรสชาด สีสรรการ
ผสมผสานระหว่างส่วนประกอบท่ีเป็นธรรมชาติ เช่นพืช ผกัสมุนไพร มาผสมผสานเป็นขนมท่ีให้
สีสรร กล่ินและรสชาติท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท าให้แนวโน้มการยอมรับขนมไทย มีระดบั
ค่าเฉล่ียในทุกขอ้อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด แสดงให้เห็นถึงอนาคตขา้งหน้าวา่ขนมไทยจะเป็นท่ีตอ้งการ
ของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมากข้ึน และเม่ือไดมี้โอกาสเขา้มาเท่ียวประเทศไทยและไดท้ าความรู้จกั 
กบัอาหารไทย ขนมไทยให้มากข้ึน  ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของประหยดั  สายวิเชียร (2547 : 30 
อา้งอิงกญัญารัตน์  ถนอมแสง, 2551) ไดอ้ธิบายถึงการท่ีจะท าให้อาหารไทยมีเอกลกัษณ์ของตวัเอง
เป็นท่ียอมรับของคนทัว่โลกศิลปะของการประกอบอาหารไทยนั้นถือว่าเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ คือ
การปรุงอาหารท่ีสามารถรักษาคุณภาพของอาหารให้มากท่ีสุดทั้งในเชิงคุณภาพของอาหารและคุณค่า
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ทางโภชนาการ รวมทั้งมีการจดัเตรียมอาหารให้มีความกลมกลืนของรสชาติและมีกล่ินหอมชวน
รับประทาน การท าอาหารไทยถือวา่เป็นการท าอาหารท่ีมีความพิถีพิถนัในการเลือกสรรเคร่ืองปรุงท่ี
ใชใ้นการปรุงอาหาร ทั้งยงัมีสีสันและความปราณีตในการประกอบอาหารและการจดัแต่งซ่ึงต่างจาก
อาหารประจ าชาติอ่ืน ดงันั้นจึงถือไดว้า่เอกลกัษณ์ของอาหารไทยแทจ้ริง 
 การเปรียบเทียบความแตกต่างของแนวโนม้การยอมรับอาหารไทย 4 ภาคของนกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ จ  าแนกตามเพศ อายุ ประเทศท่ีอยู่อาศยั คู่สมรสท่ีเป็นคนไทย จ านวนคร้ังท่ีมาเท่ียว
ประเทศไทย และระยะเวลาท่ีพ  านกัในประเทศไทย พบวา่ 
 เพศชาย และเพศหญิง ท่ีแตกต่างกันมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ไม่แตกต่างกนั เพศชาย และเพศหญิงท่ีแตกต่างกนัมีแนวโนม้การยอมรับอาหาร
ไทยภาคกลาง ภาคใต้ และขนมไทยแตกต่างกัน แสดงให้เห็นว่าเพศชายและเพศหญิงท่ีเป็น
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติมีการรู้จกัและให้ความสนใจต่ออาหารไทยภาคกลาง เป็นส่วนมากเน่ืองจาก
อาหารภาคกลางเป็นอาหารท่ีนกัท่องเท่ียวไดเ้ห็น ไดย้ินช่ือบ่อยประกอบกบันกัท่องเท่ียวส่วนมากจะ
เท่ียวในแถบภาคกลางเช่น กรุงเทพฯ พทัยา เป็นตน้ท าใหมี้ความคุน้เคยจึงรู้จกัและสนใจ แต่ไม่มีความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือเพราะรับประทานบ่อยแลว้ จึงมีความตั้งใจท่ีจะซ้ืออาหารทางภาคใต ้และให้ความสนใจ
ต่อขนมไทยซ่ึงเป็นส่ิงแปลกใหม่ไม่คุน้เคย ไม่ค่อยไดรั้บประทานบ่อย ซ่ึงก็หมายความวา่อาหารทาง
ภาคใต ้และขนมไทย สามารถสร้างแรงจูงใจใหน้กัท่องเท่ียวชาวต่างชาติหนัมาสนใจและมีแนวโนม้ท่ี
ยอมรับไดใ้นอนาคต  
 อายุท่ีแตกต่างกันมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ไม่แตกต่างกนั  แต่อายุท่ีแตกต่างกนัมีผลต่อแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย
ภาคใต้ และขนมไทย  แตกต่างกัน  แสดงให้ เ ห็นว่าอาหารทางภาคเหนือ ภาคกลาง ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือไม่มีผลต่ออายุอาจเป็นเพราะมีความคุน้เคย รับประทานบ่อยหรือมีรสชาติท่ีไม่ 
ถูกปาก แต่ส าหรับอาหารภาคใต ้และขนมไทย มีผลต่อนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีมีอายุมากกวา่ 25 ปี
เน่ืองจากเป็นอาหารท่ียงัไม่คุน้เคยและอาจไม่เคยรับประทานเลยก็มี ท าให้มีความคิดเห็นท่ีอยากรู้จกั
อาหารทางภาคใต ้และขนมไทยซ่ึงเป็นส่ิงใหม่ท่ีไม่ค่อยไดส้ัมผสัหรือไม่เคยไดเ้ห็น จึงให้ความสนใจ
มากกวา่อาหารในภาคอ่ืน ๆ เม่ือเกิดความสนใจก็จะน ามาซ่ึงความตั้งใจท่ีจะซ้ือมารับประทาน ดงันั้น
จึงเป็นส่ิงท่ีสามารถโนม้นา้วให้นกัท่องเท่ียวหนัมารับประทานอาหารภาคใตแ้ละขนมไทยไดม้ากข้ึน
และสร้างหลากหลายในการรับประทานใหก้บันกัท่องเท่ียวเม่ือไดม้าเท่ียวประเทศไทย 

ประ เทศ ท่ีพ  านัก ท่ีแตกต่างกันมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาค เหนือ ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ไม่แตกต่างกนั แต่ประเทศท่ีพ  านกัท่ีแตกต่างกนัมีผลต่อแนวโน้มการยอมรับ
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อาหารภาคกลาง ภาคใต ้และขนมไทยแตกต่าง เน่ืองจากกลุ่มผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยูใ่นทวีป
ยุโรปซ่ึงลกัษณะความเป็นอยู่และการรับประทานอาหาร ประเพณีต่าง ๆ ค่อนขา้งแตกต่างกนัอย่าง
เห็นไดช้ดักบัประเทศไทยและอาหารทางภาคกลางบางชนิด ก็ยงัไม่ท าให้เกิดความตอ้งการอยากซ้ือ
ทั้งท่ีเคยสัมผสัมาบา้งแลว้ แต่อาหารทางภาคใตแ้ละขนมไทยยงัคงเป็นส่ิงท่ีใหม่ส าหรับนกัท่องเท่ียว
ในแถบยโุรป ทั้งในดา้นรูปลกัษณ์ รสชาติ รวมถึงเคร่ืองปรุงท่ีเป็นเคร่ืองเทศ และขนมไทยในรูปแบบ
ต่าง ๆ ท่ีมีหลากหลาย สามารถสร้างแรงจูงใจให้มีความสนใจ และอยากรู้จกัมากยิ่งข้ึนจึงมีความตั้งใจ
ท่ีจะซ้ือหาทั้งอาหารและขนมไทยมาลองรับประทาน ท าให้นกัท่องเท่ียวไดรู้้จกัอาหารไทยและขนม
ไทยมากยิง่ข้ึน   

การมีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทย ท่ีแตกต่างกนัมีแนวโน้มการยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาค
กลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทย แตกต่างกนั แสดงให้เห็นวา่ถึงแมน้กัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่ได้มีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยแต่ในด้านความคิดเห็น
เก่ียวกบัอาหารไทยและขนมไทยมีผลต่อนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติในทุกดา้น ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีท าให้เห็น
ชดัเจนวา่การมีคู่สมรสไม่มีผลต่อความคิดเห็นเพราะพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติต่างก็มี
ความสนใจ อยากรู้จกั และตั้งใจซ้ืออาหารไทยทั้ง 4 ภาค และยิง่ถา้มีคู่สมรสท่ีเป็นคนไทยดว้ยก็จะตอ้ง
รับประทานตามกนั ท าให้แนวโน้มการยอมรับอาหารไทยมีมากข้ึน แต่ถา้ไม่มีคู่สมรสเป็นคนไทยก็
จะตอ้งให้ความสนใจเป็นพิเศษเพราะตอ้งหาขอ้มูล รายละเอียดของอาหารเองตลอดจนตอ้งลองซ้ือ
รับประทานแมบ้างอย่างไม่เคยเห็นหรือไม่เคยรับประทาน แต่ก็เป็นผลดีท่ีจะช่วยส่งเสริมให้อาหาร
ไทยและขนมไทยเป็นท่ีสนใจของชาวต่างชาติมากยิง่ข้ึน 
 จ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทย ท่ีแตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการ
ยอมรับอาหารไทยภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทยแตกต่างกนั 
แสดงให้เห็นว่าจ านวนคร้ังท่ีมาท่องเท่ียวในประเทศไทยมีผลต่อแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 
ภาคและขนมไทย โดยมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั ซ่ึงการมาเท่ียวในประเทศไทยแต่ละคร้ัง
นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่มกัเลือกเท่ียวในท่ีท่ีไม่เคยไป หรืออาจจะไปท่ีเดิมท่ีเคยมาเท่ียวแลว้ประทบัใจ
ซ่ึงก็มีพฤติกรรมท่ีแตกต่างกนัไป แต่ส่ิงท่ีท าใหน้กัท่องเท่ียวตอ้งใหค้วามสนใจมากกวา่การท่องเท่ียวก็
คืออาหารท่ีตอ้งรับประทานเป็นธรรมชาติของมนุษยท่ี์ตอ้งการส่ิงท่ีแปลกและใหม่ท่ีไม่เคยไดส้ัมผสั 
แต่ในบางรายท่ีมาบ่อยก็จะยิง่สนใจมากข้ึนเน่ืองจากมีความคุน้เคยและรู้จกัเป็นอยา่งดีประกอบกบัอาจ
มีความชอบรูปลกัษณ์ หรือรสชาติก็ยิง่ท  าใหมี้ความตอ้งการรับประทานมากยิง่ข้ึน 
 จ านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทยท่ีแตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัแนวโน้มการยอมรับ
อาหารไทยภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้และขนมไทย แตกต่างกนั แสดงให้
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เห็นว่าจ านวนคร้ังท่ีพ  านกัในประเทศไทยมีผลต่อแนวโน้มการยอมรับอาหารไทย 4 ภาค และขนม
ไทย โดยมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั ซ่ึงจะเห็นไดช้ดัเจนวา่การมาท่องเท่ียวในประเทศไทย
และไดพ้  านกัอยูย่ิง่มาหลายคร้ังก็ยิง่ท  าใหรู้้จกัอาหารไทยมากยิ่งข้ึน ความสนใจก็มากข้ึนตามเน่ืองจาก
เกิดความคุน้เคยและการปรับเปล่ียนรูปลกัษณ์ให้ตรงตามความตอ้งการ รวมถึงการปรับรสชาติให้
สามารถรับประทานไดม้ากยิ่งข้ึนก็ยิ่งสร้างความพึงพอใจให้นกัท่องเท่ียวมีความตั้งใจท่ีจะซ้ืออาหาร
ไทยมากข้ึนตามล าดับ ดังนั้ นจ านวนคร้ังท่ีพ  านักในประเทศไทยจึงเป็นอีกพฤติกรรมหน่ึงของ
นกัท่องเท่ียวท่ีสร้างแนวโนม้การยอมรับอาหารไทยไดม้ากยิ่งข้ึน และท าให้อาหารไทยเป็นท่ีน่าสนใจ
และเป็นท่ีตอ้งการของนกัท่องเท่ียวมากข้ึน  
 
5.3  ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวจัิย 
 จากผลการศึกษา 
 อาหารไทยภาคเหนือ 
 จากการศึกษาพบว่า  นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติยงัรู้จกัและให้ความสนใจต่ออาหารไทย
ภาคเหนือไม่มากนกัถึงแมน้ ้ าพริกหนุ่มเป็นท่ีรู้จกั และมีความถ่ีในการรับประทานมากท่ีสุด น ้ าพริก
อ่องน่าสนใจ และมีแนวโน้มในการรับประทานมากท่ีสุด รองลงมาคือไส้อัว่ แต่ระดบัความคิดเห็น
โดยเฉล่ียก็ยงัอยูใ่นระดบัปานกลาง แสดงให้เห็นวา่อาหารภาคเหนือทั้ง 3 ชนิดท่ีวิเคราะห์แลว้วา่เป็น
อาหารท่ีชาวต่างชาติน่าจะนิยมมากท่ีสุดก็ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกั หรือน่าสนใจเท่าท่ีควร ดงันั้นจึงควรมีการ
ปรับกลยทุธ์ในการสร้างแรงจูงใจหรือแรงกระตุน้ใหน้กัท่องเท่ียวหนัมาสนใจอาหารภาคเหนือให้มาก
ยิง่ข้ึน อาจท าไดโ้ดยการเพิ่มส่ือประชาสัมพนัธ์หรือเพิ่มประเภทของอาหาร ปรับรูปลกัษณ์ท่ีท าให้เกิด
แรงจูงใจท่ีจะอยากรู้จกั อยากสนใจ อยากรับประทานมากข้ึนหรืออาจสอดแสรกเน้ือหา ขอ้มูลเก่ียวกบั
อาหารเขา้กบัประเพณี วฒันธรรมต่าง ๆ เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่เม่ือมาเมืองไทยก็นิยมท่ีจะไป
เท่ียวจงัหวดัเชียงใหม่เพราะเป็นจงัหวดัท่ีมีความสวยงามและมีอากาศดี มีวฒันธรรมท่ีน่าสนใจอ่อน
ชอ้ย ซ่ึงยิง่ท  าใหง่้ายต่อการสร้างความสนใจใหอ้ยากรู้จกัอาหารภาคเหนือให้กบัชาวต่างชาติมากยิ่งข้ึน 
เช่นประเพณีรับประทานขนัโตกแบบชาวเหนือเป็นตน้ นอกจากน้ีก็อาจจะมีการน าเมนูอาหารเหนือ
เป็นเมนูแนะน าตามโรงแรมท่ีพกัต่าง ๆ เพื่อให้นกัท่องเท่ียวไดท้  าความรู้จกั และคุน้เคยกบัอาหารทาง
ภาคเหนือมากยิง่ข้ึน และยงัช่วยใหน้กัท่องเท่ียวชาวต่างชาติยอมรับอาหารไทยไดม้ากข้ึน 
 อาหารไทยภาคกลาง 
 จากการศึกษาพบวา่  พบวา่นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จกัและให้ความสนใจอาหารไทยภาค
กลางอยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงอาหารภาคกลางเป็นอาหารท่ีรับประทานง่าย รสชาติกลาง ๆ และมีความเป็น
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เอกลกัษณ์เฉพาะตวั ทั้งผดัไทย แกงเขียวหวาน และตม้ย  ากุง้ ลว้นแต่เป็นอาหารท่ีไดรั้บความนิยมมาก
เป็นอาหารท่ีมีช่ือเสียงระดบัประเทศ ประกอบกบัอาหารทางภาคกลางเป็นอาหารท่ีนกัท่องเท่ียวไดพ้บ
บ่อย รับประทานบ่อยเพราะพื้นฐานส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาประเทศไทยก็จะมาอยู่ท่ี
กรุงเทพฯ หรือไปเท่ียวพทัยาซ่ึงอยู่ในภาคกลางอาหารท่ีรับประทานบ่อย ๆ จึงเป็นอาหารทางภาค
กลาง แต่ถึงแมอ้าหารภาคกลางจะเป็นอาหารท่ีไดรั้บความคิดเห็นในหลาย ๆ ดา้นอยู่ในระดบัมากก็
ยงัคงตอ้งมีการปรับปรุง หรือพฒันาเพื่อให้เกิดความแตกต่างจากเดิมเพื่อเพิ่มระดบัความคิดเห็นให้
มากยิ่งข้ึนโดยอาจเพิ่มความหลายหลายของประเภทอาหาร และปรับรูปแบบให้มีความน่าสนใจ
รวมถึงสีสรรของอาหารท่ีบ่งบอกถึงความเป็นไทยได้อย่างสวยงาม นอกจากน้ีอาหารภาคกลางยงั
สามารถส่ือให้เห็นถึงวฒันธรรมความเป็นไทยไดค้่อนขา้งชดัเจน เช่นน ้ าพริกปลาทู ท่ีบรรจงจดัผกัคู่
ไวไ้ดส้วยงามน่ารับประทาน หรืออ่ืน ๆ รวมถึงความอ่อนช้อยในการไหวต้อ้นรับของบริกร และการ
ใหบ้ริการท่ีประทบัใจ หลายส่ิงอยา่งท่ีสามารถน ามาประกอบเพื่อให้เกิดแรงจูงใจให้มีความสนใจและ
มีความถ่ีในการรับประทานให้มากข้ึน ดงันั้นในการสร้างแนวโนม้ให้ชาวต่างชาติให้ความยอมรับท่ี
มากข้ึนจึงตอ้งอาศยัส่วนประกอบหลาย ๆ ยงัดงัท่ีกล่าวมา เพื่อยงัคงไวซ่ึ้งช่ือเสียงของอาหารไทยท่ี
เป็นเสน่ห์และเอกลกัษณ์แก่คนทัว่โลกใหย้าวนานสืบต่อไป 
 อาหารไทยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 จากการศึกษาพบว่า  นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จัก ให้ความสนใจ มีความถ่ีในการ
รับประทานอาหารภาคตะวนัออกเฉียงเหนือโดยเฉล่ียอยูใ่นระดบันอ้ยเม่ือเทียบกบัอาหารในภาคอ่ืน ๆ 
ทั้งน้ีอาจเน่ืองจากภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็นภาคท่ีมีสถานท่ีท่องเท่ียวไม่หลากหลายและยงัไม่เป็น
ท่ีนิยมเท่าท่ีควรประกอบกบัภูมิประเทศท่ีไม่เอ้ือต่อการเดินทางไปท่องเท่ียว รวมถึงรสชาติของอาหาร
ท่ีมีรสชาติจดักวา่ภาคอ่ืน และสุขลกัษณะของอาหารท่ีผูบ้ริโภคยงัมองวา่ไม่เป็นถูกสุขลกัษณะไม่ค่อย
สะอาด ท าให้ไม่ไดรั้บความสนใจจากนกัท่องเท่ียวถึงแมอ้าหารบางประเภทมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัของ
คนทัว่โลกเช่น ส้มต า หรือไก่ยางขา้วเหนียว ลาบหมูท่ีทานไดบ้่อยและไม่น่าเบ่ือ ก็ยงัไม่เป็นท่ีถูกใจ
ชาวต่างชาติ ดงันั้นควรมีการปรับปรุงในดา้นของสุขลกัษณะท่ีสร้างความน่าเช่ือถือ รสชาติของอาหาร
ก็ควรปรับใหอ้ยูใ่นระดบักลาง ๆ เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวในโซนทวปียโุรปยงัไม่คุน้เคยกบัอาหารรสจดั
มากนกั นอกจากน้ีควรมีการผสมผสานวฒันธรรมทางดา้นอีสานกบัอาหารให้เขา้กนัและส่ือให้เห็น
ความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีชดัเจน เพิ่มการประชาสัมพนัธ์ดา้นการท่องเท่ียวและส่ืออ่ืนๆ ท่ีเนน้ถึงคุณภาพ
ของอาหาร เพิ่มสีสรรและการจดัวางใหมี้ความน่าสนใจโดยเนน้ให้เห็นถึงความสะอาดถูกสุขลกัษณะ 
ปลอดภัยและประโยชน์ของอาหารให้ชัดเจนง่ายต่อการเข้าใจ ก็สามารถสร้างความสนใจ และ
แรงจูงใจใหแ้ก่นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติไดม้ากยิง่ข้ึน 
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 อาหารไทยภาคใต้ 
 จากการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติรู้จัก ให้ความสนใจ มีความถ่ีในการ
รับประทานอาหารภาคใต ้อยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุดเม่ือเทียบกบัอาหารทั้ง 4 ภาค ทั้งท่ีภาคใตเ้ป็นภาคท่ีมี
แหล่งท่องเท่ียวท่ีข้ึนช่ือและมีหลายจงัหวดัในภาคใตท่ี้นกัท่องเท่ียวนิยมไปเท่ียวมากท่ีสุด เช่นภูเก็ต 
กระบ่ี พงังา แต่อาหารภาคใตก้ลบัไม่ไดรั้บความสนใจจากนักท่องเท่ียว อาจเป็นเพราะรสชาติของ
อาหารท่ีมีรสชาติเผ็ด เน้นเคร่ืองเทศท่ีมีกล่ินค่อนขา้งแรง และสีสรรของอาหารท่ีไม่ค่อยมีสีสรรท่ี
น่าสนใจ รวมถึงขาดการประชาสัมพนัธ์ท่ีท าจะเชิญชวนให้มาสนใจ ดังนั้ นส่ิงส าคญัท่ีจะสร้าง
แรงจูงใจก็คือเพิ่มการประชาสัมพนัธ์ให้มากข้ึน ในทุก ๆ ส่ือท่ีท าให้นกัท่องเท่ียวสนใจแต่จากการ
วเิคราะห์พบวา่นกัท่องเท่ียวมีแนวโนม้ท่ีจะรับประทานมากท่ีสุด จึงเป็นส่ิงท่ีไม่ยากท่ีจะปรับปรุงและ
พฒันาอาหารภาคใตใ้ห้เป็นท่ียอมรับของนกัท่องเท่ียว ทั้งแกงเหลืองท่ีใส่เคร่ืองเทศท่ีให้ประโยชน์ 
หรือแกงไตปลาท่ีทานคู่กบัผกัและเพิ่มความกลมกล่อมของรสชาติอาหาร รวมถึงการผสมผสาน
อาหารทะเลให้เป็นเอกลกัษณ์ของอาหารภาคใตก้็ท  าได้ นอกจากน้ีควรมีการจดักิจกรรมในแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมี ช่ือเสียงโดยเน้นท่ีการรับประทานอาหารหรือมีการประกอบอาหารภาคใต้ให้
นักท่องเท่ียวได้ทดลองชิมเพื่อสร้างความคุ้นเคย และเพิ่มความหลากหลายของอาหารโดยเน้นท่ี
ประโยชน์และความสะอาดก็สามารถสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวอยากรู้จกั และมีความสนใจ
อาหารไทยทางภาคใตม้ากยิ่งข้ึน ในอนาคตอาหารทางภาคใตอ้าจเป็นท่ียอมรับของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติได ้
 ขนมไทย 
 จากการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติให้ความสนใจ รู้จกั และมีความถ่ีในการ
รับประทานขนมไทยประเภทขา้วเหนียวมะม่วงอยูใ่นระดบัมาก แต่ในส่วนของฝอยทอง  ลูกชุบอยูใ่น
ระดบัปานกลาง แสดงให้เห็นถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีชอบอาหารรสหวานแต่ก็ยงัคงตอ้งการ
ความแปลกใหม่ ดงันั้นจึงควรมีการพฒันา และปรับปรุงรูปแบบของขนมไทยให้มีความหลากหลาย 
และมีรูปแบบท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวแต่ก็ยงัคงไวซ่ึ้งความเป็นเอกลกัษณ์ของ
ขนมไทยคือมีความกล่อมกล่อม และมีสีสรรท่ีสวยงามมีรสชาติท่ีพอดี ทั้งยงัมีการน าพืช ผกั หรือ
สมุนไพรท่ีเป็นประโยชน์ต่อร่างกายมาประยุกต์เขา้กบัขนมไทยให้น่ารับประทานมากยิ่งข้ึน และท่ี
ส าคญัคือการเพิ่มส่ือประชาสัมพนัธ์เพื่อสร้างความสนใจให้กบันักท่องเท่ียวชาวต่างชาติให้อยาก
รับประทานขนมไทยมากข้ึน 
 สรุปไดว้า่ทั้งอาหารไทย 4 ภาคและขนมไทย ลว้นแต่เป็นส่ิงท่ีสามารถจูงใจให้นกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติกลบัมาเท่ียวประเทศไทยไดท้ั้งส้ินแต่ทั้งน้ีถา้หากตอ้งการศึกษาการยอมรับอาหารทไทย 
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ควรมีการศึกษาและเรียนรู้ถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย และศึกษาปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจท่ีจะรับประทานหรือซ้ืออาหารไทยรับประทานเช่นการรับรู้ ทศันคติ ความรู้สึกของ
นักท่องเท่ียว และหากลวิธีในการสร้างแรงกระตุน้หรือแรงจูงใจให้เกิดความต้องการ รวมถึงการ
ส่งเสริมอ่ืน ๆ ท่ีสร้างภาพลกัษณ์ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของไทยนัน่คือการให้บริการท่ียิ้มแยม้แจ่มใสเป็น
มิตร และมีความอ่อนช้อยท่ีส าคญัก็คือคุณภาพของอาหารและความสะอาด ถ้าหากท าได้ก็จะช่วย
ยกระดบัคุณภาพและศกัยภาพของอาหารไทยไปสู่สากลได ้
 
5.4  งานวจัิยทีเ่กี่ยวเน่ืองในอนาคต 

ในคร้ังต่อไป ผูว้จิยัมีขอ้แนะน าบางประการท่ีพอจะเป็นแนวทางไดด้งัน้ี 
 1.  ควรมีการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการด าเนินงานของกรมศุลกากร เพื่อเป็นแนวทาง
ในการปรับกระบวนการในการด าเนินงานใหมี้ความลงตวัและสอดคลอ้งกบัแนวปฏิบติั เพื่อลดปัญหา
และสร้างแนวปฏิบติัท่ีดีใหก้บับุคลากรถือปฏิบติัต่อไป 

2.  ควรมีการศึกษาผลกระทบท่ีเกิดกบัผูรั้บบริการหรือผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งกบักรมศุลการกร
นอกเหนือจากบุคลากร เพื่อหาแนวทางในการปรับการให้บริการท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
ผูรั้บบริการ หรือเป็นการลดผลกระทบท่ีก่อใหเ้กิดปัญหาทั้งในปัจจุบนัและในอนาคตต่อองคก์ร 

 3.  ควรมีการศึกษาความคิดเห็น และการรับรู้พฤติกรรมบุคลากรในสังกดักรมศุลกากร เพื่อ
การเตรียมความพร้อมในการรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เพื่อหาช่องทางในการสร้างความรู้ ความ
เขา้ใจใหก้บับุคลากร และหาแนวทางสร้างความพร้อมในดา้นต่าง ๆ เพื่อรองรับการเปล่ียนแปลง 
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Questionnaire 
" Acceptance Tendencies of Foreign Tourists on Thai Food of 4 Regions and Thai Desserts" 

Name......................................................................................................Day...................................... 
Dear Respondents 
We are studying "The Tendencies of the Foreign Tourists's Acceptance in Thai Food in 4 Regions 
and Thai Desserts". Your response will be valuable to us and there are no rights or wrong answers. 
We are only interested in your opinion and your honest answers are very important to us. All of 
your answers will be kept strictly confidential and only be aggregated with all other responses to 
from an overall picture. Thank you very much for your kindness and effort. 

Part  A :  General  Information 

A1.  Gender  1.  Male   2.  Female 

A2.  Age  1.  Less than  25  years  old  2.  25 – 34  years  old 

  3.  35 – 44  years  old   4.  45 – 55  years  old 

5.  More  than  55  years  old 

A3.  Country  of  residence?  ……………………………………………….. 

A4.  Status 

1.  Married  2.  Single  3.  Divorce/ Separated / Widowed 

A7.  Please  indicate  number  of  times  you  have  visited  Thailand  including  this  

time…………………time 

A8.  Please  indicate  number  of  days  you  have  stayed  in Thailand  including  this  

time…………………..day 

 

Part  B :  Attitude  toward  Thai Food  in general. 

Please  indicate  the  level  of  agreement  by  placing  in  the  span  provided  Thai 

Food  represents  your  opinion  using  the  following  scale 
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B2.  Have you ever tried Thai food before you visiting  Thailand? 

1. Yes, I had known and earlier  Thai Food  before  visiting  Thailand 

2. I  had  known  Thai Food  but  I’ve  never  eaten  Thai Food 

3. I’ve  never  known  and  eaten  Thai Food 

B3.  Where  had  eaten  Thai Food  for  the  first   time? 

1. In  my  own  country  of  residences. 

2. In  Thailand 

3. In other country that I traveled 

B4.  What  is  major  reason  for  eating  Thai Food ? 

  

 

B5.  What  are  Thai food  that  you  have  eaten . (more  than  1) 

1. Tom Yam Goong  or             2. Kang Keaw Wan Kai or Chicken 
Spicy Shrimp Soup             Curry (Green) 

3. Pad Thai   4. rice topped with stir-fried pork 

andbasil 

5. Spicy Roast Duck Curry. 6. Tom Kha Kai Or Chicken In 

Coconut Milk Soup 

7. Spicy barbecued beef salad 8. Moo Sa-Te or Grilled Pork Sticks   

with Turmeric 

9. Gai Pad Met Mamuang or              10. Panaeng or Meat in Spicy Coconut 

Cashew Nuts In Stir-Fried Chicken   Cream 

B6.  What  is  Thai food  that  you  like  most ?(only  1) 
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B7.  What  are  Thai food  that  you  eat  most  often ? (only  1 )  

 

 

 

Part  C : Together  with  illustrated  picture,  please  indicate  whether  answer  the  following  

questions  about  Thai Food  from provinces various  part  of  Thailand 

North 

a. Green chili dip and Streaky pork with crispy crackling (Nam Prik Num) 

1. Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2. Are  you  interested  in  this  food ? 

           Very  much  interested 5 4 3 2 1    Not  at  all 

3. Have  you  eaten  this  food ? 

            Most  at  the  time     5 4 3 2 1     Never 

4. How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

    1.   81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%     5.   0 – 20% 

 

b. Tomato-Pork Chili Dip Recipe (Nam Prik Ong)  

1. Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2. Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested    5      4 3 2 1     Not  at  all 
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3. Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1      Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 
 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%      3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

 

c. northern Thai spicy sausage  

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1  Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1            Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

2. 81% - 100%  2.   61% - 80%      3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

 

Central. 

d.  Green Sweet Hot Curry with Meat (gaeng kieow waan) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1            Never 
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4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%        3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

e.  Lemon grass soup with shrimp (tom yam goong) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%     3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

f.  Pan fried noodles (pad thai) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested    5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 
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Northeast. 

g.  Papaya Spicy Salad (som tam) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

h.  Bamboo shoot spicy salad 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%        3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

 

i.  Spicy minced pork salad (lab moo) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

http://nlovecooking.com/bamboo-shoot-spicy-slad/
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2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

South 

j.  Southern Style Curry with Fish and Vegetables (gaeng tai pla) 

1.  Do  you  know  this  food ? 
Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 
Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

k.  Bamboo Shoot Curry (gaeng nor maai) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 
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4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

l .  Thai Rice Noodle (Namya Paktai) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%        3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

Thai dessert. 

m .  fruit-shape desserts made of mung-bean flour with natural colouring (luk chup) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%          3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 
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n .  Gold Egg Yolks Thread (foi tong) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 

o.  Sticky rice with mango (khao niaow ma muang) 

1.  Do  you  know  this  food ? 

Know  a  lot 5 4 3 2 1 Don’t  know 

2.  Are  you  interested  in  this  food ? 

Very  much  interested 5 4 3 2 1 Not  at  all 

3.  Have  you  eaten  this  food ? 

Most  at  the  time 5 4 3 2 1 Never 

4.  How  likely  that  you  will  eat  this  food  in  the   future? 

1. 81% - 100%  2.   61% - 80%         3.   41% - 60%  

4.   21% - 40%  5.   0 – 20% 
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a. Green chili dip and Streaky pork with crispy crackling (Nam Prik Num) 

 

 

 

 

 

b. Tomato-Pork Chili Dip Recipe (Nam Prik Ong) 
 

 

 

 

 

 

c. northern Thai spicy sausage 
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d. Green Sweet Hot Curry with Meat (gaeng kieow waan) 

 

 

 

 

 

e. Lemon grass soup with shrimp (tom yam goong) 

 

 

 

 

 

 

f. Pan fried noodles (pad thai) 
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g. Papaya Spicy Salad (som tam) 

 

 

 

 

 

h. Bamboo shoot spicy salad 

 

 

 

 

 

i. Spicy minced pork salad (lab moo) 

http://nlovecooking.com/bamboo-shoot-spicy-slad/


131 

 

 

 

 

 

 

 

j. Southern Style Curry with Fish and Vegetables (gaeng tai pla) 

 

 

 

 

 

k. Bamboo Shoot Curry (gaeng nor maai) 

 

 

 

 

 

l. Thai Rice Noodle (Namya Paktai) 
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m. fruit-shape desserts made of mung-bean flour with natural colouring (luk chup) 

                            

n. Gold Egg Yolks Thread (foi tong) 

                             

o. Sticky rice with mango (khao niaow ma muang) 
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