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บทคัดย่อ
 งานวิจยัเรือ่ง การพฒันาผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่าภาคเหนอื เพือ่ส่งเสรมิ

การท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชนเผ่าเย้า มีจุดมุ่งหมายเพื่อ  

1) ศึกษาการแต่งกายชนเผ่าเย้าในภาคเหนือ นำามาใช้ร่วมในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย 2) เพื่อออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า ประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพายให้

มีรูปแบบร่วมสมัย 3) เพื่อสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า ประเภท 
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เสื้อยืดและกระเป๋าสะพายจากอัตลักษณ์การแต่งกายชนเผ่า กลุ่มประชากร คือ 

ผู้นำาชุมชน จำานวน 3  คน นักออกแบบ จำานวน 2 คน ร้านจำาหน่ายผลิตภัณฑ์ 

ท่ีระลึกชนเผ่า จำานวน 6 ร้าน  นกัท่องเทีย่ว จำานวน 30 คน ชาวเขาเผ่าเย้า จำานวน 

6 คน และผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึเผ่าเย้าประเภทเสือ้ยดืและกระเป๋าสะพาย เครือ่งมอื

ที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสังเกต แบบสัมภาษณ์ และการสนทนากลุ่ม  

 ผลการวิจัยพบว่า  การแต่งกายของชนเผ่าเย้าสามารถใช้เป็นแนวคิด 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเอกลักษณ์ชนเผ่าที่มีความร่วมสมัย โดย

การผสมผสานทั้งแบบปะติดลายผ้า แบบพิมพ์ลาย และรูปวาดชนเผ่าร่วมกับ 

การปักผ้า เพื่อให้เกิดความงามและประโยชน์ใช้สอย 

คำาสำาคัญ ชนเผ่าเย้า ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์
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Abstract
 The purposes of this study were : 1) To study Yao traditional 

costume and implemented  the design on modern T-shirts and bags, 

2) To develop the traditional product design to be more contemporary 

3) To set prototypes of T-shirt and bag souvenir following the design 

of the tribal costume. Group of the population are 3 community 

leaders, 2 designers, 6 traditional  souvenirs  shops, 30 tourists, 6 

Yaos tribal group, souvenir tribal T-shirt and bag. Tools to collect 

data for the research are observation, interview, and focus group 

discussion

 The results showed that the traditional costume of Yao tribal 

group can be adapted and created as a new contemporary product 

design beautifully and functionally by combining various techniques 

such as collaging, screening, and incorporate portrait of the tribal 

people.  

Keyword :   Yao  tribes   The  souvenir   Economic creativity
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บทนำา
 ชนเผ่าในประเทศไทยมีหลายกลุ่มกระจายอยู่ตามภูเขาสูง หรือที่ราบ

เชิงเขาในเขตพื้นที่ภาคเหนือตอนบน  ได้แก่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดเชียงราย 

จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดแพร่ จังหวัดลำาปาง จังหวัดพะเยา และจังหวัดน่าน  

โดยทั่วไปชาวเขาเผ่าต่างๆแสดงให้เห็นความโดดเด่นจากลักษณะทางด้าน

วัฒนธรรม เช่น เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ ผลิตภัณฑ์ใช้สอย การละเล่น ฯลฯ 

ซึ่งแต่ละประเภทได้แสดงเอกลักษณ์ของแต่ละชนเผ่าได้อย่างชัดเจน ประกอบ

ด้วย ชาวเขาเผ่าแม้ว (ม้ง) ชาวเขาเผ่าเย้า (เมี่ยน) ชาวเขาเผ่าลาหู่ (มูเซอ)  

ชาวเขาเผ่าลีซอ ชาวเขาเผ่าอาข่า (อีก้อ) ชาวเขาเผ่าปาดอง (กะเหรี่ยงคอยาว) 

(ขจดัภยั บรุุษพัฒน์, 2538 : 10) ชาวเขากลุม่ต่างๆ มวีถิกีารดำาเนนิชวีติ วฒันธรรม 

ขนบธรรมเนียมประเพณีและการใช้ภาษาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะเป็นของตนเอง  

ยดึมัน่ในการประกอบพธิกีรรมและการดำารงชีวติตามประเพณดีัง้เดมิ โดยเฉพาะ

การแต่งกายมีความโดดเด่นน่าสนใจที่สามารถดึงดูดความสนใจต่อนักท่องเท่ียว

ได้ดี  

        จากการศึกษาข้อมูลด้านวัฒนธรรมการแต่งกายแสดงให้เห็นความ 

โดดเด่นของชาวเขาเผ่าต่างๆ จากเคร่ืองแต่งกายได้ทุกกลุ่ม เครื่องประดับท่ี

สวยงามและเอกลักษณ์ของกลุ่มถือเป็นภูมิปัญญาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของ 

ชนเผ่า ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวชมวิถีชีวิตชนเผ่าร่วมกับ

ความได้เปรียบด้านศักยภาพของพื้นที่ภาคเหนือตอนบน และนำามาสู่การสร้าง

เศรษฐกิจ สร้างรายได้จากการขายสินค้าที่ระลึก ทำาให้คนในชุมชนมีชีวิตที่ดีจาก

ผลของการใช้ทนุทางวฒันธรรมมาสร้างองค์ความรูด้้านการส่งเสรมิการท่องเทีย่ว 

เชิงเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ซึง่เมือ่พิจารณาผลติภณัฑ์เดิมของชนเผ่าต่างๆ ทีป่ระกอบ

ด้วย กระเป๋าผ้า ย่าม ชดุชาวเขา ผ้าพนัคอ กระเป๋าดินสอ รองเท้า พวงกญุแจ ฯลฯ 

พบว่าสินค้าดังกล่าวมีรูปแบบและลักษณะเหมือนกันทั้งภาคเหนือและภาคอื่นๆ 
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บางประเภทนำามาใช้ในสังคมปัจจุบันได้แต่ไม่สัมพันธ์กับวัฒนธรรมสมัยนิยม 

ของสังคมในขณะนั้น รูปแบบยังไม่มีการพัฒนาให้สอดคล้องกับสังคมปัจจุบัน  

จงึทำาให้ขายได้เฉพาะกลุม่ ซึง่ในประเดน็ดงักล่าวหากมกีารพฒันารปูแบบให้เป็น

สินค้าที่สามารถใช้สอยได้ทั่วไป ด้วยคุณประโยชน์ท่ีสามารถใช้สอยได้ในสังคม

ปัจจุบันจะทำาให้เกิดการสร้างรายได้เพิ่มขึ้น  

 จากปัญหาดังกล่าวผู ้วิจัยจึงมีแนวคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ชนเผ่า

เย้าจากผลิตภัณฑ์ที่มีการซื้อขายได้ง่าย คือ เส้ือยืด และกระเป๋าสะพาย 

(เหยียมเจียม แซ่เจ๋า, สัมภาษณ์, 11 พฤศจิกายน 2555) จากการนำาเอกลักษณ์

วฒันธรรมด้านการแต่งกายมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบลวดลายและออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ร่วมกัน และสามารถนำามาใช้สอยในชีวิตประจำาวันได้ รูปแบบ 

มีความสอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภค ด้วยการผสมผสานเทคนิคการพิมพ์ลาย

ชุดแต่งกายชนเผ่าร่วมกับการผสมผสานลวดลายของผ้าปักท่ีโดดเด่นของชนเผ่า 

สูง่านออกแบบผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึทีถ่กูออกแบบให้มคีวามร่วมสมยัแสดงเอกลกัษณ์

ของชนเผ่าได้ดีให้กลายเป็นสินค้าที่ระลึกชนเผ่าที่ไม่เหมือนที่อื่นและกลาย

เป็นสินค้าเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยอาศัยปัจจัยทางด้านพื้นที่ที่มีศักยภาพของ 

ภาคเหนือเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาซื้อและบริโภควัฒนธรรมชนเผ่า 

ทีถ่กูสร้างสรรค์ผ่านผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่าจากเอกลกัษณ์การแต่งกาย ส่งผลต่อ

การสืบทอดวัฒนธรรมดั้งเดิมให้คงอยู่ต่อไปด้วยการท่องเที่ยวตามแนวเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ด้วย
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ภาพที่ 1  ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าภาคเหนือ

ที่มา : ปานฉัตท์ อินทร์คง, ตลาดไนท์บาซ่าร์ จังหวัดเชียงราย, 

สำารวจ, 20 ธันวาคม 2555.

วัตถุประสงค์
 1.  เพื่อศึกษาลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าเย้าในภาคเหนือ มาใช้ 

ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย

ให้สามารถใช้สอยได้ในชีวิตประจำาวัน

 2. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืด

และกระเป๋าสะพายให้มีรูปแบบร่วมสมัย ส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์

 3. เพื่อสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้าประเภทเสื้อยืดและ

กระเป๋าสะพาย จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่าให้สามารถ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้
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ขอบเขตการวิจัย
 1. ขอบเขตเนื้อหา  

  1.1 ศึกษาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า ในเขตภาคเหนือตอนบน  

  1.2 ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกชนเผ่าเย้า จากการคัดเลือกของ 

นักท่องเที่ยว

  1.3  เอกลกัษณ์ชนเผ่าเลอืกเฉพาะลักษณะการแต่งกายชนเผ่าเท่านัน้ 

นำามาใช้พิมพ์ลายผสมผสานลายปักบนผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกประเภทเสื้อยืดและ

กระเป๋าสะพาย  

 2.  วิธีการวิจัย

 ในการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าภาคเหนือ  

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชนเผ่าเย้า  

ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพโดยมุ ่งศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและข้อมูล 

ภาคสนามเพื่อให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ 1. เพื่อศึกษาลักษณะ 

การแต่งกายของชนเผ่าเย้าในภาคเหนือมาใช้ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ ์

ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย ให้สามารถใช้สอยในชีวิต 

ประจำาวันได้ ผู ้วิจัยจะศึกษาเอกสารสิ่งพิมพ์ร่วมกับการสำารวจภาคสนาม 

เพือ่วเิคราะห์เปรยีบเทยีบการแต่งกายชนเผ่าต่างๆ ในแต่ละจงัหวดั 2. เพือ่ออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย  

ให้มีรูปแบบร่วมสมัยสอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภคปัจจุบันส่งผลต่อการส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ แบบสังเกต และ

การสนทนากลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความ

ต้องการผู้บริโภค 3. เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้าประเภทเสื้อยืดและ

กระเป๋าสะพาย จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่าให้สามารถ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ ผู้วิจัยใช้ภาพร่างผลิตภัณฑ์ แบบทดสอบความพึงพอใจ  

และการประชุมเชิงปฏิบัติการ เพื่อให้ได้รูปแบบที่เหมาะสมทั้งประโยชน์ใช้สอย

และการตลาด
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การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
 1. แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

 ในการวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าภาคเหนือ  

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชนเผ่าเย้า  

มปีระโยชน์โดยตรงกบัผูป้ระกอบการชมุชนทีต้่องการสร้างรายได้จาก ภมูปัิญญา

ท้องถิ่น เนื่องจากเป็นการนำาเสนอเกี่ยวกับการออกแบบพัฒนาและผลิตของ 

ท่ีระลึกที่มีการผสมผสานวัสดุอื่นร่วมกันในสัดส่วนที่เหมาะสม เพื่อให้เกิด 

มูลค่าเพิ่ม ดังน้ันผู้วิจัยจึงได้อาศัยความรู้ จากแนวคิด เอกสาร และงานวิจัย 

ที่เกี่ยวข้องหลายด้าน ดังนี้

 1.1 แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

 แนวคดินีม้กีารศึกษากนัมากในการออกแบบผลติภณัฑ์ต่างๆ ด้วยบรบิท

ของเนื้อหาด้านออกแบบมักจะเกี่ยวข้องกับกิจกรรมการแก้ปัญหาเพื่อให้ผลงาน

บรรลุตามเป้าหมายหรอืจดุประสงค์ทีต่ัง้ไว้เพือ่ผลการนำาเสนอด้วยสิง่ใหม่ๆ  มทีัง้

ที่ออกแบบเพื่อสร้างขึ้นใหม่ให้แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม  

โดยความสำาคัญของการออกแบบเป็นข้ันตอนเบื้องต้นที่จะทำาให้กระบวนการ

ในการผลิตสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ประสบผลสำาเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย 

โดยแนวคิดการออกแบบในงานวิจัยดังกล่าวจึงได้นำาประเด็นที่แตกต่างกัน 

ของนักวิชาการที่ได้ให้คำานิยามไว้ คือ

 วัชรินทร์  จรุงจิตสุนทร (2548) กล่าวถึงงานออกแบบ  คือ  สิ่งที่

มนุษย์สร้างขึ้นโดยการเลือกนำาเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรง

ใหม่ที่สามารถสนองความต้องการตามจุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิต

ได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ในขณะนั้น และเนื่องจากความต้องการ 

ของมนุษย์มีมากกว่าปัจจัยการดำารงชีวิตพื้นฐาน 4 ประการ จึงเกิดเป็นแรง 

ผลักดนัให้มนุษย์พยายามทำาการออกแบบและสร้างสิง่ของเครือ่งใช้ต่างๆ เพิม่ขึน้ 

เพ่ือสนองความต้องการทางร่างกายและจิตใจที่ไม่สิ้นสุด จากลักษณะงานท่ี 
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เรียบง่ายๆ ค่อยๆ  เพ่ิมความซับซ้อนเกี่ยวพันกันยิ่งข้ึนระหว่างสิ่งของต่างๆ  

ด้วยกนั และระหว่างสิง่ของกบัสภาพแวดล้อมรอบตัว โดยมผีลมาจากวถิกีารดำารง

ชีวิตและวิทยาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา

 สวเรศ เกตุสุวรรณ (2543) ได้ให้คำานิยามการออกแบบในส่วนของ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ การพยายามปรับปรุงแก้ปัญหาเดิมและสร้างสรรค์

ผลงานที่แปลกใหม่เพื่อสนองความต้องการของมนุษย์ด้วยกระบวนการของ 

ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และศิลปะมาใช้ร่วมกันในปริมาณท่ีเท่ากัน ในขณะ

เดียวกันควรมีการทำาวิจัยเกี่ยวกับความต้องการผู ้บริโภคด้วยเพื่อให้ทราบ 

ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่แท้จริง

 นิรัช สุดสังข์ (2548) ได้ให้คำานิยามการออกแบบในส่วนของการ

ออกแบบผลิตภณัฑ์ทีส่มัพนัธ์กบัความต้องการของผูบ้รโิภค  คอื  ความสอดคล้อง 

กับชีวิตประจำาวันและความสอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ เพื่อพิจารณา 

ปรับเปลี่ยนแนวทางการออกแบบให้เหมาะสมและสอดคล้องกับปัญหาท่ีเกิดข้ึน

ในแต่ละสภาพการณ์นั้นๆ

 จากคำานยิามดงักล่าว สรปุได้ว่า การออกแบบผลติภณัฑ์ คอื  กระบวนการ

สร้างสรรค์ผลงานเพือ่แก้ปัญหาของผลติภณัฑ์เดิม  ด้วยการใช้ทัง้ศาสตร์และศลิป์

เพื่อให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีทั้งรูปแบบและการใช้สอยที่เหมาะสมกับความ

ต้องการของผูบ้ริโภค  ผูว้จัิยได้นำามาประยกุต์ใช้ในการออกแบบผลติภณัฑ์ท่ีระลกึ

ชนเผ่า เพื่อให้สอดคล้องและเหมาะสมกับผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยว    

 1.2 แนวคิดเกี่ยวกับสุนทรียศาสตร์

 แนวคิดนี้เป็นแนวคิดที่ศึกษาเกี่ยวกับความงาม ซ่ึงเป็นสิ่งลึกซ้ึงและ 

มีอยู่ในทุกๆสิ่ง โดยอาจจะเป็นสิ่งที่บริสุทธิ์ปราศจากการปรุงแต่ง ท่ีมีประเด็น 

มุ่งเน้นในการโน้มน้าวจิตใจให้เกิดความรู้สึกซาบซึ้งในความงามที่มีอยู่รอบๆ  

ตัวเรา ทั้งสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นและเกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ ดังนั้นในประเด็นของ

งานทีเ่กีย่วข้องกบัการสร้างสรรค์ต่างๆจึงมกัมคีวามงามร่วมด้วยเสมอ และแนวคดิ
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สุนทรียศาสตร์จึงมีบทบาทอย่างยิ่งที่ต้องนำามาใช้ร่วมกับงานออกแบบต่างๆ 

เพื่อให้ผลงานสามารถโน้มน้าวความสนใจได้   

 นิคม มูสิกะคามะ (2545) กล่าวว่า สุนทรียศาสตร์ หมายถึง วิชา 

ความรูเ้กีย่วกบัทฤษฎแีห่งความงาม โดยเป็นการสอน การปลกูฝังให้คนมคีวามคดิ 

เกี่ยวกับความงามท่ีมนุษย์ทุกเผ่าพันธุ์ที่ต้องการแสวงหาและใช้เป็นเครื่องมือ 

ในการยกฐานะและรสนิยมให้เกิดความสุขกายสบายใจ  

 กำาจร สุนพงษ์ศรี (2555) ได้ให้คำานิยาม สุนทรียศาสตร์ เป็นศาสตร์ 

ที่ว่าด้วยคุณค่าทางความงาม 2 ประการ คือคุณค่านอกตัว ซึ่งเกี่ยวกับการ

มองเห็นจากสิ่งภายนอก และคุณค่าในตัว คือการเห็นคุณค่าจากข้างในซ่ึงท้ัง  

2 สิ่ง เป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับอารมณ์ความรู้สึกของมนุษย์  

 ดงันัน้ในการออกแบบผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่าทีส่ามารถสร้างเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ได้ จึงเป็นการออกแบบที่มุ่งเน้นความงามเป็นหลัก เพื่อตอบสนอง 

ความพึงพอใจของผู้บริโภค ผู้วิจัยจึงได้นำาทฤษฎีสุนทรียศาสตร์มาใช้ในการ

ออกแบบด้วย เพื่อให้ผู ้บริโภคสามารถมองเห็นจากรูปลักษณ์ภายนอกและ 

ความหมายทีแ่ฝงอยูภ่ายในของตวัผลติภณัฑ์ โดยสิง่แรกทีจ่ะเป็นสิง่เร่งเร้าให้เกดิ

ความพึงพอใจคือรูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์ที่แสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าได้

ชัดเจน เช่น ภาพของการแต่งกายชนเผ่า ภาพลวดลายปักผ้า สีสันที่สดใส ฯลฯ  

ดงัน้ันความงามจงึเป็นสิง่ทีถ่กูกำาหนดขึน้มาถ่ายทอดลงบนรปูแบบของผลติภณัฑ์

ที่ระลึกเพื่อให้ผู้บริโภคสัมผัสได้ สุนทรียศาสตร์เมื่อนำามาใช้กับการออกแบบ

ผลิตภณัฑ์ซึง่เกีย่วข้องกบัมนษุย์ จงึต้องมุง่ทีค่วามงามเป็นสำาคญัโดยต้องนำาเสนอ

ในด้านการกระตุ้นความรู้สึก อารมณ์ ซึ่งเป็นความรู้สึกภายในของมนุษย์ และ

เป็นการศึกษาเพื่อสร้างรสนิยม (Teste) ในการพิจารณาและเลือกเสพแต่สิ่งที่ดี

ที่งาม ตลอดจนสามารถตัดสินค่าของความงามได้ในระดับหนึ่ง  



31

2. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

 ในส่วนของงานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัการพฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ์ท่ีระลกึ

ชนเผ่านั้น ส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม

พื้นบ้านในชุมชนต่างๆ และการจัดการมรดกวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว  

แต่ไม่ได้มุ่งที่การพัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์   

ซึ่งผู้วิจัยได้นำามาประยุกต์ใช้บางส่วน ดังต่อไปนี้

 รัศมี ชูทรงเดช และคณะ (2553) ได้ทำาวิจัยเรื่อง การจัดการมรดก

ทางวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนในอำาเภอปาย บางปะผ้า ขุนยวม จังหวัดแม่ฮ่องสอน  

โดยศึกษาเกี่ยวกับการสร้างองค์ความรู้จากภูมิหลังของคน สังคมและวัฒนธรรม 

จากสิ่งแวดล้อม เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยผลการวิจัยพบว่า  

ในอำาเภอบางปะผ้า จังหวดัแม่ฮ่องสอน มกีลุม่ชาตพินัธุท์ีห่ลากหลายโดยเกดิจาก

การผสมผสานทางวัฒนธรรมและชาติพันธุ์ แล้วเคลื่อนย้ายอพยพเข้ามาในพื้นที่

ดงักล่าวมากขึน้ในสมยัรตันโกสนิทร์มคีวามสมัพนัธ์กนัระหว่างคนกบัสิง่แวดล้อม  

ดังนั้นกระบวนการสร้างองค์ความรู้จึงต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของชุมชนบน 

พ้ืนฐานความสัมพันธ์กับชาวบ้าน ผู้นำาชุมชนและผู้นำาศาสนา เป็นกลไกสำาคัญ 

ในการทำาให้เกิดการมีส่วนร่วมชุมชนที่สามารถสร้างการเรียนรู้ร่วมกันได้ 

 งานวิจัยน้ี นำามาใช้ในส่วนของการศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นจาก

ภูมิปัญญาของคน และสิ่งแวดล้อม เพื่อสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถ

ตอบสนองผู้บริโภคสูงสุด เนื่องจากการวิจัยนี้เป็นการพัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์

ที่ระลึกชนเผ่า ดังนั้นรูปแบบผลิตภัณฑ์จึงต้องแสดงถึงคุณค่า เอกลักษณ์ชนเผ่า

และประโยชน์ใช้สอยที่มีต่อผู้บริโภคมากที่สุด

 คมสันต์ สุริยะ (2550) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ของที่ระลึกล้านนา เพื่อศึกษาตลาดนักท่องเที่ยวนานาชาติสำาหรับ SMEs  

ในภาคเหนือตอนบน ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อของที่ระลึกของ SMEs  

ของนักท่องเทีย่วนานาชาต ิวเิคราะห์และพฒันารปูแบบสนิค้าของทีร่ะลกึให้ตรง
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กับความต้องการของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ผลการวิจัยพบว่าสินค้าของท่ีระลึก 

ที่มีจำาหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยวน้ันมีกลุ ่มเป้าหมายท้ังท่ีเป็นคนไทยและ 

ชาวต่างประเทศ ซึ่งนักท่องเที่ยวทั้งสองกลุ่มมีรสนิยม ความชอบ ความพึงพอใจ

ในสินค้าแตกต่างกัน ส่วนหนึ่งเกิดจากพื้นฐานทางครอบครัว สังคม วัฒนธรรม 

ความเชื่อและค่านิยมที่ไม่เหมือนกัน จึงส่งผลให้สินค้าที่ต้องการซื้อมีความ 

แตกต่างกัน ดังน้ันการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกให้ตรง

กบัความต้องการของนกัท่องเทีย่วชาวต่างชาตจิงึเป็นประเดน็สำาคญัในการทำาให้ 

ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อมากขึ้น

กรอบแนวคิดการวิจัย
 1. กรอบแนวคิดเพื่อศึกษาลักษณะการแต ่งกายของชนเผ ่าใน 

ภาคเหนือ มาใช้ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า ผู้วิจัยใช้แนวคิด

ของอภิญญา เฟื่องฟูสกุล (2546 : 41-45) ในการศึกษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม

โดยกำาหนดเอกลักษณ์เป็น 2 ด้านคือเอกลักษณ์บุคคล และเอกลักษณ์ทางสังคม 

และใช้เอกลักษณ์แสดงออกด้วยสัญลักษณ์ที่ให้สังคมรับรู้ร่วมกัน ท้ังการสื่อ 

ด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานองค์ความรู้ด้านภูมิปัญญา ดังนั้นในการวิจัยนี้ 

จึงใช้สัญลักษณ์จากการแต่งกายชนเผ่าในการสื่อสารกับผู้บริโภค

 2. กรอบแนวคิดเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกชนเผ่า

ประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย ให้มีรูปแบบร่วมสมัยสอดคล้องกับรสนิยม

ผู้บริโภคปัจจุบัน ผู้วิจัยใช้แนวคิดของสุวิทย์ วงศ์รุจิราวาณิชย์ (2549 : 68) ใน

การศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการและขั้นตอนการออกแบบ เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ 

ที่เข้าถึงใจของผู้บริโภคจากการศึกษาพฤติกรรมผู้ใช้งานโดยตรง เพราะจะทำาให้

ทราบปัญหาที่แท้จริงและเป็นข้อมูลในการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป  

และใช้แนวคิดของวิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2538 : 90) เพื่อศึกษาลักษณะรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่มีลักษณะเฉพาะจากสิ่ง 3 สิ่ง คือ การเลือกวัสดุ รูปแบบ
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ผลิตภณัฑ์  กรรมวธิกีารผลติ  ส่วนแนวคดิของสำานกังานคณะกรรมการวัฒนธรรม

แห่งชาติ (2552 : 5) ใช้ศึกษากระบวนการของ เศรษฐกิจสร้างสรรค์จากหลัก 

องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้องกับการสืบทอดมรดกทาง

วฒันธรรม  งานศลิปะ  สือ่ต่างๆ  และงานสร้างสรรค์  เพือ่นำามาพฒันาผลติภณัฑ์

ที่ระลึกชนเผ่าได้อย่างมีคุณค่าสามารถใช้สอยได้ในชีวิตประจำาวัน

 3. กรอบแนวคิดเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืด 

และกระเป๋าสะพายจากเอกลักษณ์ ทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่า ผู้วิจัย 

ใช้กรอบแนวคิดของวิลักษณ์ ศรีป่าซาง (2547 : 9) เพื่อศึกษาลักษณะ 

การแต่งกายของแต่ละเผ่าพนัธุ ์มาสร้างเอกลกัษณ์ชนเผ่าท้ังรปูทรง ลวดลายผ้า และ 

เครื่องประดับ 

วิธีดำาเนินการวิจัย
 1. ทบทวนเอกสารเกี่ยวกับทฤษฎี แนวคิด และผลงานการวิจัย 

ที่เกี่ยวข้อง เช่น ข้อมูลทางเอกลักษณ์วัฒนธรรมการแต่งกายชนเผ่าทั้ง 6 เผ่า   

ด้านประเพณี ความเชื่อ พิธีกรรม ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ที่ระลึก ฯลฯ

      2. ประสานงานไปยัง ผู ้นำาชุมชนของแต่ละพื้นท่ีในภาคเหนือ  

เพือ่สำารวจวถิชีวีติ เอกลกัษณ์วฒันธรรมการแต่งกายของชนเผ่าเย้า เพือ่นำามาใช้ใน 

การออกแบบสินค้าที่ระลึกชนเผ่า 

 3. สร้างแบบสมัภาษณ์เกีย่วกบัการแต่งกายชนเผ่าเย้า รปูแบบผลติภณัฑ์

ที่ระลึกชนเผ่า เพื่อหาความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยว ในจังหวัดเชียงราย 

 4. รวบรวมแบบสัมภาษณ์ จัดกลุ ่มข้อมูลด้านการแต่งกาย และ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลในการออกแบบและผลิตต่อไป

 5. กำาหนดแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า เสื้อยืด

คอกลม เสื้อยืดคอปก กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว และสายคู่ ที่ผสมผสานลวดลาย

เครื่องแต่งกายชนเผ่า ที่เป็นเอกลักษณ์ 



34

 6. ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า ด้วยการพิมพ์ลายเครื่อง 

แต่งกายชนเผ่าผสมผสานลายปัก นำาไปประเมินความพึงพอใจกลุ่มนักท่องเที่ยว 

30 คน ที่ไนท์ พลาซ่าร์ จังหวัดเชียงราย 

 7. เขียนภาพเหมือนผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้าทั้ง 4 ประเภท

 8. ทดสอบความพงึพอใจด้านรปูแบบจากภาพเหมอืนผลติภณัฑ์ในกลุม่

นักท่องเที่ยว  

 9. ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า  

 10. ประชมุเชงิปฏบิติัการกลุม่นักท่องเทีย่ว  ผู้นำาชุมชน  ผูจ้ำาหน่ายสนิค้า  

นกัออกแบบผลิตภณัฑ์ จำานวน  6 คน เพือ่ให้เกดิความเข้าใจในการออกแบบและ

เข้าใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์ชนเผ่า จากการแต่งกาย นำามาสร้างผลิตภัณฑ์ที่สามารถ

ใช้สอยได้ในชีวิตประจำาวัน และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ โดยผู้นำาชุมชน

สามารถนำาไปถ่ายทอดความรู้ในกลุ่มชนเผ่าได้ 

      11. สรุปผล เสนอแนะ และอภิปรายผล

 พ้ืนทีใ่นการศกึษาวจัิย ผูว้จิยัได้เลอืกพืน้ทีก่ารวจิยั คอื จงัหวดัเชยีงราย 

ที่อำาเภอแม่ฟ้าหลวง อำาเภอแม่จัน และอำาเภอเมือง เนื่องจากเป็นจังหวัดท่ีมี 

ชนเผ่าทั้ง 6 เผ่า และเป็นจังหวัดที่นักท่องเที่ยวนิยมไปเที่ยวได้ทุกฤดูกาลด้วย

 กลุ ่มประชากรที่ศึกษา ประกอบด้วย ผู ้นำาชุมชนชาวเขาเผ่าเย้า  

(เมีย่น) เครือ่งแต่งกายชนเผ่า นกัออกแบบ ร้านจำาหน่ายผลติภัณฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่า 

นักท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า

กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยเลือกแบบเจาะจง ดังนี้ 

 1. กลุ่มผู้รู้ ได้แก่ ผู้นำาชุมชนชนเผ่าเย้า จำานวน 3 คน คือ คุณลาว

หรือ แซ่อู่ คุณหมี่ซู เชอเมอ คุณสือควบ แซ่อู่ อาจารย์ด้านออกแบบผลิตภัณฑ์

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จำานวน 2 คน คือ อาจารย์เกรียงไกร 

เมืองมูล ผศ.ลิมปิกร มาแก้ว
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 2. กลุ่มผู้ปฏิบัติ  ได้แก่ ร้านจำาหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า จำานวน 

6 ร้าน อำาเภอแม่จัน 3 ร้าน (ร้านสุพรสินค้าชนเผ่า บ้านหล่อชา ร้านธรรมจาริก)  

อำาเภอเมอืง 3 ร้าน (ร้านสนิค้าชาวเขาบ้านแม่ข้าวต้มท่าสดุ ร้านคณุไก่ ตลาดไนท์

พลาซ่าร์ ร้านชาวเขาวัดร่องขุ่น)

 3. กลุม่ผูเ้กีย่วข้อง ได้แก่ นักท่องเทีย่ว ทีอ่ำาเภอแม่ฟ้าหลวง อำาเภอแม่จนั 

อำาเภอเมือง เพื่อศึกษารูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ชนเผ่า จำานวน 30 คน ชาวเขา 

เผ่าเย้า จำานวน 6 คน ผลิตภัณฑ์เสื้อยืดและกระเป๋าสะพายชนเผ่าเย้า

 เครือ่งมอืท่ีใช้ในการวจัิย  ประกอบด้วย แบบสงัเกต  ใช้สงัเกตพฤตกิรรม

ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า แบบสัมภาษณ์ ใช้สัมภาษณ์ 

นักออกแบบเกี่ยวกับรูปแบบ วัสดุ สีสัน การผสมผสานวัสดุจากการแต่งกาย 

ที่สัมพันธ์กัน การสนทนากลุ่มผู้จำาหน่ายผลิตภัณฑ์ชนเผ่า และนักท่องเที่ยว  

เพื่อศึกษาความต้องการสินค้าประเภทต่างๆ   

 การเก็บรวบรวมข้อมูล  ผู ้วิจัยเก็บข้อมูลจากเอกสารงานวิจัย 

ที่เกี่ยวข้อง  วิเคราะห์ จัดกลุ่มของเอกสาร เพ่ือนำามาใช้เป็นแนวทางในการ

ค้นคว้าเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายชนเผ่า รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเดิมและ 

อื่นๆ การเก็บข้อมูลภาคสนาม ได้สำารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกชนเผ่าเย้า  

ด้วยการถ่ายภาพ จดบันทึกรายละเอียดจากศูนย์จำาหน่ายผลิตภัณฑ์ชนเผ่า  

แหล่งท่องเที่ยว หมู่บ้านชาวเขา ที่อำาเภอแม่ฟ้าหลวง อำาเภอแม่จัน และอำาเภอ

เมือง เพ่ือกำาหนดผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากผลิตภัณฑ์ที่มีการซื้อขายได้ง่าย คือ  

เสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย

การวิเคราะห์ข้อมูล
 จากทฤษฎีต่างๆ แบบประเมินงานออกแบบ รูปแบผลิตภัณฑ์ ที่ระลึก 

ชนเผ่าเย้า โดยวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ร่วมกับกรอบแนวคิด 2 ด้าน คือ 

วิเคราะห์ด้านผลิตภัณฑ์ และเอกลักษณ์วัฒนธรรม การแต่งกาย ข้อมูล 



36

ภาคสนามวิเคราะห์จากรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า กระบวนการผลิต 

การซื้อขาย รูปแบบผลิตภัณฑ์เดิม ปัญหาด้านการตลาดจากสภาพแวดล้อม

ทางการแข่งขัน และเอกลักษณ์วัฒนธรรมชนเผ่าจากด้านการแต่งกาย

ผลการวิจัย
 การวจิยัเรือ่ง การพฒันาผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่าภาคเหนอืเพือ่ส่งเสรมิ

การท่องเทีย่วเชงิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ : กรณศีกึษาชนเผ่าเย้า  สรปุผลการวจิยัได้

ดังนี้

 1. การศึกษาลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าเย้าในภาคเหนือมาใช้

ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าให้สามารถใช้สอยในชีวิตประจำาวัน  

ใช้อตัลกัษณ์ด้านวฒันธรรม และรปูแบบการแต่งกายชนเผ่าเย้าจากเครือ่งแต่งกาย 

คือเป็นเส้ือแขนยาวสดีำา ผ่าหน้าอก ด้านหน้ามไีหมพรมสแีดงอยูร่อบคอจนถงึเอว  

มีพู่ห้อยตรงตำาแหน่งของผ้าคาดเอว และมีผ้าโพกศีรษะเป็นลวดลายปักสวยงาม  

โชว์ลายปักที่กางเกงเพื่อให้เห็นลวดลายด้วย

ภาพที่ 2  การแต่งกายของชนเผ่าเย้าในภาคเหนือ
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 2. การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืด 

และกระเป๋าสะพายให้มีรูปแบบร่วมสมัยสอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภคปัจจุบัน 

ส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า สินค้าประเภท

เส้ือยืดพิมพ์ลายชนเผ่าในลักษณะภาพวาด หรือตัวการ์ตูน มีสีสันของลายผ้า 

ชนเผ่าประกอบ เพื่อความสวยงามที่สามารถสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่า เป็นรูปแบบที่

ผู้บริโภคต้องการที่สุด  

ภาพที่ 3 การออกแบบเสื้อยืดชนเผ่าเย้า

วาดหรือพิมพ์ลายด้านหน้าด้วยท่าทางของชนเผ่าเย้าหรืออาจผสมผสาน

ลายปักเป็นพื้นหลังจากเทคนิคการพิมพ์เพื่อแสดงอัตลักษณ์ยิ่งขึ้น

ภาพที่ 4 การออกแบบกระเป๋าชนเผ่าเย้า ออกแบบโครงสร้างหลักของกระเป๋า

เป็นหนังแท้ตกแต่งด้วยลายชนเผ่า เพื่อความสวยงามโดยอิงรูปแบบกระเป๋าที่ได้รับความนิยม

เพื่อง่ายต่อการตลาดแล้วสร้างสรรค์ลวดลายชนเผ่าเพื่อสื่อเอกลักษณ์ร่วมกัน
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 3.  เพือ่สร้างต้นแบบผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึชนเผ่าประเภทเสือ้ยดืและกระเป๋า

สะพาย จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่าให้สามารถดึงดูด 

นกัท่องเทีย่วได้ พบว่า การสร้างต้นแบบเสือ้ยดืควรมทีัง้ลายปัก ลายพมิพ์ร่วมกนั  

ส่วนกระเป๋าสะพายชนเผ่าควรขึน้รปูด้วยวสัดหุนงั หรอืผ้าแคนวาส มลีวดลายผ้า

ชนเผ่าประกอบด้านหน้าของกระเป๋า

ภาพที่ 5 เสื้อยืดคอวีและคอปกชนเผ่าเย้า วาดภาพชนเผ่าเย้าผสมผสานลายปักผ้า 

โดยสิ่งที่แสดงความแตกต่าง จากท้องตลาดคือการปัก การปะติดลายร่วมกับการวาด

ภาพที่ 6 กระเป๋าสะพายชนเผ่าเย้า

โครงสร้างหลักของกระเป๋าเป็นหนังแท้ผนึกลายชนเผ่าเพื่อแสดงอัตลักษณ์
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 อภิปรายผล 
 การศึกษาลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าเผ่าเย้าในภาคเหนือมาใช้ 
ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพาย
ให้สามารถใช้สอยได้ในชีวิตประจำาวัน ผลการวิจัยพบว่า ควรนำาอัตลักษณ์ 
ชนเผ่าเย้าจากการแต่งกายมาสร้างสรรค์แบบผสมผสานด้วย การวาด การพิมพ์  
การปัก และการปะติดร่วมกับลายด้ังเดิม ซึ่งถือเป็นการนำาองค์ความรู้ด้าน
ภูมิปัญญามาสร้างสรรค์ให้เกิดความยั่งยืนในชุมชน สอดคล้องกับแนวคิด 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ของอาภรณ์ ชีวะเกรียงไกร (2552 : ออนไลน์) ที่นำาเสนอว่า  
การขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู ้ (Knowledge)  
การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual 
property) เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม ใน 4 กลุ่ม คือ มรดกทาง
วัฒนธรรม (Heritage of Cultural Heritage) ศิลปะ (Arts) สื่อ (Media) และ 
งานสร้างสรรค์เพือ่ใช้สอย (Functional Creation) โดยการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ 
ที่ระลึกจากอัตลักษณ์การแต่งกายเป็นการสร้างสรรค์จากกลุ ่มมรดกทาง
วัฒนธรรมด้วยการนำาความรู้ด้านการออกแบบมาเป็นศาสตร์ในการขับเคลื่อน
ภูมิปัญญาให้เกิดเป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์ต่างๆตามวัตถุประสงค์ในการใช้งาน
นั้นๆ สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบของ ชะลูด นิ่มเสมอ (2546 : 139) คือ 
ศาสตร์แห่งการแก้ปัญหาที่มนุษย์สร้างสรรค์ขึ้นโดยอาศัยความรู้และหลักการ
ของศิลปะให้เกิดความสวยงามและมีประโยชน์ใช้สอย ความสวยงามจะเน้นด้าน
จิตใจเป็นหลักซึ่งเป็นสิ่งแรกที่เราได้สัมผัสก่อน ดังนั้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ที่ระลึกที่มีการนำาอัตลักษณ์ชนเผ่าเย้าจากการแต่งกายมาสร้างสรรค์เป็น 
รูปแบบผลิตภัณฑ์จึงต้องมีการผสมผสานรูปแบบจากวัสดุหลากลายในสัดส่วน
ที่เหมาะสมด้วยการจัดวางตามหลักองค์ประกอบทางศิลปะ เพื่อให้เกิด 
ความงามร่วมกัน และสิ่งสำาคัญอีกประการหน่ึงในการออกแบบคือการค้นหา 
วัสดุใหม่ๆ ที่ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อให้เกิดเอกลักษณ์ในตัวผลิตภัณฑ์  
โดยเอกลักษณ์ดังกล่าวอาจสื่อได้จากการสร้างสัญลักษณ์ด้วยภาพเพื่อให้เกิด
ความสวยงาม ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีสัญญะวิทยาของ กนกศักดิ์ แก้วเทพ และ 
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ปัทมวรรณ  เนตรพุกกณะ (2541 : 239.) ที่กล่าวว่า พฤติกรรมการบริโภคของ 
มนุษย์ส่วนหนึ่งเกิดจากการถูกกระตุ ้นด้วยสัญลักษณ์ ดังนั้นการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าจึงเป็นการเน้นที่รูปแบบเพื่อให้มองจากรูปลักษณ์
ภายนอก เพื่อสร้างสิ่งเร้าให้เกิดขึ้นในตัวผลิตภัณฑ์และเป็นการบริโภคสัญญะ 
(สญัลกัษณ์) ร่วมกบัประโยชน์ใช้สอยทีถ่กูกระตุ้นจากรปูลกัษณ์ภายนอกของสนิค้า

เกิดความพอใจนำามาสู่การตัดสินใจซื้อในที่สุด  

ข้อเสนอแนะในการนำาผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์
 1.  ผูป้ระกอบการสนิค้าทีร่ะลกึชนเผ่าควรให้ความสำาคญักับนกัออกแบบ
และช่างฝีมอืปักผ้าค่อนข้างสงูเนือ่งจากเป็นงานทีต้่องใช้ทกัษะและความชำานาญ
ในการผลิต  
 2. ธุรกิจสินค้าที่ระลึกชนเผ่า เป็นธุรกิจที่ต้องเน้นความสวยงาม 
เป็นพิเศษโดยเฉพาะภาพลกัษณ์ของแหล่งจำาหน่าย จึงควรมกีารสร้างบรรยากาศ
ให้เป็นที่สนใจ มีการจัดกิจกรรมตามเทศกาลต่างๆ ด้วย เพื่อสร้างอารมณ์ร่วม 
ให้ผู้บริโภคเกิดความอยากซื้อ เนื่องจากเทศกาลต่างๆ ส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะมี

อารมณ์ร่วมในกิจกรรมต่างๆ อยู่แล้ว    
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