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ปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 
 

นางสาวขนิษฐา1 มีสนาม และ ดร.นพวรรณ  พจนพ์ิศุทธิพงศ์2 
 

บทคัดย่อ 
 

 การค้นคว้าอิสระนี้ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง  และเปรียบเทียบความสําคัญ
ของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง  โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลาเป็นรายไตรมาสต้ังแต่
ไตรมาสท่ี 1 ปี พ.ศ. 2551ถึง ไตรมาสท่ี 4 ปี พ.ศ. 2555รวม 20 ไตรมาส และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยเคร่ืองมือทางเศรษฐมิติ 
แบบสมการถดถอยพหุเชิงซ้อน (Multiple Regression Model) และใช้วิธีการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิแบบกําลังสองน้อย
ท่ีสุด (Ordinary Least Squares–OLS) 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ปัจจัยอิสระในแบบจําลองนี้สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงโดยรวมของการส่งออก
เพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงได้ท่ีร้อยละ 96.60 ท้ังนี้ ปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด 
ได้แก่ รายได้เฉลี่ยต่อหัวของประชากรฮ่องกงซ่ึงถ้าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1 จะทําให้ปริมาณการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไป
ฮ่องกงเพิ่มข้ึนร้อยละ 0.9882 สําหรับปัจจัยด้านราคา พบว่า ถ้าราคาเพชรเจียระไนของไทยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1 จะทําให้ปริมาณ
การส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ 0.3577 ปัจจัยอ่ืน ๆ ได้แก่ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ 
คุณภาพของเพชร และการออกแบบเคร่ืองประดับเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 
 ข้อสรุปของงานวิจัยนี้เสนอแนะให้ผู้ประกอบการเพชรเจียระไนของไทยมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีมี
อยู่เดิมให้สอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ และรายได้ของผู้ซ้ือในฮ่องกงอันส่งผลให้เพิ่มปริมาณการส่งออกเพชรเจียระไนไป
ฮ่องกงให้มากข้ึนได้ นอกจากนั้นควรมีการจ้างแรงงานที่มีฝีมือและทักษะสูงอันจะส่งผลให้เพิ่มผลิตภาพของการผลิต ช่วย
ลดต้นทุนการผลิตลง และสามารถควบคุมราคาเพชรเจียระไนได้ 
คําสําคัญ : ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไน 

 
DETERMINANTS OF THAILAND’S EXPORT OF CUT-DIAMONDS  

TO HONG KONG 
 

Miss Kanittha  Meesanam and Dr. Nopphawan  Photphisutthiphong 
 

ABSTRACT 
 
 The independent study aims to investigate the factors that affected Thailand’s export of cut 
diamonds to Hong Kong, and to compare the significance of the factors affecting Thailand’s export of cut 
diamonds to Hong Kong. The study employed secondary time series data of 20 quarters starting from the 
first quarter of B.E. 2551 to the fourth quarter of B.E. 2555. The data were analyzed by using the 
econometric method. The study employed the multiple regression model and estimated model 
parameters by using the Ordinary Least Square method (OLS). 
 The analytical results showed that the independent factors in the model could explain the 
overall change in Thailand’s export of cut diamonds to Hong Kong at 96.60%. The factor that affected 
Thailand’s export of cut diamonds to Hong Kong the most was per capita income in Hong Kong. When 
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there was an increase in per capita income in Hong Kong by 1%, Thailand’s export of cut diamonds to 
Hong Kong increased by 0.9882%. As per the price effect, the study indicated that when the price of 
Thailand’s export of cut diamonds increased by 1%, there would be a decrease in Thailand’s export 
quantity of cut diamonds to Hong Kong by 0.3577%. The other factors, i.e. currency exchange rates, 
diamond quality, and design of diamond ornaments did not have the significant impact on Thailand’s 
export of cut diamond to Hong Kong. 
 The conclusion of this study suggests that Thai entrepreneurs of cut diamonds should adjust 
the marketing strategy in line with the economic condition and buyers’ income in Hong Kong. This can 
boost Thailand’s export quantity of cut diamonds to Hong Kong. Further, high skilled employees should 
be hired in order to raise the productivity and lower the production cost. Thus, the price of cut diamond 
could be controlled.  
Keywords: Factors Affecting Cut Diamond Export 

 
บทนํา (Introduction) 
 อัญมณีและเคร่ืองประดับเป็นอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญต่อการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย ด้วย
เป็นสินค้าท่ีสามารถสร้างรายได้จากการส่งออกเข้าสู่ประเทศได้ปีละนับหม่ืนล้านเหรียญสหรัฐ ในปี2554ท่ีผ่านมา อัญมณีและ
เคร่ืองประดับจัดเป็นสินค้าส่งออกท่ีสําคัญในลําดับท่ี 4 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 5.38 ของมูลค่าการส่งออกโดยรวมของไทยรอง
จากรถยนต์ คอมพิวเตอร์ และนํ้ามันสําเร็จรูป ตามลําดับ อีกท้ังยังก่อให้เกิดการจ้างงานกว่า 1 ล้านคน ตลอดห่วงโซ่อุปทาน
ต้ังแต่ต้นน้ําถึงปลายน้ํา ทุกข้ันตอนได้สร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่เศรษฐกิจของประเทศอย่างชัดเจนกว่าอุตสาหกรรมอ่ืนๆท่ีกล่าวมา 
ท้ังนี้ ในปี 2555  มีแนวโน้มการเติบโตในอัตราท่ีลดลง  เนื่องจากอุตสาหกรรมเพชรยังต้องเผชิญกับความไม่แน่นอนในการฟ้ืน
ตัวของเศรษฐกิจ ท้ังจากเศรษฐกิจของอเมริกาและสหภาพยุโรปท่ียังคงยืดเย้ือ อีกท้ัง ราคาเพชรท่ีผันผวนและปรับตัวสูงข้ึน
อย่างต่อเนื่องจากข้อมูล กรมศุลกากร สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) พบว่า  
มูลค่าการส่งออกเพชรเป็นสินค้าส่งออกอันดับท่ี 3  ในสัดส่วนร้อยละ 10.28 และมีอัตราการขยายตัวร้อยละ 3.48  สินค้า
ส่งออกหลักในหมวดนี้  คือ เพชรท่ีเจียระไนแล้ว ซ่ึงจัดเป็นสินค้ารหัส Harmonized System HS-CODE 7102 โดยตลาด
หลักในการส่งออกเพชรของไทยคือ ฮ่องกง เบลเย่ียม และญ่ีปุ่นท่ีมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.11, ร้อยละ 4.49 และ 1.02 เท่า
ตามลําดับ (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ, ก2549) 
 
วัตถุประสงค์ 
 1.  เพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกอัญมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกง 
 2.  เพ่ือเปรียบเทียบความสําคัญของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดับเพชรของไทยไปฮ่องกง 
 
ประโยชน์ท่ีจะได้รับ 
 1. ได้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการส่งออกสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง 
 2. ให้ทราบถึงปัญหาและอุปสรรคท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 
 3. เพ่ือส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมเพชรของไทยในอนาคต 
 4. ผู้ส่งออกและสมาคมส่งออกเพชรไทยสามารถนําผลการวิจัยนี้ใช้เป็นแนวทางในการส่งออกและขยายการส่งออก
เพชรไปยังประเทศอ่ืน 
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วิธีการวิเคราะห์ 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data)โดยใช้แบบจําลองทางเศรษฐมิติในรูปของสมการ
ถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression) ในรูปกําลังสองน้อยท่ีสุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Square: OLS)ซ่ึงการ
คํานวณค่าทางสถิติและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ เพ่ือพิจารณาปัจจัยใดท่ีมีอิทธิพลต่อการส่งอออกเพชรของประเทศไทยไปยัง
ฮ่องกงโดยมีแบบจําลองดังต่อไปน้ี 
 แบบจําลองท่ีใช้ในการศึกษา 

 EXP  =  a + b1PT + b2EX + b3QC + b4DS + b5LOS + b6LOS + b7PCRGDP 
 โดยท่ี a   = ค่าคงท่ีของสมการถดถอย 

 bi   = ค่าสัมประสิทธ์ิของตัวแปรอิสระโดย i = 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8 
 PT    = ราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง (บาทต่อกะรัต) 
 EX   = อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ (บาทต่อดอลล่าร์สหรัฐ) 
 QC   = คุณภาพของเพชร  
 DS   = การออกแบบเคร่ืองประดับเพชร 
 LOS   = ค่าใช้จ่ายในการส่งออก  
 PCRGDP   = ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกง 
 EXP   = ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 

 จากแบบจําลองท่ีใช้ในการศึกษาคร้ัง เพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกอัญมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกง
และเพ่ือเปรียบเทียบความสําคัญของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเคร่ืองประดับเพชรของไทยไปฮ่องกงดังต่อไปนี้สําหรับค่าทาง
สถิติต่างๆเช่นค่า T-value จะเป็นค่าท่ีใช้สําหรับทดสอบตัวแปรอิสระแต่ละตัวว่ามีผลกระทบต่อตัวแปรตามอย่างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติหรือไม่โดยค่านี้จะแสดงในรูปวงเล็บและค่า F-statistic จะใช้ในการทดสอบนัยสําคัญของสมการท่ีประมาณค่าว่ามี
นัยสําคัญทางสถิติหรือไม่ส่วนค่า 2R เป็นค่าใช้พิจารณาว่าตัวแปรอิสระท้ังหมดในสมการสามารถอธิบายถึงการเคล่ือนไหวข้ึน
ลงตัวแปรตามได้มากน้อยเพียงใดโดยอธิบายเป็นค่าร้อยละการทดสอบการเกิด Multicollinearity การสร้างแบบจําลอง
สมการถดถอยพหุคูณนั้นอาจจะมีตัวแปรอิสระบางตัวเกิดมีความสัมพันธ์ซ่ึงกันและกันหรือไม่ โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ์ (Coefficient of Correlation) จะต้องไม่มากกว่า 0.80การทดสอบสหสัมพันธ์เชิงอนุกรม (Autocorrelation) 
โดยใช้ค่า Probability มากกว่า 0.05 แสดงว่าไม่มีปัญหา Autocorrelation และการทดสอบปัญหาความแปรปรวนของตัว
แปรความคลาดเคลื่อนไม่คงท่ี (Heteroscedasticity) โดยประยุกต์ใช้วิธี White’s Testโดยใช้ค่า Probability มากกว่า 0.05 
แสดงว่าไม่มีปัญหา Heteroscedasticity 
 
ผลการวิจัยและการอภิปรายผล (Results and Discussion) 
ผลการวิจัย 
 สําหรับการหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์จาก Correlation Matrix พบว่าค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ของตัวแปร 
เป็นอิสระซ่ึงกันและกัน   เนื่องจากตัวแปรมีค่าน้อยกว่า 0.80 ทําให้ไม่เกิดปัญหา Multicollinearity ส่วนการทดสอบการเกิด
ปัญหาสหสัมพันธ์เชิงอนุกรมเวลา (Autocorrelation) พบว่า ไม่เกิดปัญหา Autocorrelation และการทดสอบปัญหาความ
แปรปรวนของตัวแปรความคลาดเคลื่อนไม่คงท่ี (Heteroscedasticity) พบว่า ไม่เกิดปัญหา Heteroscedasticity 
 จากการประมาณค่าความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกอัญมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกงโดยใช้
รูปแบบสมการเส้นตรงได้ผลการวิเคราะห์ทางเศรษฐมิติดังนี้ 
 EXP =  (-0.7107)– 0.3577PT+ 0.0694EX + 0.042QC+ 0.0126DS  + 0.8154LOS + 0.9882PCRGDP 
 (-0.1388)ns  (-4.7781)***(0.0755)ns(0.3095) ns(0.0907) ns     (8.7108)***(2.3211)** 

2R  = 0.9660 F - statistic =  61.6364  
Adjusted 2R  = 0.9504 Prob. (F-statistic)      = 0.0000  
Durbin-Watson stat = 1.0124 N = 20 

-  ค่าในวงเล็บ คือ ค่า t-statistic ของค่าสัมประสิทธ์ิ 
-  ns หมายถึง ไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
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** ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95 
*** ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ัน 99 
 จากการประมาณค่าความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงสรุปได้ดังนี้ 
 1. ราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 95 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากับ 0.3577 หมายความว่า เม่ือกําหนดให้
ปัจจัยอ่ืน ๆ คงท่ีแล้ว หากราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1จะมีผลทําให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง ลดลงร้อยละ 0.3577 และในทางกลับกันถ้า ราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ1 จะมีผลทําให้ ปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.3577 
 2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
 3. คุณภาพของเพชร มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อย่างไม่มี
นัยสําคัญทางสถิติ 
 4. การออกแบบเครื่องประดับเพชร มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ 
 5. ค่าใช้จ่ายในการส่งออก มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 99 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากับ 0.8153 หมายความว่า เม่ือกําหนดให้ปัจจัยอ่ืน ๆ 
คงท่ีแล้ว หาก ค่าใช้จ่ายในการส่งออก เพ่ิมข้ึนร้อยละ1จะมีผลทําให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
0.8153 และในทางกลับกันถ้า ค่าใช้จ่ายในการส่งออก ลดลงร้อยละ1จะมีผลทําให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง 
ลดลงร้อยละ 0.8153 
 6. ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการ
ส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเชื่อม่ันร้อยละ 99 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิเท่ากับ0.9882
หมายความว่า เม่ือกําหนดให้ปัจจัยอ่ืน ๆ คงท่ีแล้ว หากผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงเพิ่มข้ึนร้อยละ
1 จะมีผลทําให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง เพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.9882 และในทางกลับกันถ้า มูลค่าผลิตภัณฑ์มวล
รวมภายในประเทศของฮ่องกง ลดลงร้อยละ1จะมีผลทําให้ ปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ลดลงร้อยละ 0.9882 
 การวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงสรุปได้ว่า ตัวแปรผลิตภัณฑ์มวลรวมใน
ประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงและค่าใช้จ่ายในการส่งออกเป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง
มากท่ีสุด รองลงมา คือราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง และ ส่วนตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศคุณภาพของ
เพชร การออกแบบเคร่ืองประดับเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 
 
อภิปรายผล 
 การศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงครั้งนี้ได้นําแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้องต่างๆมาประกอบการอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ดังนี้ 
 1. ปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงจากผลการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์มวลรวมใน
ประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงและค่าใช้จ่ายในการส่งออกมีความสัมพันธ์กับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ท่ี
ระดับนัยสําคัญท่ี 99 ส่วนตัวแปรราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกงมีความสัมพันธ์กับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไป
ฮ่องกง ท่ีระดับนัยสําคัญท่ี 95ส่วนตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ คุณภาพของเพชร และการออกแบบ
เคร่ืองประดับเพชรไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณการส่งออกเพชรของไทยไปฮ่องกง ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฎีอุปสงค์ (Demand 
Theory) (อ้างถึงใน วันรักษ์  ม่ิงมณีนาคิน, 2538)  กล่าวไว้ว่า ปริมาณซ้ือข้ึนอยู่กับราคาของสินค้านั้น ตามปกติเม่ือราคา
สินค้าเพ่ิมสูงข้ึนปริมาณซ้ือจะมีน้อย แต่ถ้าราคาสินค้าลดต่ําลงปริมาณซ้ือจะมีมาก ปริมาณซ้ือข้ึนอยู่กับรายได้เฉลี่ยของ
ครัวเรือน โดยทั่วไปเม่ือประชากรมีรายได้โดยเฉลี่ยสูงข้ึนความต้องการสินค้าจะเปลี่ยนไป คือ มักจะลดการบริโภคสินค้าราคา
ถูก ในขณะเดียวกันก็หันไปบริโภคสินค้าราคาแพง ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ เอกราช โชติปกรณ์กุล (2539) ได้ศึกษาเร่ือง
ปัจจัยทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่ออุปสงค์อัญมณีการส่งออกของไทยในประเทศญ่ีปุ่น พบว่า ราคาเพชรของไทยและรายได้เฉลี่ยต่อ
หัวของประชากรญ่ีปุ่น สามารถอธิบายตัวแปรตามได้อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติร้อยละ 78.83 มีค่า D.W. Statistic เท่ากับ 
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1.2780 แสดงว่ามีสหสัมพันธ์ในตัวทําให้ค่าสัมประสิทธ์ิของตัวแปรท่ีคํานวณได้ขาดประสิทธิภาพความยืดหยุ่นของอุปสงค์
เพชรส่งออกของไทยไปประเทศญี่ปุ่นต่อราคาเพชรของไทยมีความสัมพันธ์ในทิศทางลบมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความ
เชื่อม่ันร้อยละ 99 
 2. เม่ือเปรียบเทียบความสําคัญของปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเครื่องประดับเพชรของไทยไปฮ่องกงจากผล
การศึกษาพบว่า ตัวแปรผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงและค่าใช้จ่ายในการส่งออกเป็นปัจจัยท่ีมีผล
ต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด รองลงมา คือราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกงส่วนตัวแปรอัตรา
แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศคุณภาพของเพชร และการออกแบบเคร่ืองประดับเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไน
ของไทยไปฮ่องกง ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของมานพ ครุพงศ์ และคณะ (2541) กรณีศึกษาอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ พบว่า ราคาต่อหน่วยของเพชรมีนัยสําคัญในการอธิบายพฤติกรรมการส่งออกในทุกตลาด โดยมีตลาดคู่ค้าท่ี
สําคัญ คือ สหภาพยุโรป อิสราเอล ฮ่องกง และญ่ีปุ่น แนวโน้มเวลามีผลส่งออกพลอยโดยมีตลาดคู่ค้าท่ีสําคัญ คือ 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และสหภาพยุโรป ระดับราคาสินค้าต่อหน่วยมีนัยสําคัญ คือ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหภาพยุโรป และ
ญี่ปุ่น ราคาต่อหน่วยและแนวโน้มเวลาเป็นตัวแปรท่ีสําคัญในการกําหนดปริมาณการส่งออกเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม และ 
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชโยดม สรรพศรี (2542) ได้ศึกษาภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ังด้านการ
ผลิตและการส่งออก พบว่า ปัจจัยสําคัญท่ีมีผลต่อการกําหนดอุปสงค์การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ ประกอบด้วย ระดับ
ราคาสินค้าของอัญมณีและเคร่ืองประดับ รายได้ของประเทศนําเข้าดัชนีราคาเปรียบเทียบระหว่างสินค้าส่งออกของประเทศ
ไทยกับสินค้าจากประเทศคู่แข่งท่ีสําคัญของประเทศไทยในตลาดนําเข้าต่างๆ ตัวแปรฤดูกาลตัวแปรแนวโน้มเวลา และการ
ลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ปัจจัยด้านราคาสินค้าเพชรของไทย ซ่ึงเคร่ืองประดับทองของไทยในฮ่องกงเป็นสินค้าท่ีแข่งขันทางด้านราคา
แม้ว่าราคาสินค้าเพชรของไทยจะมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องแต่ผู้ประกอบการสามารถควบคุมต้นทุนได้โดยการคัดเลือก
แรงงานท่ีมีฝีมือและมีทักษะสูงส่งผลให้ประสิทธิภาพในการทํางานสูงก็จะสามารถลดต้นทุนลงได้เม่ือต้นทุนรวมตํ่าก็สามารถ
กําหนดราคาสินค้าให้ตํ่าลงมาได้ขณะเดียวกันควรมุ่งเน้นการพัฒนาด้านการออกแบบและเทคโนโลยีการผลิตให้มากข้ึนเพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าสินค้าและสามารถแข่งขันได้ 
 2. ปัจจัยด้านมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงเป็นเคร่ืองชี้ถึงการเจริญเติบโตของ
เศรษฐกิจของฮ่องกง แม้ว่าภาวะเศรษฐกิจของประเทศผู้นําเข้าอย่างฮ่องกงจะเป็นปัจจัยสําคัญต่อการขยายการส่งออกเพชรซ่ึง
ยังอยู่ในภาวะท่ียังไม่ฟ้ืนตัวดีนักแต่จากการศึกษาพบว่ามูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงมี
แนวโน้มท่ีเพ่ิมสูงข้ึนอย่างต่อเนื่องซ่ึงเป็นผลดีต่อการส่งออกเพชรไปยังฮ่องกง ผู้ประกอบการไทยจึงยังสามารถเพ่ิมปริมาณการ
ส่งออกเพชรไปยังตลาดฮ่องกงได้อีกดังนั้นควรมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีมีอยู่เดิมให้สอดคล้องกับสถานการณ์
และสภาพเศรษฐกิจในฮ่องกงด้วย 
 3. ปัจจุบันอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรได้มีการขยายตัวข้ึนเป็นอย่างมาก ส่งผลให้เกิดการขาดแคลนช่าง
เจียระไนท่ีมีฝีมือ ดังนั้นจึงจําเป็นต้องเร่งรัดให้มีการฝึกอบรมช่างเจียระไน เพ่ือรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรม  
 4. ควรมีการปรับปรุงเทคโนโลยีต่างๆ เพ่ือให้ได้ผลผลิตมากข้ึน ตลอดจนศึกษาถึงพฤติกรรมของคู่แข่งขัน และ
วางแผนการส่งออกให้สอดคล้องกับเศรษฐกิจของแต่ละประเทศ 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวเนื่องในอนาคต 
 1. ควรศึกษาเปรียบเทียบการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงในช่วงระหว่างท่ีเกิดวิกฤตเศรษฐกิจและหลัง
วิกฤตเศรษฐกิจ เพ่ือให้รัฐบาลสามารถนํามากําหนดนโยบายการส่งออกได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 2. เนื่องจากสมการของอุปสงค์และอุปทานประกอบด้วยตัวแปรท่ีใช้ในการพยากรณ์แตกต่างกัน ดังน้ันในทางตรง
กันข้ามควรมีการทําการศึกษาถึงอุปสงค์การนําเข้าเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงขนานกันไปด้วย ท้ังนี้เพ่ือเป็นการ
ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลของการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงอีกท้ังยังจะช่วยให้สามารถค้นพบปัจจัยอ่ืนๆ 
ท่ีส่งผลต่ออุปสงค์การนําเข้าของเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงได้อีกด้วย  
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 3. การศึกษาในครั้งนี้ใช้ราคาเพชรของไทยในการวิเคราะห์ซ่ึงไม่ได้นําราคาส่งออกเพชรของประเทศคู่แข่งมา
วิเคราะห์ถ้าหากมีการศึกษาคร้ังต่อไปได้นําราคาส่งออกของประเทศคู่แข่งมาใช้ในการวิเคราะห์ร่วมด้วยจะทําให้การศึกษาวิจัย
มีความสมบูรณ์และแม่นยําย่ิงข้ึนสามารถกําหนดแนวทางและขยายการส่งออกสินค้าไปยังตลาดฮ่องกงได้ดีข้ึน 
 
บทสรุป (Conclusion) 
 การศึกษาคร้ังนี้เป็นการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง  โดยมีวัตถุประสงค์ใน
การศึกษาเพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกอัญมณีประเภทเพชรของไทยไปฮ่องกงและเพ่ือเปรียบเทียบความสําคัญของ
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเครื่องประดับเพชรของไทยไปฮ่องกง จะพิจารณาถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของ
ไทยไปฮ่องกง โดยเคร่ืองประดับเพชรท่ีใช้ในการศึกษาน้ีคือ สินค้ารหัส Harmonized System HS-CODE 7102 ซ่ึงมีตัวแปร
อิสระที่ใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่ ปัจจัยภายในประเทศ ประกอบด้วย ราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกงอัตราแลกเปลี่ยน
เงินตราต่างประเทศคุณภาพของเพชร การออกแบบเครื่องประดับเพชร และค่าใช้จ่ายในการส่งออก ส่วนปัจจัยภายนอก
ประเทศ ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกง และตัวแปรตาม คือ ปริมาณการส่งออกเพชร
ของไทยไปฮ่องกง ข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษา เป็นข้อมูลอนุกรมเวลารายไตรมาสตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2551 ถึงเดือนธันวาคม 
พ.ศ. 2555 รวม 20 ไตรมาส สามารถสรุปได้ดังนี้คือปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกงนั้น มีตัวแปร
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัวของประชากรฮ่องกงและค่าใช้จ่ายในการส่งออกเป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออกเพชร
เจียระไนของไทยไปฮ่องกงมากท่ีสุด รองลงมา คือราคาสินค้าเพชรของไทยไปฮ่องกง ส่วนตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา
ต่างประเทศคุณภาพของเพชร การออกแบบเคร่ืองประดับเพชร ไม่มีผลต่อการส่งออกเพชรเจียระไนของไทยไปฮ่องกง 
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