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บทคดัย่อ 
 
 การคน้ควา้อิสระคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาภาพลกัษณ์ตราสินคา้ และคุณค่าตรา
สินค้าของเคร่ืองด่ืมชูก าลัง T247 2) เพื่อศึกษาผลของปัจจัยส่วนบุคคลของผู ้บริโภคท่ีมีผลต่อ
ภาพลกัษณ์ตราสินคา้ และคุณค่าตราสินคา้ของเคร่ืองด่ืมชูก าลงั T247 3) เพื่อศึกษาผลของปัจจยัส่วน
บุคคลของผู ้บริโภคท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลัง T247 และ 4) เพื่อศึกษาผลของ
ภาพลกัษณ์ตราสินคา้และคุณค่าตราสินคา้ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงั T247  
 โดยท าการศึกษากบักลุ่มวยัท างานในประเทศไทย จ านวน 400 คน ท าการเก็บขอ้มูลโดยใช้
แบบสอบถาม การวเิคราะห์ขอ้มูลใชส้ถิติเชิงพรรณนาประกอบดว้ย ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมานประกอบดว้ย การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และการ
วเิคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ดว้ยวธีิ Enter ในการทดสอบสมมติฐาน  
 ผลการศึกษาพบวา่ 1) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงั T247 ดา้นการรับรู้ 
(Cognitive stage) ของผูบ้ริโภคมากท่ีสุด คือ คุณค่าตราสินคา้ดา้นการเช่ือมโยงตราสินคา้ (ß = 0.361) 
2) ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลัง T247 ด้านความพอใจ (Affective stage) ของ
ผูบ้ริโภคมากท่ีสุด คือ คุณค่าตราสินค้าด้านการรู้จกัตราสินค้า (ß = 0.238) 3) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือเคร่ืองด่ืมชูก าลงั T247 ดา้นการตดัสินใจซ้ือ (Behavioral stage) ของผูบ้ริโภคมากท่ีสุด คือ 
คุณค่าตราสินคา้ ดา้นการรับรู้ถึงคุณภาพ (ß = 0.452)  
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ABSTRACT 
 
 The objectives of this independent study were as follows: 1) to study the brand image and 
brand equity purchase decision of energy drink T247, 2) to study the effects of consumer factors on 
brand image and brand equity purchase decision of energy drink T247, 3) to study the effects of 
consumer factors on the purchase decision of energy drink T247, and 4) to study the effects of brand 
image and brand equity on the purchase decision of energy drink T247.  
 The study was conducted with a group of 400 working-class people in Thailand. Data 
were collected using a questionnaire and analyzed by descriptive statistics, namely, frequency, 
percentage, mean, standard deviation, and inferential statistics comprising One-Way ANOVA and 
multiple regression analysis with the Enter method for hypothesis testing.   
 The study indicated that 1) the factor most affecting consumers’ purchase decision of 
energy drink T247 on the cognitive stage was the brand equity linked with brand associations (ß = 
0.361), 2) the factor most affecting customers’ purchase decision of energy drink T247 on the 
affective stage was the brand equity linked with brand awareness (ß = 0.238), and 3) the factor most 
affecting customers’ purchase decision of energy drink T247 on the behavioral stage  was the brand 
equity linked with perceived brand quality (ß = 0.452). 
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