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บทคดัย่อ 
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เล่มน้ี ไดแ้ก่ การวเิคราะห์ความถดถอย (Regression Analysis) และค่าสหสมพนัธ์ (Correlation)  
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ของคนทัว่โลก นั้นมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลกแตกต่างกัน
ออกไป ซ่ึงตวัแปรในแต่ละปัจจยัก็มีความสัมพนัธ์กันกับปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี   
2556-2560 และคลอ้งจองกบังานวจิยัอ่ืนท่ีไดศึ้กษาในคร้ังน้ีอีกดว้ย 
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ABSTRACT 
 

 This research aims to study the relationship between internal factors and external factors 
influence of Thai Jasmine Rice exports on global market. 
 The population used in this research is numerical data with statistical values from 2013 to 
2016 of the independent variables of both internal and external factors. The statistics used in this study 
include Regression Analysis and Correlation.  
 The results of this research found that. Domestic factors include the quantity of jasmine 
rice produced in Thailand and export price (F.O.B.), jasmine rice and external factors. Foreign 
exchange rate, export volume of rice from competitor countries, quantity of jasmine rice imported 
from the world market, consumption of jasmine rice by people around the world. Influence of Thai 
jasmine rice exports on world markets varies and the variables in each factor are related to the quantity 
of Thai jasmine rice exported in the year 2012-2016 and the other researches in this study as well. 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 

1.1 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 ภูมิภาคเอเชียเป็นแหล่งเพาะปลูก ขา้วท่ีส าคญัของโลก มีผลผลิตคิดเป็นสัดส่วนประมาณ  90%ของ
ผลผลิตโลก แต่หลายประเทศเนน้ใช้ผลิตเพื่อการบริโภคภายในประเทศเป็นหลกั โดยเฉพาะจีน (ผูบ้ริโภคราย
ใหญ่สุดของโลก)ท าใหก้ารคา้ขา้วในตลาดโลกมีสัดส่วนเพียง 8-9 % ของผลผลิตทั้งหมด หรือเฉล่ียประมาณ 42-

43 ลา้นตนัขา้วสารในช่วง 10ปีท่ี ผา่นมา ปัจจุบนัมีประเทศผูส่้งออกหลกั คือ ไทย อินเดีย และเวียดนาม  ไทยมี
พื้นท่ีนาขา้วประมาณ 60 ลา้นไร่ทัว่ประเทศ มีผลผลิตขา้วเปลือกประมาณ 30-32 ลา้นตนัต่อปีหรือประมาณ 20 
ลา้นตนัขา้วสาร โดยการปลูกขา้วของไทยสัดส่วนประมาณ 85% ของผลผลิตทั้งหมดเน้นพึ่งน ้ าฝน มีช่วงเวลา
เพาะปลูกในฤดูฝนเดือน ก.ค.- ก.ย. ของทุกปี และเก็บเก่ียวในช่วงปลายปี เรียกวา่ “ขา้วนาปี” ซ่ึงไดผ้ลผลิตทั้ง
ขา้วเจา้ ขา้วหอมมะลิ และ ขา้วเหนียว ส่วนอีก 15% เป็นขา้วท่ีปลูกนอกฤดูเพาะปลูกปกติโดยอาศยัน ้าจากระบบ
ชลประทานเรียกวา่ “ขา้วนาปรัง” มกัเป็นการเพาะปลูกขา้วเจา้ในภาคเหนือและกลาง  ขา้ว เป็นพืชเศรษฐกิจและ
เป็นสินคา้เกษตรท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย ซ่ึงไม่เพียงแต่เป็น อาหารหลกัของคนไทย แต่ยงัเป็นรากฐานวิถี
ชีวิต วฒันธรรม ประเพณี ภูมิปัญญา และเป็นเอกลกัษณ์ อนัทรงคุณค่าของประเทศ ขา้วไทยจึงเป็นท่ีรู้จกัและ
ไดรั้บการยกย่องจากนานาประเทศทัว่โลก   ประเทศไทยถือเป็นฐานการผลิตขา้วท่ีเป็นอนัดบัตน้ ๆ ของโลก 
โดยบริโภคภายในประเทศ และส่งออกไปยงัต่างประเทศ (กฤษณพงศ ์    ศรีพงพงษ์พนัธ์ุกุล, 2556) ท าให้ขา้ว
หอมมะลิเป็นขา้วท่ี ไดรั้บความนิยมอย่างมากในนานาประเทศ และในปี 2559 ขา้วหอมมะลิของไทยยงัไดรั้บ
รางวลั ชนะเลิศขา้วดีเด่นของโลก จากงาน The World Rice Conference ซ่ึงท าให้ขา้วหอมมะลิของไทย ไดรั้บ
ความสนใจจากทัว่โลก 

 

 

 

 



ตำรำงที ่1.1 แสดงสถิติของปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของประเทศไทยโดยจ าแนกเป็นรายเดือน ตั้งแต่

ปี  พ.ศ. 2556 – พ.ศ. 2560 (หรือปีตั้งแต่ 2013 - 2017) 
หน่วย : ตนั   

Thai Jasmine Rice Export Quantity 2013 – 2017 ปริมำณกำรส่งออกข้ำวหอมมะลไิทย ปี พ.ศ. 2556- 2560 
    Year Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec Total 

2013 146,907 117,840 128,936 98,154 111,717 104,114 125,972 127,270 97,007 110,120 150,738 159,097 1,477,896 

2014 127,110 108,563 120,012 93,863 102,731 104,352 102,883 95,166 94,736 107,072 125,081 154,664 1,336,238 

2015 122,892 99,053 120,211 113,640 106,640 94,312 105,278 97,586 104,068 100,176 138,301 182,779 1,385,027 

2016 121,206 125,335 132,429 92,833 117,263 115,663 100,257 115,638 114,082 117,318 183,617 199,992 1,535,633 

2017 123,740 146,785 137,801 101,597 133,443 122,461 208,263 115,054 83,754 98,904 171,811 163,743 1,607,356 

ทีม่ำ : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความร่วมมือจากกรม
ศุลกากร ขอ้มูล ณ วนัท่ี 7 ก.พ. 2560 

 จากตารางท่ี 1.1 จะเห็นส าหรับสถานการณ์การส่งออกขา้วหอมมะลิของไทย ตั้ งแต่ปี 2556-2560 
พบวา่ ปี 2556 มีปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิรวมอยูท่ี่ 1,477,869 ตนั ต่อมาในปี 2557 มีปริมาณการส่งออก
รวมของขา้วหอมมะลิไทยลดลงมาจากปีก่อนคือ 1,336,238 ถึงแมผ้ลรวมในปีถดัมาคือปี 2558 จะเพิ่มมากข้ึนแต่
ก็เพียงเล็กนอ้ยเท่านั้น ซ่ึงเพิ่มมาเป็น 1,385,027 ตนั แต่ยงัคงปรับตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองในปี 2559 มีผลรวมของ
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยคือ 1,535,633 ตนัซ่ึงเป้นท่ีน่าพอใจอยา่งยิ่ง กระทัง่ในปี 2560 ปริมาณรวม
ของการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยมีการปรับตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองคือ 1,607,356 ตนั ซ่ึงเป็นท่ีน่าพอใจบริษทัท่ี
ส่งออกขา้วของไทยรวมไปถึงรัฐบาลเอง แต่อย่างไรกต้ามจากสถิติผลผลิตขา้วโลก ปี 2556-2560 นั้นประเทศ
ไทยยงัคงเป็นรองในเร่ืองของผลผลิตขา้วโลก ซ่ึงดูไดจ้ากตารางท่ี 1.2  

 

 

 

 

 

 

 



ตำรำงที ่1.2 ผลผลิตขา้วโลก ปี 2555/56 – 2559/60                                 หน่วย: ลา้นตนัขา้วสาร 

ประเทศ ปี2555/56 ปี2556/57 ปี2557/58 ปี2558/59 ปี2559/60 

จีน 143.000  142.530  144.560  145.770   146.500 
อินเดีย 105.241  106.646  105.482  104.320   106.500 
อินโดนีเซีย 36.550  36.300  35.560  36.200   36.600 
บงัคลาเทศ 33.820  34.390  34.500  34.500   34.515 
เวยีตนาม 27.537  28.161  28.166  27.458   27.800 
ไทย 20.200  20.460  18.750  15.800   18.600 
เมียร์มาร์ 11.715  11.957  12.600  12.200  12.500 

ทีม่ำ: Rice, World Markets and Trade. USDA Foreign Agricultural Service, November 2016 

 จากตารางท่ี 1.2 แสดงผลผลิตข้าวรายปีตั้ งแต่ปี 2555/2556-ปี2559/2560 ของแต่ละประเทศ โดย
เรียงล าดบัจากประเทศท่ีมีผลผลิตสูงท่ีสุดคือประเทศจีนเรียงลงมาตามล าดบัโดยประเทศไทยอยูล่  าดบัท่ี 6 

 

ตำรำงที ่1.3 การบริโภคขา้วโลก ปี 2555/56 – 2559/60                               หน่วย: ลา้นตนัขา้วสาร 

ประเทศ ปี2555/56 ปี2556/57 ปี2557/58 ปี2558/59 ปี2559/60 

จีน 141.000  143.000  144.500  144.000 144.000 
อินเดีย 94.972  98.727  98.244  93.512 97.000 
อินโดนีเซีย 38.127  38.500  38.300  37.900 37.700 
บงัคลาเทศ 34.500  34.900  35.100  35.100 35.000 
เวยีตนาม 21.600  22.000  22.000  22.000   22.200 
ฟิลิปปินส์ 12.850  12.850  13.200  13.200  13.300 
ไทย 10.600  10.600  10.500  9.800   10.600 
เมียนมาร์ 10.400  10.450  10.500  10.700  10.900 

ทีม่ำ: Rice, World Markets and Trade. USDA Foreign Agricultural Service, November 2016 

จากตารางท่ี 1.3 แสดงถึงปริมาณการบริโภคขา้วรายปีตั้งแต่ปี 2555/2556 – ปี2559/2560 ของแต่ละประเทศ 
โดยเรียงล าดบัจากประเทศท่ีมีผลผลิตสูงท่ีสุดคือประเทศจีนเรียงลงมาตามล าดบั โดยประเทศไทยอยูล่  าดบัท่ี 6 
รองจากประเทศไทยคือประเทศเมียนมาร์  



 

ตำรำงที ่1.4  ส่วนแบ่งการตลาดขา้วโลก ปี 2557/58 – 2559/60 
ปริมาณ: ลา้นตนัขา้วสาร 

ส่วนแบ่งการตลาด: ร้อยละ 

ประเทศ ปี 2557/58  ปี 2558/59 ปี 2559/60 

ปริมำณ ส่วนแบ่ง
ตลำด 

 ปริมำณ ส่วนแบ่ง
ตลำด 

ปริมำณ ส่วนแบ่ง
ตลำด 

อินเดีย 11.046  25.89   10.500  26.21  10.000  24.48 
ไทย 9.779  22.92   9.200  22.96  9.500  23.26 
เวยีตนาม 6.606  15.48   5.400  13.48  5.800  14.20 
ปากีสถาน 4.000  9.38   4.200  10.48  4.200  10.28 
สหรัฐอเมริกา 3.355  7.86   3.450  8.61  3.550  8.69 

ทีม่ำ: Rice, World Markets and Trade. USDA Foreign Agricultural Service, November 2016 

จากตารางท่ี 1.4 แสดงถึงส่วนแบ่งตลาดขา้วโลกรายปีตั้งแต่ปี 2557/2558 – ปี2559/2560 ของแต่ละประเทศ 
โดยเรียงล าดบัจากประเทศท่ีมีlส่วนแบ่งเยอะท่ีสุดคือประเทศอินเดียรองลงมาคือประเทศไทย แสดงใหเ้ห็นวา่
ในช่วงปี 2557 – 2560 ประเทศไทยยงัคงเป็นอนัดบัสองในการส่งออกขา้ว โดยเปรียบเxทียบไดจ้ากประเทศผู ้
ส่งออกท่ีเป็นคู่แข่งของไทย และเน่ืองจากสภาพปัญหาเศรษฐกิจภายในประเทศ ท าให้ในปี 2557 – 2560 
ประเทศอินเดียมีปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึนกวา่ประเทศไทยอยา่งเห็นไดช้ดั 

ถึงอยา่งไรนั้นขา้วหอมมะลิของประเทศไทยเป็นสินคา้การเศรษฐกิจ ท่ีสร้างรายไดป้ระเทศใหก้บักลุ่มสินคา้
กลุ่มการเกษตรและเกษตรกรไทย ยงัมีทิศทางแนวโนม้ทางการคา้การเติบโตมากข้ึน ปัจจุบนัประเทศไทยแสดง
ศกัยภาพครองต าแหน่งความเป็นผูน้ าทางการดา้นการส่งออกขา้วหอมมะลิติดอนัดบัหน่ึงในห้าของเวทีโลกมา
ช้านาน จากขอ้มูลการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยท่ีมีแนวโน้มไปในทิศทางบวก จึงเป็นประเด็นท่ีน่าสนใจใน
การศึกษา เพื่อเป็นการรักษาตลาดการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตลอดจนการหาแนวทางในการแกปั้ญหาและวาง
แผนการส่งออกตลาดส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดสากล ทั้งน้ีสามารถเป็นการแสวงหาตลาดใหม่ท่ีจะ
เกิดข้ึนในอนาคต ผูว้ิจยัจึงเห็นความส าคญัในการศึกษาถึงปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้ว
หอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก รวมทั้งศึกษาถึงความสัมพนัธ์ของปัจจยัภายในและภายนอกประเทศท่ีมีอิทธิพล
ต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยไปยงัคลาดโลกอีกด้วย ทั้ งน้ีหวงัว่างานวิจยัช้ินน้ีจะสามารถเป็น
ประโยชน์ต่อการสร้างมูลค่าต่อการส่งออก เพื่อเป็นการเพิ่มศกัยภาพผลผลิตทางภาคการเกษตรให้มีศกัยภาพต่อ



การแข่งขนัทั้งในภูมิภาคและนานาชาติ จนกระทัง่การเพิ่มมูลค่าและปริมาณในการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยใน
ภายหนา้ต่อไป 

 

1.2 วตัถุประสงค์กำรวจิัย 
 1.2.1 เพื่อหาอิทธิพลของปัจจยัภายในประเทศท่ีมีผลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไปตลาดโลก 
 1.2.2 เพื่อหาอิทธิพลของปัจจัยภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไป
ตลาดโลก 
 1.2.3 เพื่อศึกษาถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายใน ปัจจยัภายนอก ท่ีมีผลต่อปริมาณการ 
ส่งออกขา้วหอมมะลิไปตลาดโลก 

 

1.3 สมมติฐำนกำรวจิัย 
1.3.1 ปัจจยัภายในประเทศมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 
1.3.2 ปัจจยัภายนอกประเทศมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 
1.3.3 ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงั 
ตลาดโลก 
 

1.4 ขอบเขตของกำรวจิัย 
 1. ขอบเขตด้ำนเน้ือหำ 

การศึกษาวทิยานิพนธ์ฉบบัน้ี จะเก็บรวบรวมขอ้มูล 2 ลกัษณะ คือ การใชข้อ้มูลทุติยภูมิและการใชข้อ้มูล
ปฐมภูมิ เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บการรวบรวมขอ้มูล เพื่อน ามาใช้
ในการวเิคราะห์ขอ้มูล ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษา คือ 
 ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดแ้ก่ หนงัสือ วทิยานิพนธ์ รายการวชิาการ เวป็ไซต ์งานวจิยั บทความ
ท่ีน่าเช่ือถือ และสถิติท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย, ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย
, ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ, อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (ดอลล่าร์สหรัฐ : บาท ), ปริมาณการ
ส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง, ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิของตลาดโลก ,ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิ
ของคนทัว่โลก 

2. ขอบเขตด้ำนประชำกร 
 สถิติปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย, ราคาส่งออก (F.O.B) ขา้วหอมมะลิ,  



อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (ดอลล่าร์สหรัฐ : บาท), ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง, ปริมาณ
การน าเขา้ขา้วหอมมะลิของตลาดโลก ,ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก ตั้งแต่ปี 2556-2560 

3.ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ 
 ใชร้ะยะเวลาประมาณ 6 เดือน  
4.ขอบเขตด้ำนสถำนทีท่ีท่ ำกำรศึกษำ 
ขอ้มูลสถิติของตวัแปรอิสระท่ีมีผลฝนการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย ตั้งแต่ปี 2556 - 2560 
5.ขอบเขตด้ำนตัวแปร 
        ตัวแปรอสิระ คือ 

  1) ปัจจัยภำยในประเทศ 
       1. ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย 
        2. ราคาส่งออกขา้วหอมมะลิ  
  2) ปัจจัยภำยนอกประเทศ 

1. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  
2. ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง  

       3. ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิของตลาดโลก  
4. ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก  

       ตัวแปรตำม คือ ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิของประเทศไทยไปยงัตลาดโลก 
 

1.5 ค ำจ ำกดัควำมในกำรวจิัย 

ขา้ว  หมายถึงพืชลม้ลุกตระกูลหญา้ท่ีสามารถกินเมล็ดได ้ถือเป็นพืชใบเล้ียงเด่ียว เช่นเดียวกบัหญา้ตน้
ขา้วมีลกัษณะภายนอกบางอยา่ง เช่น ใบ กาบใบ ล าตน้ และรากคลา้ย ตน้หญา้ ในประเทศไทย ขา้วหอมมะลิมี
หลายพนัธ์ุในประเทศและเป็นท่ีนิยมไปทัว่โลก          

ขา้วหอมมะลิไทย  ( Thai Jasmine rice ) หมายถึงขา้วท่ีเป็นสายพนัธ์ุขา้วท่ีมีถ่ินก าเนิด ในประเทศไทย มี
ลกัษณะกล่ินหอมคลา้ยใบเตย เป็นพนัธ์ุขา้วท่ีปลูกท่ีไหนในโลกไม่ไดคุ้ณภาพ ดีเท่ากบัปลูกในประเทศไทย และ
เป็นพนัธ์ุขา้วท่ีท าใหข้า้วไทยเป็นสินคา้ส่งออกท่ีรู้จกัไปทัว่โลก          

อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  หมายถึงราคาของเงินตราสกุลหน่ึง 1 หน่วย คิดเทียบกบัเงินตรา
อีกสกุลหน่ึง          



F.O.B. Price หมายถึง เง่ือนไขการส่งมอบน้ี ผูข้ายจะส้ินสุดภาระการส่งมอบสินคา้ ตามสัญญาก็ต่อเม่ือ 
ผูข้ายไดส่้งมอบสินคา้ขา้มกาบเรือข้ึนไปบนเรือสินคา้ ณ ท่าเรือตน้ทางท่ี ระบุไว ้   

การส่งออก (export) หมายถึง การจดัส่งสินคา้และบริการจากตน้ทางสู่ปลายทางในทางบก ทางน ้ าหรือ
ทางอากาศ โดยผูส่้งสินคา้หรือบริการออกเรียกวา่ "ผูส่้งออก" ส่วนในทางการคา้ระหว่างประเทศ การส่งออก
หมายถึง การขายสินคา้และบริการในประเทศไปสู่ตลาดอ่ืน (ตลาดสากล) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตัวแปรอสิระ 

1.6 กรอบแนวคดิในกำรวจิัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภำพที ่1.1 แสดงกรอบแนวคิดการวจิยั 

1.7 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

1.7.1 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งใชเ้ป็นขอ้มูลประกอบในการก าหนดแนวทางดา้นการผลิตและ 

การตลาดเพื่อส่งเสริมศกัยภาพการแข่งขนัในตลาดโลก  
1.7.2 ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งใชใ้นการก าหนดกลยทุธ์ดา้นการตลาด การส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไป

ยงัตลาดโลก 
1.7.3 เพื่อใหผู้ป้ระกอบการหรือผูท่ี้ตอ้งการศึกษารู้ถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม

มะลิของไทยไปยงัตลาดโลก 

ตัวแปรตำม 

ปัจจัยภำยในประเทศ 

1. ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย 
2. ราคาส่งออก ( F.O.B ) ขา้วหอมมะลิ  
 

 

ปัจจัยภำยนอกประเทศ 

1. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ                  

(ดอลล่าร์สหรัฐ : บาท ) 
 2. ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง  

 3. ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิของตลาดโลก  

 4. ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก  
 

 

 

ปริมำณกำรส่งออกข้ำวหอมมะลิ

ไทยไปยงัตลำดโลก (หน่วย : ตนั ) 

ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิ

ไทย ปี 2556 - 2560 

 



บทที ่2 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

การวิจยั เร่ืองปัจจยัท่ีส่งผลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก ผูว้ิจยัไดศึ้กษาถึง แนวคิด 
ทฤษฎี เอกสารรวมไปถึงงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งต่างๆ ดงัน้ี 
2.1 ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ 
2.2 ขอ้มูลพื้นฐานดา้นอุตสาหกรรมขา้วไทยและตลาดขา้วโลกรวมไปถึงสถานการณ์-                  
ราคาขา้วของไทย 
2.3 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกขา้วไทย 
2.4 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1 ทฤษฎกีารค้าระหว่างประเทศ  

      (กนกพร ชยัประสิทธ์ิ, 2559) 
 ทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศสมยัคลาสสิค(Classic Theory) ทฤษฎีสมยัคลาสสิคเร่ิมต้นเกิดข้ึนราว
ปลายศตวรรษท่ี18จุดเร่ิมตน้ของทฤษฎีน้ีคือแนวคิดท่ีจะศึกษาสาเหตุท่ีมีการคา้ขายระหว่างประเทศและการ
แลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่งประเทศ ซ่ึงจะมุ่งเน้นศึกษาในเร่ืองผูท่ี้จะไดรั้บผลประโยชน์จากการคา้ขายหรือการ
แลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่งประเทศในยคุสมยัคลาสสิคน้ีซ่ึงการคา้ขายและการแลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่งประเทศ
ของกลุ่มคลาสสิคน้ีใช้หลกัการของทฤษฎีมูลค่าแรงงาน (Labor Theory Value) เน่ืองจากจะเน้นเร่ืองการผลิต
สินคา้โดยมีปัจจยัหลกัส าคญัคือ เร่ืองแรงงาน (Labor Intensive) เน่ืองจากแรงงานเป็นก าลงัส าคญัในการผลิต
สินค้าในสมยัอดีต โดยทฤษฎีน้ี ได้กล่าวว่าการค้าขายหรือการแลกเปล่ียนสินค้าระหว่างประเทศข้ึนอยู่กับ
แรงงานท่ีใชใ้นการผลิตสินคา้ถา้ใชแ้รงงานในการผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงมาก สินคา้ชนิดน้ีก็จะมีมูลค่าการซ้ือขาย
หรือแลกเปล่ียนมาก มีนักเศรษฐศาสตร์หลายท่านท่ีเสนอแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัการคา้ขายแลกเปล่ียน
ระหวา่งประเทศไดแ้ก่ อดมั สมิทธ์ เดวดิริคาโด ดงัน้ี 

1. ทฤษฎีการได้เปรียบโดยสมบรูณ์ (Absolute Advantage Theory) ทฤษฎีการได้เปรียบโดยสมบูรณ์เกิดจาก
แนวคิดของนกัเศรษฐศาสตร์ท่ีช่ือ อดมัสัมิธ (Adam Smith) (Smith, 1980) เป็นทฤษฎีท่ีมีแนวคิดในเร่ืองการแบ่ง
หน้าท่ีในการท างานผลิตสินคา้ (Division of Labor) ตามความถนัดของแต่ละคน ซ่ึงทาให้แรงงานเกิดความ
ช านาญ  (Specialization) ในการผลิตสินคาชนิดนั้นๆ ซ่ึงส่งผลดีต่อการคา้ระหวา่งประเทศ หลกัการของทฤษฎีน้ี
คือการเกิดประโยชน์สูงสุดจากการคา้ขายโดยตอ้งมีความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณ์ซ่ึงหมายความวา่ความไดเ้ปรียบ



โดยสมบรูณ์จะเกิดข้ึนเม่ือ ประเทศหน่ึงผลิตสินคา้ชนิดเดียวกนักบัประเทศอ่ืน แต่ใชท้รัพยากรหรือแรงงานใน
การผลิตท่ีนอ้ยกวา่ประเทศอ่ืน ก็จะเกิดความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณ์หรือการใชท้รัพยากรหรือแรงงานในการผลิต
ท่ีเท่ากน ัแต่ผลิตสินคา้ไดผ้ลิตสินคา้เหล่าน้นัท่ีจะสามารถผลิตในราคาท่ีถูกกวา่ท่ีของประเทศอ่ืน ๆ สินคา้เหล่าน้ี
ควรไดรั้บการแลกเปล่ียนกบัสินคา้อ่ืน ๆ ท่ีมีการผลิตอยา่งถูกจากประเทศอ่ืน ๆ อดมั สมิธ กล่าววา่ความชานาญ
ในการผลิตสินคา้ซ้ึงจะส่งผลถึงการมีประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้ไดม้ากกวา่ ซ่ึงจะสามารถส่งสินคา้ท่ีผลิต
ไดไ้ปแลกเปล่ียนกบัสินคา้ท่ีประเทศตอ้งการ อดมั สมิธ ยกตวัอยา่งเช่น ประเทศไทยกบัประเทศซาอุดิอาระเบีย 
สมมติวา่ประเทศไทยผลิตขา้วและ ประเทศซาอุดิอาระเบียผลิตน ้ ามนั และสมมติวา่ในการผลิตสินคา้ทั้ง 2 ชนิด
น้ีไดใ้ช้ แรงงานเป็นปัจจยัการผลิตเพียงอยางเดียวดงันั้นมูลค่าของสินคา้ทั้ง 2 ชนิดน้ีจึงคิดจากจ านวนแรงงาน
ท่ีใชไปในการผลิต ดงัน้ี 

ต า รา งที่  2.1 แสดงมูลค่ าของสินค้าทั้ ง  2 ชนิด  ซ่ึ ง คิดจากจ านวนแรงงาน ท่ีใช้ในการผลิตสินค้า                                               
ผลผลิตแรงงาน 1 วนั 

 ไทย ซาอุดิอาระเบีย 
ขา้ว (เกวยีน) 16 2 

น ้ามนั(ลิตร) 4 20 

ทีม่า: ประยกุตจ์าก  (Krugman & Obstfeld, 2003) 

จากตารางท่ี 2.1 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยสมบูรณ์ในการผลิตขาวมากกว่าประเทศ
ซาอุดิอาระเบียในขณะท่ีประเทศซาอุดิอาระเบียมีความไดเปรียบโดยสมบูรณ์มากกว่าประเทศไทย ในการผลิต
น ้ามนั เม่ือใชห้ลกัการความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณ์ของอดมั สมิธ คือ ประเทศไทยมีความช านาญ ในการผลิตขา้ว 
ก็ให้ประเทศไทยมุ่งผลิตขา้วเพียงอยางเดียว ส่วนประเทศซาอุดิอาระเบียมีความชานาญในการผลิตน ้ามนัก็ใหมุ้่ง
ผลิตน ้ ามนัอยา่งเดียวดงันั้น ผลผลิตรวมของการผลิตขาวในประเทศไทย และผลผลิตรวมของการผลิตน ้ ามนัใน
ประเทศซาอุดิอาระเบียจะเพิ่มข้ึนซ่ึงจะท าให้ประเทศไทยและประเทศซาอุดิอาระเบียจะไดรั้บสินคา้ท่ีเพิ่มข้ึน
จากปริมาณผลผลิตท่ีเพิ่มมากข้ึนจากการคา้ขายระหวา่งกนั 

  2. ทฤษฎีการได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) ทฤษฎีการไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบ โดยเดวิดริคาร์โด (Ricardo, 1817) ไดอ้ธิบายว่า ประเทศท่ีจะมีความไดเ้ปรียบคือประเทศท่ีผลิต
สามารถผลิตสินคาโดยมีตน้ทุนท่ีต่ากวา่เม่ือเปรียบเทียบกบการผลิตสินคา้ชนิดอ่ืน ดงันั้นประเทศนั้นๆ ควรมุ่ง
ผลิตสินคา้ท่ีมีความไดเ้ปรียบ ในการมุ่งผลิตสินคา้ลก้ษณะนั้นจะท าใหทุ้กประเทศไดรั้บผลประโยชน์จากการทา



งานผลิตสินคา้ (Division of Labor) ตามความถนดัของแต่ ละประเทศ หรือหมายถึง ประเทศท่ีผลิตสินคา้ส่งออก 
ตอ้งมีทรัพยากรและแรงงานในการผลิตจ านวนโดยมีตน้ทุนการผลิตท่ีต ่าขอ้สมมติของทฤษฎีน้ี คือ 

1. ประเทศท่ีทาการคา้ระหวา่งกนัมี 2 ประเทศ และสินคา้มีแค่ 2 ชนิดเท่าน้นัในโลกน้ี (ซ่ึงขอ้สมมติขอ้น้ีมีความ
ขดัแยง้กบ้ความเป็นจริง เน่ืองจากในโลกน้ีมีประเทศมากกวา่ 2 ประเทศและมีสินคา้มากกวา่ 2 ชนิด) 
2. ตอ้งไม่มีตน้ทุนการขนส่งสินคาระหวา่งประเทศของ 2 ประเทศ (ซ่ึงขอสมมติขอ้น้ีมีความขดัแยง้กบัความเป็น
จริง เน่ืองจากการซ้ือขายสินคา้ระหวา่งประเทศตอ้งมีการขนส่งสินคา้) 
3. ทรัพยากรและแรงงานท่ีใชในการผลิตสินคาตอ้งไม่สามารถเคล่ือนยายระหวา่งประเทศไดอ้ยา่งเสรี 
4. จ านวนทรัพยากรหรือแรงงานท่ีใชในการผลิตสินคา้ตอ้งมีค่าคงท่ีเสมอ 
 

ต า รา งที่  2.2 แสดงมูลค่ าของสินค้าทั้ ง  2 ชนิด  ซ่ึ ง คิดจากจานวนแรงงานท่ีใช้ในการผลิตสินค้า                                       
ผลผลิตของแรงงาน 1 วนั 

 ไทย ซาอุดิอาระเบีย 
ขา้ว (เกวยีน) 20 16 
น ้ามนั(ลิตร) 4 40 

ทีม่า: ประยกุต ์จาก (Krugman & Obstfeld, 2003) 
จากตารางท่ี 2.2 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความเสียเปรียบโดยสมบูรณ์ในการผลิตข้าวและน ้ ามนัเม่ือ
เปรียบเทียบกบัประเทศซาอุุดิอาระเบียแต่ประเทศไทยมีความเสียเปรียบในการผลิตข้าวน้อยกว่าประเทศ
ซาอุดิอาระเบียดังนั้นประเทศไทยจึงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตข้าวและเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการผลิตน ้ ามนั ในทางกลบักนั ประเทศซาอุดิอาระเบีย ซ่ึงมีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ในการ
ผลิตขาวและน ้ ามนัต่างกนัท่ีประเทศซาอุดิอาระเบียมีความไดเ้ปรียบในการผลิตน ้ามนั (40 ต่อ 4) มากกวา่ในการ
ผลิตขา้ (20 ต่อ 16) ดงันั้น ประเทศซาอุดิอาระเบียจึงมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตน ้ามนั 
ดงันั้น การคา้ขายระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศซาอุดิอาระเบียจะไดป้ระโยชน์ร่วมกนัมากท่ีสุดเม่ือประเทศ
ไทยขายขา้วใหแ้ก่ประเทศซาอุดิอาระเบียและประเทศไทยซ้ือน ้ามนัมาจากประเทศซาอุดิอาระเบียทฤษฏีของเฮก
เชอร์ออแลง ทฤษฎีของการไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบตามท่ีกล่าวไวน้ี้ไม่ไดอ้ธิบาย สถานท่ีตั้งของขอ้ดีเหล่าน้ี 
ในขณะท่ีรูปแบบของการคา้ Ricardian บ่งบอกถึงความคิดท่ีส าคญัของการได ้เปรียบเชิงเปรียบเทียบก็ไม่ได้
อธิบายทิศทางของการคา้ นกัเศรษฐศาสตร์จึงจ าเป็นตอ้งเป็นรูปแบบทางเลือกของการไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ



ท่ีจะอธิบายทิศทางของการคา้ทฤษฎีท่ีส าคญัท่ีจะอธิบายเหตุผลหรือสาเหตุของการไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ
ความแตกต่างระหวา่งประเทศคือทฤษฎี Heckscher-โอห์ลิน (H-O) (Salvatore, 2002) 
ทฤษฏีของเฮกเชอร์ออแลง Baldwin (1971) ได้อธิบายว่า ประเทศ 2 ประเทศจะคาขายกันได้เม่ืออัตราการ
แลกเปล่ียนสินคา้ภายในและราคาโดยเปรียบเทียบของทง้ ั2 ประเทศ แตกต่างกนัเนน้ในเร่ืองความแตกต่างกนั
ของปัจจยัการผลิตเร่ิมตน้ (Factor Endowments ) ท่ีแต่ละประเทศมีอยู่และราคาปัจจยัการผลิต (Factor Prices) 
ระหว่างประเทศ ซ่ึงถือเป็นตัวแปรท่ีส าคัญท่ีสุดของการค้า (โดยมีสมมติฐานว่าเทคโนโลยและรสนิยม
เหมือนกนั ) ตามทฤษฏีน้ีแต่ละประเทศจะส่งออกสินคา้เนน้ไปท่ีปัจจยัการผลิตท่ีมีมากโดยเปรียบเทียบ ซ่ึงทาให้ 
ปัจจยัการผลิตนั้นมีราคาถูกและนาเขา้สินคา้เนน้ไปท่ีปัจจยัการผลิตท่ีหายากโดยเปรียบเทียบซ่ึงปัจจยัการผลิตดง
กล่าวจะมีราคาแพง ขอสมมติของทฤษฎีการคา้เฮกเชอร์ ออแลง 
 1. มีประเทศคู่คา้ 2 ประเทศ มีสินคา้ 2 ชนิดและใชปัจจยั 2 ชนิดคือ ทุน (C) และแรงงาน (L) 
  2. ปัจจยการผลิตใน 2 ประเทศ มีความแตกต่างกนั และมีจ านวนจ ากดัอยูจ่  านวนหน่ึง  
3. ประเทศทั้ง 2 ใชเ้ทคนิคการผลิตสินคา้เหมือนกนัในสินคา้ประเภทเดียวกนั แต่การผลิตสินคา้ต่างชนิดกนจะมี
เทคนิคแตกต่างกน ัเช่น => ถา้สินคา้ X ผลิตดว้ย C - intensive ก็จะใช้                  C - intensive เหมือนกนัทั้ง 2 
ประเทศ => ถา้สินคา้ Y ผลิตดวย ้L – intensive ก็จะใช ้L - intensive เหมือนกนัทั้ง 2 ประเทศ 
  4. การผลิตสินคา้ทั้งชนิดใน 2 ประเทศมีลกัษณะของผลได ้จากการขยายขนาดการผลิตเป็นแบบคงท่ี 
(Constant Return to Scale) 
  5. สมมติใหอุ้ปสงคใน 2 ประเทศไม่มีความแตกต่างกน ัและมีรสนิยมในการบริโภคสินคา้เหมือนกนั 

6. เม่ือมีการคาระหว่างประเทศ ท้ีง 2 ประเทศยงคงผลิตสินคา้ 2 ชนิดคือ มีความช านาญในการ ผลิต สินคา้ไม่
สมบูรณ์ (Incomplete Specialization) 
  7. ขอสมมติฐานอ่ืน ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิต ถูกจา้งงานเต็มท่ี ตลาดสินคา้และตลาดปัจจยัเป็นตลาดแข่งขนั
สมบรูณ์เป็นการค้าเสรี ไม่มีค่าขนส่ง ไม่มีนโยบายการกีดกนทางการคา้ ปัจจยัจะไม่สามารถโยกยายได้ใน
ระหวา่งประเทศ แต่โยกยา้ยไดโ้ดยเสรีภายในประเทศขอจ ากดัของ  รูปแบบ Hecksher-Ohlin สมมติฐานรูปแบบ
โมเดลของ Heckster-Ohlin ท่ีวา่ปัจจยัการผลิต (แรงงานและทุน) จะไม่สามารถเคล่ือนท่ีระหวา่งประเทศ ซ่ึงไม่
สามารถใช้ได ้ในบริบทของวนัน้ีเพราะการควบคุมเงินทุนไดลดลงและการลงทุนขามพรมแดนได ้กลายเป็น
ความจริงอีกทั้งการเคล่ือนไหวของบุคคลขามพรมแดนในปัจจุบนัมีมากมายอีกดว้ย 

3. ทฤษฏีความได้เปรียบในการแข่งขัน (The Theory of Competitive Advantage) 



ทฤษฏีความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัของ  Porter (Porter, 1990) ไดใ้ช้ แนวคิดในการวิเคราะห์ผลกระทบควบคู่
กบัคู่แข่งขนั อยา่งเช่น จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีมีความจ าเป็นเพื่อให้มีความสามารถใน
การแข่งขนักบัผูอ่ื้น โดยมีขอสมมติว่าองค์กรธุรกิจของประเทศใดจะสามารถใช้ทรัพยากรของประเทศให้เกิด
ประโยชน์และก่อให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันระหว่างประเทศได้มาก ท่ีสุดจะต้องข้ึนอยู่กับ
องคป์ระกอบดงัน้ีคือ ปัจจยัการผลิตภายในประเทศอุปสงคภ์ายในประเทศอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง
ในประเทศกลยทุธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขนัในประเทศของบริษท ัรัฐบาลเหตุสุดวสัิยหรือโอกาส 
1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor Condition) 

ตามแนวคิดน้ีปัจจยัการผลิตต่างคือ ส่ิงท่ีจ  าป็นจะต้องใส่เข้าไปเพื่อแข่งกับผูอ่ื้นได้ ซ่ึงในแต่ละองค์กรหรือ
หน่วยงานไม่ได้มีปัจจยัเหมือนกนั ซ่ึงปัจจยัด้านการผลิตนั้นจะมีด้วยกนัหลายชนิดเช่น ปัจจยัด้านแรงงานก
อาจจะมีระดบัต่างกนออกไป ทรัพยากรทางธรรมชาติ (Natural Resource) ในแต่ละถ่ินฐาน การศึกษาของแต่ละ
ถ่ินฐานว่าถ่ินฐานมีการศึกษาหรือทกษะของแรงงาน (Education & Skill Levels) อย่างไร และตอ้งพิจารณาถึง
ปัจจยัต่าง ๆ วา่มีความพร้อมและมีราคาของการผลิต โดยสามารถแบ่งกลุ่มปัจจยัต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 

   1.1 ทรัพยากรมนุษย ์(Human Resources) ในด้านทางจ านวนแรงงานทกัษะความช านาญต่าง ๆของแรงงาน
ตน้ทุนในด้านค่าแรงรวมถึงตน้ทุนในด้านจดัการ ล้วนแต่เป็นส่ิงจาเป็นสาหรับองค์กรในการขบัเคล่ือนการ
แข่งขนัใหม่ประสิทธิภาพ เพื่อความส าเร็จ 

   1.2 ทรัพยากรด้านความรู้ (Knowledge Resources) เป็นความรู้เฉพาะด้าน เช่น รายงานและข้อมูลพื้นฐาน
ทางการวิจยัดานการตลาดเทคนิควิทยากรต่าง ๆ ความรู้ดา้นการตลาดเก่ียวกบัสินคา้และบริการความรู้ทางดา้น
วิทยาศาสตร์หน่วยงานทางสถิติคู่มือทางดา้นธุรกิจและวิทยาศาสตร์แหล่งความรู้ในมหาวิทยาลยั ซ่ึงสามารถ
จดัเป็นทรัพยากรดานความรู้เฉพาะดา้น 

   1.3 ทรัพยากรทางกายภาพ (Physical Resources) เป็นทรัพยากรท่ีแต่ละประเทศมีแตกต่างข้ึนแหล่งน ้ าเหมือง
แร่ความอุดมสมบูรณ์คุณภาพของท่ีดินป่าไมไ้ฟ้ฟ้าสภาพภูมิอากาศภูมิประเทศและท่ีตั้งของ ประเทศซ้ึงมีผลต่อ
ประเทศนั้น ๆ ในการท่ีจะเป็นขอได ้เปรียบหรือเสียเปรียบในการติดต่อทางการคา้กบัประเทศอ่ืน ๆ 

   1.4 โครงสร้างพื้นฐาน (Infrastructure) ดานระบบส่ือสารดา้นระบบขนส่งดา้นระบบสาธารณสุขต่าง ๆ รวมไป
ถึงดา้นคุณภาพชีวติประชาชนสถานท่ีทางานดานวฒันธรรมหรือท่ีอยูอ่าศยัของประชากรในองคก์ร ซ่ึงเป็นส่ิงท่ี
ควรให้ความส าคญัและเอาใจใส่กบัส่ิงเหล่าน้ีเพราะเป็นส่ิงท่ีบุคคลทอ้งถ่ิน นั้น ๆ ยึดถือปฏิบติัและเป็นวิถีชีวิต
ของแต่ละทอ้งถ่ินหรือเป็นวถีิการปฏิบติัของประเทศนั้น ๆ 



    1.5 แหล่งเงินทุนต่าง ๆ (Capital Resources) ตน้ทุนของเงินทุนภายในประเทศนั้น ๆ ท่ีมีทุนแตกต่าง
กนัออกไปข้ึนอยูก่บัสภาวะแวดลอ้มของประเทศน นั้น ๆ หรือเป็นสรรหาแหล่งเงินทุนขององคก์รนั้น ๆ ในแต่
ละทอ้งถ่ิน 

 2. สถานภาพทางอุปสงค์ (Demand Condition) อยู่ในลกัษณะความตอ้งการสินคา้และบริการของอุตสาหกรรม
ภายในประเทศในดานของอุปสงค์นั้นจะกดดนัให้ผูป้ระกอบการมีการเปล่ียนแปลง ในนวตักรรมและมีความ
เป็นเลิศในการปรับปรุงพฒันาถา้ประเทศใดมีความตอ้งการสินคา้ส่วนใดมากก็จะทาให้มีการพฒันามากในส่วน
นั้น ๆ มาก ซ่ึงไดเ้ปรียบในคุณสมบตัเิง่ือนไขดา้นความตอ้งการของตลาดท าให้ เกิดประสิทธิภาพในการแข่งขน
จะประกอบดว้ยดงัน้ี 
   2.1 ลักษณะของความต้องการของผูซ้ื้อในประเทศ (Home Demand Composition) ด้านความต้องการด้าน
การตลาดท่ีมีผลให้เกิดขอไดเ้ปรียบในการแข่งขนัลกัษณะของความตอ้งการของผูซ้ื้อในประเทศและข้ึนอยูก่บั
การท าธุรกิจต่าง ๆ มีการสนองต่อผซู้้ื ออยางไรโดยพิจารณาได ้จาก  
 - โครงสร้างดานความตอ้งการในประเทศ (Segment Structure of Demand) โดยเฉพาะท่ีมีต่ออุตสาหกรรมหรือ
บริการอยางใดอยา่งหน่ึงและเป็นท่ียอมรับกนัวา่เป็นส่ิงท่ีส าคญัตรงขอ้ได ้เปรียบเน่ืองจากถา้มีความตอ้งการใน
ประเทศสูงต่อส่วนใดยอ่มทาให ้มีขอ้ไดเ้ปรียบในการประหยดโดยขนาดของแต่ละองคก์รนั้น ๆ 
 - ความตอ้งการของผูซ้ื้อหรือคนภายในประเทศ (Sophisticated and Demanding Buyers) 
ถา้ผู ้ซ้ือตอ้งการท่ีมีมาตรฐานสูงในส่วนของคุณภาพสินคา้หรือบริการกจะเป็นส่ิงท่ีท าให ้ในอุตสาหกรรมนั้น ๆ 
ตอ้งปรับปรุงคุณภาพของสินคา้และบริการเพื่อใหส้นองความตองการของคนในประเทศนั้น ๆ ซ่ึงความตอ้งการ
เหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีท าให ้เกิดการพฒันาเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วในอุตสาหกรรมอยูต่ลอดเวลา  
- การคาดการณ์ล่วงหนา้ในความตอ้งการของผูบ้ริโภค (Anticipatory Buyer Needs) เป็นส่ิงท่ีท าใหเ้กิดโอกาสได
เปรียบทางการแข่งขนัโดยท่ีคาดการณ์ว่าลูกคาต้องการอะไรในอนาคตจะท าให้เกิดการขยายวงกวา้งข้ึนใน
อุตสาหกรรมนั้น ๆไม่เฉพาะแต่ท าให ้เกิดสินคา้ตวัใหม่ ๆ แต่ท าให้เกิดการกระตุนในการ พฒันาผลิตภณัฑ ์อยา่ง
ต่อเน่ืองและท าใหผ้ลิตภณัฑ ์นั้น ๆสามารถแข่งขนัได ้ต่อไป 
 2.2 ขนาดความตอ้งการและรูปแบบของการเติบโต (Demand Size and Pattern of Growth) 
ประกอบไปดว้ย 
 - ความตอ้งการภายในประเทศ  (Size of Home Demand) ประเทศใดท่ีมีความตอ้งการมากก็จะน าไปสู่โอกาสท่ี
ดีทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรมนั้น ๆ โดยเฉพาะด้านประหยดัขนาดขององค์กรหรือด้านการเรียนรู้เป็น
เคร่ืองส่งเสริมใหมี้การขยายการลงทุนการพฒนาดา้นเทคโนโลยแีละการปรับปรุงในผลิตผลแต่มีส่ิงท่ีจะตอ้งพึง
ระวงัอยู ่ก็คือการเป็นบริษทัขา้มชาติซ่ึงจะตอ้งจ าหน่ายสินคา้ในหลาย ๆ ประเทศการลงทุนในดา้นโรงงานขนาด



ใหญ่ หรือดา้นการวิจยัและการพฒันาจะมีเช่ือถือเฉพาะความตองการภายใน อยา่งเดียวไม่ไดเ้พราะการมีขนาด
ความตอ้งการในจ านวนท่ีแตกต่างกนออกไป แต่ถา้ความตอ้งการนั้นไม่ไดเ้ป็นความตอ้งการเดียวกนักบัความ
ตอ้งการ 

 - อตัราส่วนการเติบโตของความต้องการในประเทศ (Rate of Growth of Home Demand) ดูได้จากอตัราการ
เติบโตของสินคา้นั้น ๆ ยิ่งมีอตัราการเติบโตเร็วแสดงว่าได้เปรียบนอกจากน้ีการเติบโตมีความส าคญัต่อการ
เปล่ียนแปลงเทคโนโลยีโดยเฉพาะช่วงท่ีอุตสาหกรรมตองการความมัน่ใจในการตดัสินใจท่ีจะลงทุนใน
ผลิตภณัฑใ์หม่หรือโรงงานใหม่ ๆ 
  - การรู้ความตองการของผู ้บริโภคในประเทศ (Early Home Demand) ซ่ึงถา้ยิง่รู้ความตอ้งการเร็วเท่าใด
จะช่วยให้อุตสาหกรรมทอ้งถ่ินนั้นๆ ผลิตสินคา้ได ้ก่อนคู่แข่งโดยเฉพาะดา้นการสนองต่อความตอ้งการท าให้
สามารถคาดการณ์ในความตอ้งการไดจ้ะยิง่ท  าใหเ้กิดประโยชน์และเป็นผลดีส าหรับการแข่งขนัก ันในอนาคต 
 - การอ่ิมตวัเร็วของสินคา้ (Early Saturation) ท าให้วงจรชีวิต (Life Cycle) ของสินคา้นนั้น ๆสั้นลงซ่ึงท าให้เกิด
การพฒันาอยา่งต่อเน่ืองและเกิดความพยายามท่ีจะยกระดบัสินคา้อยูต่ลอดเวลาเป็นตวักดดนัใหเ้กิดการลดราคา
ของสินคาการตดัราคาเน่ืองจากการอ่ิมตวัของสินคาเร็วโดยเฉพาะเกิดการแข่งกนัในอุตสาหกรรมเพิ่มข้ึนและบ
ริษททท่ีไม่เขม้แขง็พอตอ้งกระทบกระเทือน 
 2.3 ความเป็นสากลของความตอ้งการในประเทศ (Internationalization of Domestic Demand) ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีช่วย
ผลกดนัให ้สินคา้และบริการของประเทศออกสู่ต่างประเทศไดน้ั้น ประกอบดว้ยดงัน้ี 
 - การเดินทางและเคล่ือนยายของผูซ้ื้อ (Mobile or Multinational Local Buyer) โดยเฉพาะคนท่ีมีการเดินทางและ
เคล่ือนยายบ่อยก็จะท าให้ความตอ้งการนั้นกระจายออกไปซ่ึงจะเกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัเช่น ประเภท
อาหารจานด่วน (Fast Food) ซ่ึงเหมาะสาหรับผทู้ีเ่ดินทางไปยงัถ่ินฐานอ่ืนหรือนกัท่องเท่ียวเป็นส่วนใหญ่ 
 - อิทธิพลท่ีมีต่อความตอ้งการในต่างประเทศ (Influence on Foreign Needs) ตวัอยา่งเช่นการฝึกอบรมของแพทย
จากต่างประเทศในสหรัฐฯเม่ือกลบไปประเทศของตนก็ยอ่มตอ้งการท่ีจะมีเคร่ืองมือทางการแพทยแบบท่ีเคยใช้
ในการอบรมกลบัไปใช้ในประเทศของตนเองฉะน้ันจึงสามารถเป็นผูมี้อิทธิพล(Influencer) ได้ก็จะเป็นการ
กระจายไปสู่ความเป็นสากลได ้
 2.4 ปัจจยัความตอ้งการท่ีเก้ือหนุนกนั (Interplay of Demand Conditions) การมีความตอ้งการท่ีหลากหลายใน
ความตอ้งการของตลาดเป็นตว้เสริมใหเกิดการพฒันาของสินคา้ในอุตสาหกรรมนั้น ๆ 
3. อุตสาหกรรมท่ีเกยวข้องและสนับสนุน (Related and Supporting Industries) เน่ืองจากมีอุตสาหกรรมท่ี
เก่ียวเน่ืองกนและช่วยสนบัสนุนอุตสาหกรรมอ่ืนก็จะเป็นการไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัดงัต่อไปน้ี 
 - ความไดเ้ปรียบในอุตสาหกรรมผูผ้ลิต (Competitive Advantage in Supplies Industries) 



อุตสาหกรรมท่ีประเภทผลิตวตัถุดิบป้อนให้กับอุตสาหกรรมอ่ืนอยู่แล้วจะท าให้เกิดผลดีทางการแข่งด้าน
ประสิทธิภาพและความรวดเร็วในการเขา้สู่ตลาดไดก่้อนคู่แข่งจากภายนอก 
  - ความได้เปรียบในอุตสาหกรรมเก่ียวข้อง (Competitive Advantage in Related Industries) ช่วยให้
องคก์รได ้รับการสนบัสนุนแบบสายโซ่แห่งคุณค่า (Value Chain) ในดา้นผลิตภณัฑ ัท่ีมีส่วนสนบัสนุนกนัท าให้ 
เกิดการพฒันาผลิตภัณฑ ์พฒันาในดา้นการผลิตสินคา้ 
4. กลยุทธ์องค์กรโครงสร้างและการแข่งขนั (Firm Strategy, Structure and Rivalry) ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีองค์กรก าหนด
ข้ึนมาเองเช่นเป้าหมายกลยทุธ์การจดัการในดา้นต่าง ๆ ซ่ึงมีผลต่อการเอ้ือใหเ้กิดผลดีทางการแข่งขนัประกอบไป
ดว้ย 
    4.1 เป้าหมายขององคกร์ (Company Goal) ซ่ึงถูกก าหนดข้ึนมาโดยโครงสร้างของการเป็นเจ้าของ
องคก์รแรงจูงใจของเจา้ของและเจา้หนา้ท่ีการด าเนินงานขององคก์รและเป้าหมายของบุคลากรในองคกรในการ
ท่ีจะพฒันาทกัษะของตนเองนอกจากนั้นความสัมพนัธ์ของพนกังานกบัผูบ้ริหารขององคก์รมีส่วนส าคญัท่ีท าให้ 
องคก์รเกิดความเขม้แขง็จนสามารถเป็นประโยชน์ทางการแข่งขนัได ้ 
 4.2 การแข่งขนภายในประเทศ (Domestic Rivalry) ซ่ึงเป็นผูน้ าของโลกในอุตสาหกรรมในดา้นใดก็ตามมกัจะ
พบวา่มีการแข่งขนภายในกนัอุตสาหกรรมนั้น ๆ สูงเช่นประเทศสวสิเซอร์แลนดซ่ึ์งเป็นผูน้ าในดา้นเวชภณัฑ ์ยา
จะมีบริษทัท่ีเป็นคู่แข่งในประเทศมากมาย 
5. รัฐบาล (Government) รัฐบาลนั้นส่งผลกระทบพร้อม ๆ กนักบัการได ้รับผลจากสภาพการผลิต สถานภาพทาง
อุปสงคกลยุทธ์องค์กรโครงสร้างและการแข่งขนัโดยในบางกรณีเป็นผลทางด้านบวกในบางกรณีก็เป็นผล
ทางดา้นลบการผลิตในประเทศไดรั้บผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลทางดา้นตลาดหลกัทรัพยด์า้นการศึกษา
ดา้นเงินช่วยเหลือจากรัฐบาลเป็นตน้ อุปสงค์ในประเทศไดรั้บผลกระทบจากนโยบายดา้นมาตรฐานสินคา้และ
ด้านอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของกบัความตอ้งการของผู ้ซ้ือผูบ้ริโภครวมทั้งรัฐบาลยงัเป็นผูซ้ื้อรายใหญ่ของสินคา้และ
บริการหลาย ๆ ชนิดอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศไดรั้บผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลดา้น
การโฆษณาและดา้นอ่ืน ๆ ยทุธการโครงสร้างและสภาพการแข่งขนัใน ประเทศของบริษทได ้รับผลกระทบจาก
นโยบายรัฐบาลดา้นภาษี ดา้นการป้องกนัและผูกขาดเหล่าน้ีเป็นตน้ ขอ้จ ากดัของทฤษฏีความไดเ้ปรียบในการ
แข่งขนัของ  Michel E. Porter น้ีคือรูปแบบน้ีจะไม่สามารถใหขอ้มูลท่ีมีความหมายเก่ียวกบัวิธีการท่ีดีท่ีสุดใน
การด าเนินการป้องกนัส่ิงท่ีจะเกิดข้ึน แต่อยางไรก็ตาม รูปแบบน้ีสามารถให้คาแนะน าท่ีมีความเป็นไปไดท่ี้มี
ความทา้ทายและเป็นัภยคุกคามต่อองคกร์ ท่ีมีแนวโน้มท่ีจะเกิดข้ึนได้ผ่านการตรวจสอบจากปัจจยัด้านส่ิง
ทดแทน (Substitutes) สรุป ปัจจุบนันั้นประเทศทั้งหลายในโลกจึงพยายามส่งเสริมให้มีการผลิตสินคาเพื่อการ
ส่งออกเพื่อน ารายได้ มาสู่ประเทศขณะเดียวกัน ได้มีการก าหนดมาตรการต่าง ๆ เพื่อลดการน าเข   าจาก



ต่างประเทศอ่ืนจะเป็นการลดการใชจ้่ายเงินตราไปต่างประเทศ มาตรการในการ ส่งเสริมและควบคุมทางการคา้
ระหวา่งประเทศไดแ้ก ้ ภาษีศุลกากร โควตา้มาตรการของรัฐบาลการผูกขาด และการเลือกปฏิบติัในการคิดราคา
สินคา้มาตรการเหล่านั้นบัว ันจะมีบทบาทในทางการคาระหวา่งประเทศมากข้ึนอนัสืบเน่ืองจากการขยายตวัทาง 
เศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ ท่ีทาการคา้ระหวา่งประเทศร่วมกนันั้นเอง. 
 

2.2 ข้อมูลพื้นฐานด้านอุตสหกรรมข้าวไทย และตลาดข้าวโลกรวมไปถึงสถานการณ์ราคาข้าวของ

ไทย 
1. ข้อมูลพืน้ฐานด้านอุตสาหกรรมข้าวไทย 
ประเทศไทยเป็นประเทศผูผ้ลิตและส่งออกขา้วรายใหญ่ของโลก ขา้วเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีท ารายไดใ้ห้ประเทศปี
ละไม่ต ่ากวา่ 65,000 ลา้นบาทและเป็นอาหารหลกัประจ าวนัของคนไทยกวา่ 60 ลา้นคน แต่เกษตรกรผูป้ลูกขา้ว
กลับประสบปัญหาราคาข้าวตกต ่า และราคาปัจจยัการผลิตท่ีมีแนวโน้มสูงข้ึน เช่น สารเคมี ปุ๋ย เคร่ืองมือ
เคร่ืองจกัรการเกษตร และน ้ ามนั เป็นตน้ ท าให้รายไดท่ี้เกษตรกรไดรั้บไม่เพียงพอต่อการครองชีพและน าไปสู่
การเคล่ือนยา้ยแรงงานส่วนหน่ึงเขา้มาท างานในเมืองช่วงหลงัฤดูเก็บเก่ียวก่อให้เกิดปัญหาดา้นสังคมและอ่ืน ๆ 
การแกไ้ขปัญหาดา้นราคาขา้วตกต ่า รัฐเองก็ไดมี้โครงการช่วยเหลือ เช่น การสร้างไซโลเพื่อเก็บขา้ว การสร้าง
โรงสี และโรงอบขา้วในทอ้งถ่ิน เป็นตน้ อย่างไรก็ดีแมว้่าไทยจะเป็นผูส่้งออกรายใหญ่ แต่มิไดเ้ป็นผูก้  าหนด
ราคาขา้ว การเปล่ียนแปลงของราคาเป็นไปตามกลไกราคาตลาด ซ่ึงมีประเทศก าลงัพฒันาหลายประเทศเป็นผู ้
ส่งออกขา้วรายใหญ่ดว้ย ดงันั้นปัญหาราคาขา้วท่ีไม่มีเสถียรภาพ ยงัเป็นปัญหาท่ีประเทศตอ้งประสบเสมอมา 
ส าหรับโครงการเสริมท่ีน่าจะน ามาใชเ้พื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัขา้วโดยการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ 
จึงเป็นการเพิ่มทางเลือกให้กบัเกษตรกรอีกทางหน่ึง นอกจากการจ าหน่ายขา้วเพื่อการบริโภคโดยตรงเพียงอยา่ง
เดียว และเป็นการเพิ่มการจา้งงาน และกระจายรายไดใ้นทอ้งถ่ินอีกดว้ย 
ปัจจุบนัผลิตภณัฑ์แปรรูปจากข้าว ได้มีการเพิ่มความหลากหลายของชนิดผลิตภณัฑ์ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของผูบ้ริโภคในประเทศ ส่วนตลาดต่างประเทศยงัไม่ค่อยได้รับความนิยม เน่ืองจากปัญหาด้าน
วฒันธรรมการบริโภคและรูปแบบบรรจุภณัฑ์ไม่สามารถจูงใจผูบ้ริโภคมากเท่าท่ีควร ทั้งน้ี ผลิตภณัฑ์ข้าว
ส าคญัๆ ท่ีสามารถผลิตในเชิงอุตสาหกรรมได้ ได้แก่ ผลิตภณัฑ์จ  าพวกแป้งจากขา้วชนิดต่างๆ เส้นก๋วยเต๋ียว
ประเภทต่างๆ ขนม และอาหารก่ึงส าเร็จรูป เป็นตน้ 
หากพิจารณาแนวโนม้การผลิตผลิตภณัฑ์แปรรูปขา้วของไทยในอนาคตแลว้ จะเป็น ผลิตภณัฑ์หน่ึงท่ีมีโอกาส
ขยายตวัในอตัราสูง เน่ืองจากปริมาณความตอ้งการใช้เป็นอาหารในชีวิตประจ าวนัเพิ่มมากข้ึนตามอตัราการ
ขยายตวัของผูบ้ริโภค ประกอบกบัความนิยมในตลาดต่างประเทศท่ีคาดว่าจะมีเพิ่มข้ึนทั้งจากคนเอเชียท่ีไป



ท างานในต่างทวีปและคนต่างประเทศท่ีหนัมาบริโภคผลิตภณัฑจ์ากขา้วมากข้ึน ดงันั้นประเทศไทยจึงควรจะให้
ความส าคญักบัการผลิตผลิตภณัฑ์แปรรูปขา้ว เน่ืองจากมีความไดเ้ปรียบในเชิงวตัถุดิบท่ีมีศกัยภาพการผลิตทั้ง
ในเชิงปริมาณและคุณภาพ นอกจากน้ียงัมีอุตสาหกรรมต่อเน่ืองท่ีสามารถรองรับผลผลิตส่วนเกินได้อีกด้วย 
(ฐานขอ้มูลงานวจิยัขา้ว ส านกังานพฒันาการวจิยัการเกษตร(2560)  

การควบคุมมาตรฐานสินค้าส่งออกข้าวหอมมะลไิทย 

เน่ืองจากขา้วหอมมะลิไทยจดัเป็นขา้วท่ีมีคุณภาพสูง (Premium Grade) เป็นขา้วนาปี ปริมาณผลผลิตจ ากดั จึงมีผู ้
ไม่หวงัดีบางรายท าการปลอมปน ท าให้ราคาขา้วตกต ่า ขาดความเช่ือถือจากผูซ้ื้อ ซ่ึงในท่ีสุดส่งผลกระทบต่อ
ช่ือเสียงของประเทศและการส่งออกของไทย  ดงันั้น กระทรวงพาณิชยจึ์งไดก้ าหนดให้ขา้วหอมมะลิไทยเป็น
สินคา้มาตรฐานและมาตรฐานขา้วหอมมะลิไทย (ขา้วพนัธ์ุดอกมะลิ 105 และ กข. 15 ความบริสุทธ์ิไม่นอ้ยกว่า
ร้อยละ 92) เป็นมาตรฐานบังคับ มีผลบังคับใช้โดยสมบูรณ์เม่ือว ันท่ี 22 มีนาคม 2545 เป็นต้นมา โดยมี
วตัถุประสงค์เพื่อยกระดบัคุณภาพมาตรฐาน สร้างความเช่ือมัน่ของผูซ้ื้อและยกระดบัราคาขา้วหอมมะลิไทย
ส่งออกใหสู้งข้ึน 
 ในส่วนของส านกังานมาตรฐานสินคา้ กรมการคา้ต่างประเทศ ซ่ึงรับผิดชอบในการก ากบัดูแลคุณภาพ
มาตรฐานสินคา้ส่งออกโดยตรงตาม พ.ร.บ. มาตรฐานสินคา้ขาออก พ.ศ. 2503  จึงไดมี้มาตรการป้องปรามการ
ปลอมปนขา้วหอมมะลิไทยตั้งแต่ตน้น ้าถึงปลายน ้ามากมายหลายประการ ดงัน้ี 
1. กรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ไดป้ระสานกบักระทรวงมหาดไทย จดัประชุมผูว้า่ราชการจงัหวดั 
19 จงัหวดั ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซ่ึงเป็นแหล่งเพาะปลูกขา้วหอมมะลิไทย เพื่อก าหนดแนวยุทธศาสตร์
การรักษาคุณภาพมาตรฐานขา้วหอมมะลิไทยตั้งแต่ระดบัโรงสี โดยขอความร่วมมือจงัหวดัในการก ากบัดูแล
คุณภาพขา้วหอมมะลิไทยอีกทางหน่ึง  สนบัสนุนให้มีการรับรองโรงสีท่ีผลิตและจ าหน่ายขา้วหอมมะลิไทยท่ีมี
คุณภาพ รวมทั้งติดตามตรวจสอบคุณภาพขา้วในระหว่างให้การรับรอง โดยการสุ่มเก็บตวัอย่างขา้วจากโรงสี
ดงักล่าว  ส่งตรวจวิเคราะห์ DNA หากตรวจพบโรงสีใดมีคุณภาพไม่ถูกตอ้งตามมาตรฐานก าหนด ก็จะแจง้ให้
จงัหวดัระงบัการรับรอง ซ่ึงเป็นการก ากบัดูแลคุณภาพมาตรฐานสินคา้ตั้งแต่ตน้น ้ า  โรงสีขา้วท่ีผา่นการรับรอง
จากจงัหวดั  ทางกรมการคา้ต่างประเทศก็จะน ารายช่ือโรงสีเผยแพร่ทาง INTERNET และตามส่ือต่าง ๆ เพื่อให้ผู ้
ส่งออกและผูซ้ื้อทั้งในและต่างประเทศรู้จกั 
 อน่ึง  ส านกังานมาตรฐานสินคา้  ยงัไดมี้การทวนสอบเป็นระยะๆ โดยไดสุ่้มเก็บตวัอยา่งขา้วหอมมะลิ
ไทย จากโรงสีท่ีจงัหวดัใหก้ารรับรองแลว้ทั้ง 56 โรง ส่งตรวจวเิคราะห์ DNA พบวา่ขา้วของโรงสีทั้งหมดมีความ
บริสุทธ์ิของขา้วอยูร่ะหวา่งร้อยละ 96-100  ค่าเฉล่ียความบริสุทธ์ิของขา้วร้อยละ 99  ดงันั้น  จะเห็นไดว้า่ระดบั
ความบริสุทธ์ิของขา้วอยูใ่นระดบัสูงเป็นท่ีน่าพอใจมาก   



 นอกจากน้ี ยงัมีแผนช่วยพฒันาแบรนดใ์นระดบัจงัหวดัดว้ย โดยสนบัสนุนใหโ้รงสีและผูส่้งออกท่ีไดรั้บ
การคดัเลือกจากจงัหวดัให้สามารถสร้างตราขา้วหอมมะลิไทยของตนเอง (Private Brand)  โดยจงัหวดัตอ้งสร้าง
ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) ท่ีบ่งบอกว่าสินคา้นั้น ๆ มาจากแหล่งภูมิศาสตร์แหล่งนั้น ๆ  จึงจะเป็นสินคา้ท่ีดีมี
คุณภาพพิเศษ  เช่น  ขา้วหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้  จงัหวดัร้อยเอ็ด  ขา้วหอมสุรินทร์ เป็นตน้  วิธีการดงักล่าวน้ี
น่าจะเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัขา้วหอมมะลิไทยได้ดีอีกทางหน่ึง และยงัเป็นการเพิ่มผลประโยชน์แก่
เกษตรกรในพื้นท่ีอีกทางหน่ึง  อน่ึง กรมการคา้ต่างประเทศไดข้อความร่วมมือกบัผูว้่าราชการจงัหวดัในการ
สอดส่องและตรวจจบัการขนขา้วจากภาคกลางข้ึนไปปลอมปนกบัขา้วหอมมะลิไทยในภาคตะวนัออกเฉียง
เหนือ อีกทั้งอบรมโรงสีในพื้นท่ีใหต่ื้นตวั เฝ้าระวงัและไม่รับซ้ือขา้วเปลือกท่ีสงสัยท่ีขนข้ึนไปขาย 
 2. จดัสัมมนาเชิงปฏิบติัการ เร่ือง “มาตรฐานและการคา้ขา้วหอมมะลิไทย”  เพื่อเผยแพร่มาตรฐานขา้ว
หอมมะลิไทย  ตลอดจนเป็นการเสริมสร้างโอกาสให้ผูป้ระกอบธุรกิจขา้วหอมมะลิไทยในภูมิภาค มีความรู้ 
ความเขา้ใจในกฎเกณฑ ์ระเบียบ กระบวนการส่งออก และพฒันาตนเองใหเ้ป็นผูส่้งออกท่ีมีประสิทธิภาพ ซ่ึงได้
ด าเนินการอย่างต่อเน่ืองในแหล่งผลิตขา้วหอมมะลิไทย  ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  อาทิ  จงัหวดัขอนแก่น 
อุบลราชธานี  มหาสารคาม  ศรีสะเกษ  บุรีรัมย ์สุรินทร์ อ านาจเจริญ ยโสธร ร้อยเอ็ด  และในภาคเหนือท่ีจงัหวดั
เชียงราย  พิษณุโลก และนครสวรรค์ เป็นต้น  นอกจากน้ียงัจดัการฝึกอบรม ถ่ายทอดเทคโนโลยีการตรวจ
วิเคราะห์ทางพนัธุกรรม (DNA) ให้แก่บุคลากรของสถาบนัการศึกษาในทอ้งถ่ิน ท่ีเป็นแหล่งผลิตขา้วหอมมะลิ
ไทย เพื่อใหค้วามรู้ ความเขา้ใจ มีความสามารถตรวจวิเคราะห์พนัธุกรรมขา้วได ้ เป็นการให้บริการแก่เกษตรกร 
ผูป้ระกอบการเก่ียวกบัการคา้ขา้วหอมมะลิไทยในพื้นท่ีให้ไดรั้บความสะดวกยิ่งข้ึน โดยไดรั้บความร่วมมือจาก
ห้องปฏิบติัการดีเอ็นเอ เทคโนโลยี กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในการฝึกอบรมดงักล่าว  ซ่ึงมีผูแ้ทน
สถาบันฯ เข้าฝึกอบรมแล้ว 11 คนจาก 6 สถาบัน และขณะน้ีได้รับแจ้งว่า มหาวิทยาลัยขอนแก่น และ
มหาวทิยาลยัมหาสารคาม สามารถใหบ้ริการตรวจวเิคราะห์ DNA ขา้วไดแ้ลว้ 
 3. ในดา้นการก ากบัดูแลคุณภาพขา้วหอมมะลิไทย ส านกังานมาตรฐานสินคา้ไดจ้ดัส่งเจา้หนา้ท่ี มส.ไป
ก ากบัดูแลการตรวจสอบคุณภาพสินคา้ขณะตรวจปล่อยในปี 2549 สุ่มก ากบัประมาณร้อยละ 14.5 ของจ านวน
คร้ังท่ีแจง้ให้ตรวจสอบ เพื่อให้ผูส่้งออก ผูป้ระกอบธุรกิจตรวจสอบ และผูต้รวจสอบฯไดป้ฏิบติัตามกฎเกณฑ์ท่ี
ก าหนด และมีการตรวจสอบคุณภาพอย่างเขม้งวด เม่ือตรวจพบวา่ขา้วท่ีจะส่งออกมีคุณภาพไม่ถูกตอ้ง ก็จะให้
ปรับปรุงคุณภาพก่อนส่งออก หรือตรวจพบวา่ไม่ปฏิบติัตามหลกัเกณฑแ์ละวธีิการตรวจสอบฯ ก็จะมีการลงโทษ  
ในปี 2549 ท่ีผ่านมา ได้มีการลงโทษผูก้ระท าผิด โดยท าหนังสือตกัเตือนผูส่้งออก 20 ราย ผูป้ระกอบธุรกิจ
ตรวจสอบฯ 4 ราย  ภาคทณัฑ์ผูส่้งออก 3 ราย  ทณัฑ์บนผูส่้งออก 1 ราย  ผูป้ระกอบธุรกิจตรวจสอบฯ 1 ราย  ผู ้
ตรวจสอบฯ 1 ราย และพกัใชใ้บอนุญาต ผูต้รวจสอบฯ  3 ราย และสั่งอายดัสินคา้ผูส่้งออก 16 ราย 



 4. สุ่มเก็บตวัอยา่งขา้วหอมมะลิไทยขณะส่งออก  เน่ืองจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ไดพ้ฒันาขา้ว
พนัธ์ุปทุมธานี 1 ซ่ึงเป็นขา้วคุณภาพดี มีคุณสมบติัใกลเ้คียงกบัขา้วหอมมะลิไทยมาก  (ขา้วพนัธ์ุขาวดอกมะลิ 
105 และ กข 15)  การตรวจสอบทางกายภาพและการตรวจวิเคราะห์ทางเคมี ไม่สามารถแยกแยะความแตกต่าง
ไดอ้ยา่งชดัเจนและแม่นย  า จึงเกิดปัญหาการน าขา้วปทุมธานี 1 มาปลอมปน เขา้ไปในขา้วหอมมะลิไทยท่ีส่งออก  
ซ่ึงปัญหาน้ีอาจเกิดข้ึนไดต้ั้งแต่ระดบัโรงสีถึงขั้นผูส่้งออกอนัจะมีผลกระทบต่อคุณภาพ ราคา ความเช่ือถือและ
ช่ือเสียงของขา้วหอมมะลิไทย  คต. จึงตอ้งมีมาตรการเขม้งวดในการตรวจสอบ โดยใช้วิธีการตรวจสอบสาย
พนัธ์ุขา้ว (DNA)  ท่ีห้องปฏิบติัการเทคโนโลยี DNA  ของศูนยพ์นัธุวิศวกรรมและเทคโนโลยชีีวภาพ (BIOTEC)  
อ.ก าแพงแสน จ. นครปฐม โดยจะทราบผลไดภ้ายใน 24 ชัว่โมง  ซ่ึง DNA น้ี เป็นวธีิการตรวจสอบ/วิเคราะห์ท่ีมี
ประสิทธิภาพในปัจจุบนั โดยการส่งเจา้หน้าท่ีส านักงานมาตรฐานสินคา้ออกไปสุ่มเก็บตวัอย่างแลว้ส่งตรวจ 
DNA หากพบวา่คุณภาพขา้วไม่ถูกตอ้งจะระงบัไม่ให้ส่งออกและให้น าไปปรับปรุงคุณภาพใหไ้ดม้าตรฐานก่อน
จึงจะอนุญาตให้ส่งออกได ้ กรณีท่ีพบว่ามีผูก้ระท าผิดซ ้ าอีก จะลงโทษตามมาตรการท่ีก าหนด ตั้งแต่ตกัเตือน
จนถึงการเพิกถอนการจดทะเบียนฯ  ตั้งแต่ปี 2547  2548  และ 2549  ไดสุ่้มเก็บตวัอยา่งขา้วหอมมะลิไทยของผู ้
ส่งออกขณะตรวจปล่อยเพื่อสงตรวจ DNA พบว่า  มีคุณภาพไม่ถูกตอ้งตามมาตรฐานร้อยละ 20.0  5.33  และ 
5.76  ตามล าดบั 
 5. การใชเ้คร่ืองหมายรับรองคุณภาพขา้วหอมมะลิไทย ให้ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการคา้ขา้วหอมมะลิไทย ทั้ง
ภายในและต่างประเทศ  เช่น ผูส่้งออก ห้างสรรพสินคา้ ผูค้า้ปลีก โรงแรม และภตัตาคาร เป็นตน้  สามารถขอ
อนุญาตใชเ้คร่ืองหมายดงักล่าวได ้  ซ่ึงผูท่ี้ไดรั้บอนุญาตใหใ้ชเ้คร่ืองหมายดงักล่าว  จะตอ้งรักษาคุณภาพขา้วหอม
มะลิไทยให้มีความบริสุทธ์ิไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 92  หากตรวจพบวา่ผูไ้ดรั้บอนุญาตรายใดผลิตขา้วไมถูกตอ้งตาม
มาตรฐานก าหนด จะด าเนินการตามมาตรการท่ีก าหนด นอกจากน้ี ทางกรมฯ ยงัไดจ้ดักิจกรรมเจรจาท าธุรกิจ
ร่วมกนั (Business Matching) ระหวา่งกลุ่มร้านอาหาร/ภตัตาคาร ห้างสรรพสินคา้ กบัโรงสี ผูผ้ลิตขา้วหอมมะลิ
ไทย ปี 2549 ท่ีผา่นมาไดจ้ดัข้ึนท่ีจงัหวดันนทบุรี กรุงเทพฯ ชลบุรี ภูเก็ต สุโขทยั และเชียงใหม่  ล่าสุดกรมฯ ได้
จดักิจกรรมสร้างตราสัญลกัษณ์ขา้วหอมมะลิไทยเจาะผา่นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเป็นนกัท่องเท่ียวต่างชาติ โดยรณรงค์
และสร้างกระแสการบริโภคขา้วหอมมะลิไทยในประเทศเพื่อเช่ือมโยงสู่นกัท่องเท่ียวต่างชาติ และจดักิจกรรม
ร่วมกบัการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในช่วงเทศกาล (High Season)  
 6. อน่ึง กระทรวงพาณิชยไ์ดก้  าหนดมาตรฐานขา้วหอมปทุมธานี 1 ข้ึนมาตั้งแต่ตุลาคม 2547  โดยเป็น
มาตรฐานแนะน า /มาตรฐานสมคัรใจ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อยกระดบัขา้วปทุมธานี 1 ให้สูงกว่าขา้วขาวแต่ต ่า
กวา่ขา้วหอมมะลิไทย  และจะใชเ้ป็นยทุธศาสตร์ในการขยายตลาดขา้วส่งออกของไทย โดยมี 3 ระดบัคุณภาพ (3 



Segment) คือ ขา้วหอมมะลิไทย  ขา้วหอมปทุมธานี 1 และขา้วขาว  ทั้งน้ีเพื่อให้สอดคลอ้งกบัก าลงัซ้ือและความ
ตอ้งการของแต่ละตลาด 

ปัญหาการปลอมปน 

 ถึงแมส้ านกังานมาตรฐานสินคา้ ไดด้ าเนินการเก่ียวกบัก ากบัดูแลคุณภาพขา้วหอมมะลิไทยอยา่งเขม้งวด 
ตลอดจนส่งเสริม รักษาและยกระดบัคุณภาพขา้วหอมมะลิไทยใหเ้ป็นท่ีเช่ือมัน่แก่ผูบ้ริโภค ตั้งแต่ระดบัการผลิต
จนถึงการส่งออก ซ่ึงเป็นมาตรการหน่ึงท่ีจะป้องกนัการปลอมปนขา้วหอมมะลิไทย ซ่ึงจากการด าเนินการท่ีผา่น
มา ไดผ้ลเป็นท่ีน่าพอใจในระดบัหน่ึงในการป้องกนัการปลอมปน ซ่ึงเป็นการแกไ้ขปัญหาภายในประเทศตาม
ขอบเขตอ านาจหน้าท่ีตาม พ.ร.บ. มาตรฐานสินคา้ขาออก พ.ศ. 2503 อย่างไรก็ตาม ยงัคงพบว่ามีปัญหาการ
ปลอมปนขา้วหอมมะลิไทยอยู ่ทั้งภายในและต่างประเทศ ดงัน้ี 
 1. การก ากบัดูแลคุณภาพสินคา้มาตรฐานขา้วหอมมะลิไทย เป็นการสุ่มออกไปก ากบัฯ ไม่ไดอ้อกไปทุก
คร้ังท่ีมีการส่งออก อาจท าใหเ้กิดการหลีกเล่ียงการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตามมาตรฐานก าหนด ส่งผลใหมี้การ
น าขา้วพนัธ์ุอ่ืนปนเขา้ไปในขา้วหอมมะลิไทยท่ีส่งออกได ้
 2. กรมการค้าต่างประเทศไม่มีอ านาจในการก ากับดูแลคุณภาพข้าวท่ีวางจ าหน่ายในท้องตลาด
ภายในประเทศ เวน้แต่ผูจ้  าหน่ายขา้วหรือผูใ้ชข้า้วเพื่อบริการภายในประเทศ ท่ีไดรั้บอนุญาตให้ใช้เคร่ืองหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทยจากกรมการค้าต่างประเทศ   ซ่ึงจะต้องวางจ าหน่ายหรือใช้ข้าวท่ีมีคุณภาพตาม
มาตรฐานก าหนดของโรงสีท่ีจงัหวดัใหก้ารรับรองแลว้เท่านั้น 
 3. การน าขา้วท่ีส่งออกไป Re-pack ใหม่ โดยใชภ้าชนะบรรจุเช่นเดียวกบัท่ีส่งออก ซ่ึงไม่สามารถบงัคบั
หรือลงโทษผูส่้งออกได ้แต่ถา้ผูน้  าเขา้ ท าการ Re-pack ขา้วใหม่ โดยประทบัเคร่ืองหมายรับรองขา้วหอมมะลิ
ไทย หรือประทบัขอ้ความ THAI HOM MALI RICE ก็สามารถสุ่มเก็บตวัอย่างขา้วนั้น เพื่อส่งตรวจวิเคราะห์ 
DNA และด าเนินการลงโทษผูล้ะเมิดใชเ้คร่ืองหมายฯ โดยไม่ไดรั้บอนุญาตตาม พ.ร.บ. เคร่ืองหมายการคา้ พ.ศ. 
2534 แต่มีขอ้จ ากดัในการแกไ้ขปัญหา 
 4. ตรวจพบมีการส่งกระสอบเปล่าเป็นจ านวนมากเขา้ตูค้อนเทนเนอร์ไปพร้อมกบัขา้วหอมมะลิไทยท่ี
ผา่นการตรวจสอบแลว้ โดยกระสอบเปล่าดงักล่าวมีการประทบัขอ้ความต่าง ๆ บนกระสอบบรรจุเช่นเดียวกบั
สินคา้ท่ีส่งออก ท าให้เป็นช่องทางของการน าขา้วชนิดอ่ืนปลอมปนหรือขา้วท่ีมีคุณภาพไม่ไดม้าตรฐานไปบรรจุ
ใหม่ท่ีปลายทาง ทั้งน้ีผูส่้งออกมกัอา้งวา่เป็นการเผือ่กระสอบแตก ทั้ง ๆ ท่ีกระสอบในปัจจุบนัเป็น Polypropylene 
ไม่ใช่กระสอบป่านเช่นในอดีต   

แนวทางแก้ไข 



 1. หัวใจของการแกไ้ขปัญหาท่ีเกิดข้ึนทั้งหมดอยู่ท่ีทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตและการคา้ขา้ว
หอมมะลิไทย ตอ้งยึดหลกัเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัว โดยตอ้งรู้จกัความพอดี ความ
พอประมาณ และความมีเหตุมีผล รวมทั้งตอ้งมีจิตส านึก มีความตระหนกั มีความซ่ือสัตย ์มีจรรยาบรรณใน
วิชาชีพของตนมุ่งมัน่ในการควบคุมและพฒันายกระดบัคุณภาพมาตรฐานสินคา้อยู่ตลอดเวลา (Continuous 
Improvement) ทั้งน้ีเพื่อรักษาช่ือเสียงและภาพลกัษณ์สินคา้ไทยในตลาดโลก 
 2. นอกเหนือจากการเน้นตวัมาตรฐานสินคา้ (Product Standard) แล้วปัจจุบนัยงัตอ้งเน้นตวัมาตรฐาน
ระบบ (System Standard) ด้วย โดยในส่วนของเกษตรกรต้องรีบน าหลักการผลิตทางเกษตรท่ีดี (Good 
Agricultural Practice: GAP) มาเป็นแนวทางในการเพาะปลูก ส่วนภาคโรงสีและผูส่้งออกตอ้งรีบน าหลกัการ
ผลิตท่ีดี (Good Manufacturing Practice: GMP) และหรือหลกัการวเิคราะห์จุดอนัตรายและควบคุมวกิฤต (Hazard 
Analysis and Critical Control Point : HACCP) มาใชใ้นองคก์รของตน 
 3. ผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการผลิตและการคา้ขา้วหอมมะลิไทยทั้งระบบตอ้งเร่งปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต 
และผลิตภาพ (Productivity) ในส่วนของตนใหสู้งข้ึน เพื่อลดตน้ทุนเพิ่มศกัยภาพการแข่งขนั 
(ส านกังานมาตรฐานสินคา้, 2560) 

 

ภาพที ่2.1 แสดงขอ้มูลราคาขา้วโลกและขา้วไทย 

ทีม่า : คณะอนุกรรมการรายงานราคาขา้ว สภาหอการคา้แห่งประเทศไทย/สมาคมผูส่้งออกขา้วไทย  
 
อตัราแลกเปล่ียนของสกุลเงิน ดอลลาร์ สหรัฐอเมริกา ( บาท ต่อ 1 ดอลลาร์ สหรัฐอเมริกา) 



 

ภาพที ่2.2 แสดงอตัราแลกเปล่ียนเป็นจากเงินสกุลบาทไทยเป็นเงินสกุลดอลล่าร์สหรัฐอมเริกา 

ทีม่า: ธนาคารแห่งประเทศไทย, ขอ้มูล ณ ระหวา่งวนัท่ี 5 – 9 กุมภาพนัธ์ 2560 

2. ตลาดข้าวโลกและสถานการณ์ราคาข้าวของไทย 

          -  ตลาดการคา้ขา้วโลกและความต่างของราคาตาม ประเภทของสินคา้ขา้ว  
 - ปริมาณการคา้ขา้วโลกและประเทศผูส่้งออกส าคญั ปริมาณขา้วท่ีซ้ือขายกนัในตลาดการคา้ขา้วโลกในปี 2558 
42.68 ลา้นตนั จาก ปริมาณการผลิต 480 ลา้นตนั หรือร้อยละ 8.89 ตลาดขา้ว          มีหลากหลายตามประเภทขา้ว 
เช่น ตลาดขา้วหอม ตลาดขา้วสารเจา้ ตลาดขา้วน่ึงตลาด ขา้วเหนียว ตลาดขา้วญ่ีปุ่น 

 

ภาพที2่.3  แสดงปริมาณการคา้ขาวโลก หน่วยเป็นลา้นตนั 

ทีม่า: ค  านวณจากขอ้มูล USDA “Grain: World Markets and Trade, November 2016” 

-ปริมาณการส่งออกของประเทศรายใหญ่ 5 ประเทศมีแนวโน้มลดลง ทั้งใน ตลาดโลกและในตลาดเอเชีย 
ปริมาณการชะลอตวัของตลาดน าเขา้กดดนัราคาขา้วให้อยูใ่นทิศทางขาลง 

ตารางที2่.3  ปริมาณการส่งออกของประเทศรายใหญ่ 5 ประเทศ 



 ตลาดโลก ตลาดเอเชีย 

2015 2016 trend 2015 2016 trend 

อินเดีย 10.94 10.68 0.95 0.14 
ไทย 9.80 9.16 3.56 3.18 
เวยีดนาม 6.62 4.99 5.12 3.65 
ปากีสถาน 3.96 3.59 1.08 0.98 
อเมริกา 3.45 3.43 0.36 0.56 
รวม 5 34.77 31.85 11.07 8.52 

ทีม่า: The Rice Trader 
  -คู่แข่งขนัขา้วไทยในตลาดขา้วประเภทต่าง ๆ 
1. ตลาดขา้วพรีเม่ียม ได้แก่ตลาดขา้วหอมมีการแข่งขนัท่ีมากกว่าเดิมเพราะ เวียดนามได้พฒันาการผลิตขา้ว
คุณภาพพรีเมียมและสามารถส่งอกขา้วหอมมะลิใน ระดบัราคาท่ีต ่ากว่าไทยอย่างมาก ในขณะท่ีเวียดนามและ
กมัพูชามีการส่งออกขา้ว หอมมากข้ึน อีกทั้งจีนและสหรัฐฯ ต่างก็ไดมี้การพฒันาการผลิตขา้วหอมดว้ยเช่นกนั 
2. ตลาดขา้วสารเจา้ 5% และ 25% เป็นตลาดขา้วท่ีมการแข่งขนัสูง เวียดนาม อินเดีย และรวมถึงประเทศท่ีจะเขา้
มาแขง่ขนัใหม่ในตลาดไดแ้ก่กมัพูชาและพม่า รวมถึงขา้วจากกลุ่มประเทศในละตินอเมริกา ขา้วสารเจา้ 5%และ 
25% ของไทย ก าลงัแข่งขนัไม่ไดแ้ละถูกแทนท่ีโดยคู่แข่งขนัท่ีมีตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ 
3. ตลาดขา้วน่ึงเป็นตลาดในแอฟริกาและตะวนัออกกลางซ่ึงเดิมอินเดียเป็นผูส่้งออก ขา้วน่ึงไปในตลาดแอฟริกา
รายใหญ่แต่จากปี 2551 เป็นตน้มาท่ีอินเดียหยุดการ ส่งออก ท าให้ขา้วน่ึงจากไทยเขา้ไปแทนตลาดขา้วน่ึงของ
อินเดีย แมไ้ทยจะ ส่งออกขา้วน่ึงไดม้ากแต่การท่ีอินเดียกลบัมาส่งออกในปี 2554เป็นตน้มาท าให้ ตลาดขา้วน่ึงมี
การแข่งขนัมากข้ึน 
ปริมาณการส่งออกขา้วประเภทต่าง ๆของไทย ปี 2556-2558 แยกตามประเภทขา้ว 

หน่วย:ตนั 



 
ภาพที ่2.4 ปริมาณการส่งออกขา้วไทยปี 2556-2558 แยกตามประเภทขา้ว 

ทีม่า: ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร(2560) 

- แอฟริกาเป็นตลาดส่งออกขา้วรายใหญ่ของไทยเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอตวัส่งผลต่อการส่งออกของขา้วไทย 

การส่งออกขา้วของไทยในปี 2558 มีประมาณ 9.7 ลา้นตนั เป็นผูส่้งออกล าดบัสอง รองจากอินเดีย 

 
ภาพที ่2.5 การส่งออกขา้วของไทยในปี 2558 

ทีม่า: ค  านวณจากฐานขอ้มูลของส านกังานเศรษฐกิจการเกษตรดว้ยความร่วมมือกบักรมศุลกากร(2560) 

- การแข่งขนัในตลาดขา้วหอม 



 

ภาพที ่2.6 ตลาดขา้วหอมโลกมีประมาณ 3.5 ลา้นตนัและมีตลาดขา้วหอมหกัประมาณ 0.6 ลา้นตนั ตั้งแต่ปี 2008 
– ปี 2016 

 

 

ภาพที ่2.7 เวยีดนามส่งออกขา้วหอมเพิ่มจาก 0.17 ลา้นตนัในปี 2553 มาเป็น 1.22 ลา้นตนั ในปี  2558       
       (หรือ ปี 2010) นบัวา่เป็นคู่แข่งส่งออกขา้วหอมมะลิท่ีน่าจบัตามอง 

ทีม่า:  The Rice Trader(2560) 

        3. ยุทธศาสตร์ข้าวไทย    

- การผลิตขา้วของไทย  



การเพาะปลูกขา้วของประเทศไทยในปีหน่ึงๆ สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ฤดูดว้ยกนั คือฤดูนาปี และฤดูนาปรัง 
ซ่ึงสามารถสรุปสถานการณ์พื้นท่ีปลูก ผลผลิต ผลผลิตต่อพื้นท่ีปลูก ตน้ทุนการ ผลิต และราคาขา้วเปลือกท่ี
ชาวนาขายได ้ในปีเพาะปลูก 2553/54 และครัวเรือนชาวนา วิธีการท านา และพนัธ์ุขา้ว ในปีเพาะปลูก 2552/53 
ของประเทศไทย (ขอ้มูลจากส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์) ไดด้งัน้ี 1) พื้นท่ีปลูก 
ชาวนามีการปลูกขา้วทั้งหมด 80.67 ลา้นไร่ แยกเป็นการปลูกขา้วฤดูนาปี ปี 2553/54 มีพื้นท่ีเพาะปลูก 64.57 ลา้น
ไร่ และฤดูนาปรัง ปี 2554 มีพื้นท่ีเพาะปลูก 16.10 ล้านไร่ (พื้นท่ีปลูกซ ้ าในพื้นท่ีปลูกข้าวฤดูนาปี) โดยภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ เป็นภาคท่ีมีพื้นท่ีปลูกขา้วมากท่ีสุด รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาคใต ้โดยมี
พื้นท่ีปลูกเท่ากบั 42.87 , 20.52 , 15.72 และ 1.56 ลา้นไร่ ตามล าดบั ในฤดูนาปี ปี 2553/54 จงัหวดัอุบลราชธานี 
เป็นจงัหวดัท่ีมีพื้นท่ีปลูกขา้วมาก ท่ีสุด 4.20 ลา้นไร่ ส่วนจงัหวดัภูเก็ตมีพื้นท่ีปลูกขา้วนอ้ยท่ีสุด 128 ไร่ โดยการ
ปลูกขา้วในฤดูนาปีน้ี เป็น พื้นท่ีท่ีอยูใ่นเขตชลประทาน 13.62 ลา้นไร่ คิดเป็นร้อยละ 21.09 ของพื้นท่ีเพาะปลูก
ขา้วในฤดูนาปี ทั้งหมด และเป็นพื้นท่ีท่ีอยูน่อกเขตชลประทาน อาศยัน ้าจากแหล่งน ้ าธรรมชาติ หรือน ้าฝน 50.95 
ล้านไร่ คิดเป็นร้อยละ 78.91 ของพื้นท่ีเพาะปลูกข้าวในฤดูนาปีทั้งหมด ส่วนในฤดูนาปรัง ปี 2554 จงัหวดั
สุพรรณบุรี เป็นจงัหวดัท่ีมีพื้นท่ีปลูกขา้วมากท่ีสุด 1.16 ลา้นไร่ ในขณะท่ีจงัหวดัตราดมีพื้นท่ี ปลูกขา้วนอ้ยท่ีสุด 
233 ไร่  2) ผลผลติ ประเทศไทยผลิตข้าวเปลือกได้ทั้ งหมด 35.58 ล้านตนั แยกเป็นผลผลิต ข้าวฤดูนาปี ปี 
2553/54 ปริมาณ 25.44 ลา้นตนั และฤดูนาปรัง ปี 2554 ปริมาณ 10.14 ลา้นตนั โดยภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เป็น
ภาคท่ีมีผลผลิตขา้วมากท่ีสุด รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาคกลาง และ ภาคใต ้โดยมีผลผลิตเท่ากบั 14.47 , 11.06 , 
9.44 และ 0.61 ลา้นตนั ตามล าดบั ในฤดูนาปี ปี 2553/54 จงัหวดัอุบลราชธานี เป็นจงัหวดัท่ีมีผลผลิตขา้วมาก
ท่ีสุด 1.22 ลา้นตนั  ส่วนจงัหวดัภูเก็ตมี ผลผลิตขา้วน้อยท่ีสุด 60 ตนั ในฤดูนาปรัง ปี 2554 จงัหวดัสุพรรณบุรี 
เป็นจงัหวดัท่ีมีผลผลิตขา้วมาก ท่ีสุด 0.81 ลา้นตนั ส่วนจงัหวดัตราดมีผลผลิตขา้วนอ้ยท่ีสุด 96 ตนั 3) ผลผลิตต่อ
พื้นท่ีปลูก ชาวนาสามารถผลิตขา้วเปลือกไดเ้ฉล่ียไร่ละ 441 กิโลกรัม โดยการปลูกขา้วในฤดูนาปี ไดผ้ลผลิต
เฉล่ียไร่ละ 394 กิโลกรัม ส่วนการปลูกขา้วในฤดูนาปรัง ไดผ้ลผลิต เฉล่ียไร่ละ 630 กิโลกรัม ภาคกลางเป็นภาคท่ี
มีผลผลิตเฉล่ียต่อไร่สูงสุด รองลงมาคือ ภาคเหนือ ภาคใต ้และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยมีผลผลิตเฉล่ียต่อ
ไร่เท่ากบั 601 , 539 , 389 และ 338 กิโลกรัม ตามล าดบั ในฤดูนาปี ปี 2553/54 จงัหวดันนทบุรี เป็นจงัหวดัท่ีมี
ผลผลิตเฉล่ียต่อไร่สูงสุด 747 กิโลกรัม ส่วนจงัหวดัชยัภูมิ มีผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ต ่าสุด 261 กิโลกรัม ในฤดูนาปรัง 
ปี 2554 จงัหวดั สมุทรปราการ เป็นจงัหวดัท่ีมีผลผลิตเฉล่ียต่อไร่สูงสุด 810 กิโลกรัม ส่วนจงัหวดัยะลามีผลผลิต
เฉล่ีย ต่อไร่ต ่าสุด 392 กิโลกรัม 4) ตน้ทุนการผลิต ชาวนามีตน้ทุนการผลิตไร่ละ 3,929 บาท หรือ ตนัละ 8,908 
บาท โดยการผลิตในฤดูนาปี ปี 2553/54 มีตน้ทุนการผลิต ไร่ละ 3,687 บาท หรือ ตนัละ 9,359 บาท ส่วนการผลิต
ในฤดูนาปรัง ปี 2554 มีตน้ทุนการผลิตไร่ละ 4,899 บาท หรือ ตนัละ 7,776 บาท 5) ราคาขา้วเปลือกท่ีชาวนาขาย



ได้ ชาวนาขายขา้วเปลือก 5% ในฤดูนาปี ปี 2553/54 ได้ในราคาตนัละ 8,600 บาท ส่วนในฤดูนาปรัง ปี 2554 
ชาวนาขายขา้วเปลือกเจา้ความช้ืน 14-15%  ไดใ้นราคา ตนัละ 9,042 บาท   6) ครัวเรือนชาวนา มีชาวนาท่ีปลูก
ขา้วในฤดูนาปี ปี 2552/53 จ านวน 3,717,360 ครัวเรือน มีการปลูกขา้วเฉล่ียครัวเรือนละ 15.47ไร่ โดยชาวนาปลูก
ขา้วในขนาดพื้นท่ี 10 - 20 ไร่ มากท่ีสุดจ านวน 1,162,057 ครัวเรือน หรือร้อยละ 31.26 รองลงมาคือขนาดพื้นท่ี 
20-40 ไร่ จ  านวน 836,814 ครัวเรือน หรือร้อยละ 22.51 มีชาวนาจ านวน 61,097 ครัวเรือน หรือร้อยละ 1.64 ท่ี
ปลูกขา้วนอ้ยกวา่ 2 ไร่ และชาวนา 8,745 ครัวเรือน หรือร้อยละ 0.23 ท่ีปลูกขา้วตั้งแต่ 100 ไร่ข้ึนไป ส่วนในฤดู
นาปรัง ปี 2553 มีชาวนาท่ีปลูกขา้วจ านวน 665,845 ครัวเรือน มีการปลูก ขา้วเฉล่ียครัวเรือนละ 22.86 ไร่ โดย
ชาวนาปลูกขา้วในขนาดพื้นท่ี 10-20ไร่ มากท่ีสุดถึง 169,219 ครัวเรือน หรือร้อยละ 25.41 รองลงมาคือขนาด
พื้นท่ี 6-10 ไร่ จ  านวน 136,748 ครัวเรือน หรือ ร้อยละ 20.54  มีชาวนาจ านวน 11,462 ครัวเรือน หรือร้อยละ 1.72 
ท่ีปลูกขา้วนอ้ยกวา่ 2 ไร่ และชาวนา 7,766 ครัวเรือน หรือร้อยละ 1.17 ท่ีปลูกขา้วตั้งแต่ 100 ไร่ข้ึนไป  7) วิธีการ
ท านาในฤดูนาปี ปี 2552/53 ชาวนานิยมปลูกขา้วโดยวธีิท านาด ามาก ท่ีสุดรองลงมา คือ นาหวา่นส ารวย นาหวา่น
น ้าตม และนาหยอด มีปริมาณการใชเ้มล็ดพนัธ์ุ 973,376 ตนั มีอตัราการใชเ้มล็ดพนัธ์ุเฉล่ียไร่ละ 16.93 กิโลกรัม 
ส่วนฤดูนาปรัง    ปี 2553 ชาวนานิยมปลูก ขา้วโดยวิธีนาหว่านน ้ าตมมากท่ีสุด รองลงมาคือ นาด า และนา
หว่านส ารวย มีปริมาณการใช้เมล็ดพนัธ์ุ 457,696 ตนั มีอตัราการใช้เมล็ดพนัธ์ุเฉล่ียไร่ละ 30.07 กิโลกรัม 8) 
พนัธ์ุขา้ว ในฤดูนาปี ปี 2552/53 ชาวนาปลูกขา้วพนัธ์ุขาวดอกมะลิ 105 มาก ท่ีสุดให้ผลผลิตไร่ละ 338 กิโลกรัม 
รองลงมาคือ พนัธ์ุ กข6 ให้ผลผลิตไร่ละ 342 กิโลกรัม พนัธ์ุ ราชการไม่ไวต่อช่วงแสง ให้ผลผลิตไร่ละ 545 
กิโลกรัม พนัธ์ุชยันาท 1 ให้ผลผลิตไร่ละ 525 กิโลกรัม และพนัธ์ุสุพรรณบุรี 1 ให้ผลผลิตไร่ละ 729 กิโลกรัม 
ส่วนฤดูนาปรัง ปี 2554 พนัธ์ุชยันาท 1 และ พนัธ์ุชยันาท 2 ชาวนาปลูกมากท่ีสุดให้ผลผลิตไร่ละ 550 กิโลกรัม 
รองลงมาคือพนัธ์ุสุพรรณบุรี 1 ให้ ผลผลิตไร่ละ 611 กิโลกรัม และพนัธ์ุราชการไม่ไวแสง ให้ผลผลิตไร่ละ 598 
กิโลกรัม  
- การผลิตขา้วของโลก  
1) สถานการณ์การผลิตขา้วของโลก กระทรวงเกษตร สหรัฐอเมริกา ไดส้รุป สถานการณ์การผลิตขา้วของโลก ปี
การผลิต 2553/54 (ขอ้มูล ณ เดือนพฤษภาคม 2555) ดงัน้ี 1.1) พื้นท่ีเก็บเก่ียวขา้ว การผลิตขา้วทัว่โลกมีพื้นท่ีเก็บ
เก่ียวรวม 985.63 ลา้น ไร่ โดยประเทศอินเดียเป็นประเทศท่ีมีพื้นท่ีเก็บเก่ียวขา้วมากท่ีสุด 267.88 ลา้นไร่ ส่วน
ประเทศอ่ืนท่ีมี การปลูกขา้วมากของโลก ไดแ้ก่ จีน 186.69 ลา้นไร่ อินโดนีเซีย 75.50 ลา้นไร่ บงัคลาเทศ 73.13 
ลา้นไร่ เวียดนาม 47.56 ล้านไร่ พม่า 43.75 ลา้นไร่ และฟิลิปปินส์ 27.19 ลา้นไร่ 1.2) ผลผลิตขา้วสาร ทัว่โลก
สามารถผลิตขา้วไดร้วมทั้งส้ิน 449.30 ลา้นตนั ขา้วสาร (680.76 ลา้นตนัขา้วเปลือก คิดจากขา้วสาร 660 กิโลกรัม 
ไดม้าจากการสีขา้วเปลือก 1,000 กิโลกรัม) โดยประเทศจีนเป็นประเทศท่ีผลิตขา้วไดม้ากท่ีสุด 137.00 ลา้นตนั



ขา้วสาร (207.58 ลา้นตนัขา้วเปลือก) ส่วนประเทศอ่ืนท่ีมีผลผลิตขา้วมากของโลก ไดแ้ก่ อินเดีย 95.98 ลา้น ตนั
ขา้วสาร (145.42 ลา้นตนัขา้วเปลือก) อินโดนีเซีย 35.50 ลา้นตนัขา้วสาร (53.79 ลา้นตนั ขา้วเปลือก) บงัคลาเทศ 
31.70 ลา้นตนัขา้วสาร (48.03 ลา้นตนัขา้วเปลือก) เวียดนาม 26.37 ลา้นตนัขา้วสาร (39.95 ลา้นตนัขา้วเปลือก) 
พม่า 10.53 ล้านตนัขา้วสาร (15.95 ล้านตนัขา้วเปลือก) และฟิลิปปินส์ 10.54 ลา้นตนัขา้วสาร (15.97 ลา้นตนั
ขา้วเปลือก) 1.3) ผลผลิตขา้วเปลือกเฉล่ียต่อไร่ ทัว่โลกสามารถผลิตขา้วไดเ้ฉล่ียไร่ละ 680 กิโลกรัม โดยอียิปต์
เป็นประเทศท่ีมีผลผลิตเฉล่ียต่อไร่มากท่ีสุด 1,597 กิโลกรัม ส่วนประเทศอ่ืนท่ีมี ผลผลิตเฉล่ียต่อไร่สูงของโลก 
ไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกา 1,206 กิโลกรัม จีน 1,048 กิโลกรัม เวียดนาม 888 กิโลกรัม อินโดนีเซีย 747 กิโลกรัม บงั
คลาเทศ 650 กิโลกรัม ส าหรับผลผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ของ ประเทศท่ีเป็นเพื่อนบา้นประเทศไทย ไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์ 
590 กิโลกรัม ลาว 406 กิโลกรัม กมัพูชา 381 กิโลกรัม พม่า 376 กิโลกรัม     
2) สถานการณ์การผลิตขา้วของประเทศเวียดนาม ส านักงานส่งเสริมการคา้ ระหว่างประเทศ (สคร.) ณ กรุง
ฮานอย และนครโฮจิมินห์ ไดร้ายงานสถานการณ์การผลิตขา้วของ ประเทศสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ณ 
เดือนมกราคม 2553 ดงัน้ี  
 2.1) ประเทศเวียดนามเป็นผูผ้ลิตขา้วอนัดบั 5 ของโลก ผลผลิตปีละกวา่ 38 ลา้นตนัขา้วเปลือก และเป็นผูส่้งออก
ขา้วอนัดบั 2 ของโลก ปริมาณส่งออกปีละ 4.5 – 5 ลา้นตนั ขา้วสาร  
2.2) พนัธ์ุขา้วท่ีปลูกมากไดแ้ก่ พนัธ์ุ jasmine , OM 1490 , OM 2547 , OM 2717 , OM 3536 , OMCS 2000 , VND 
95-20 และ IR 64 กระทรวงเกษตรและพฒันา ชนบท (MARD) พยายามจ ากดัให้ชาวนาเพาะปลูกขา้วพนัธ์ุ IR 
50404 และ OM 576 ซ่ึงส่วนมากจะ เป็นขา้วชนิด 25%  ใหเ้หลือสัดส่วน 15% (ปัจจุบนัมีการปลูกประมาณ 18.2 
% ของพื้นท่ีปลูกขา้ว ทั้งหมด) และพยายามสนบัสนุนให้ปลูกขา้วท่ีมีผลผลิตเฉล่ียต่อเฮกตาร์สูงและมีคุณภาพดี
ใหมี้สัดส่วน 60-70%  ขา้วคุณภาพดีชนิด 5%  และขา้วหอมในสัดส่วน 15-20%   
2.3)  ประเทศเวียดนามยงัมีประชากรอีก 1.4 ลา้นครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 6.7 ของจ านวนครัวเรือนทั้งประเทศท่ี
ยงัประสบภาวะขาดแคลนอาหาร  นายกรัฐมนตรีเวียดนามจึงได ้ประกาศมติรัฐบาล (Resolution) เลขท่ี 63/NQ-
CP ลงวนัท่ี 23 ธันวาคม 2552 เพื่อสนบัสนุนการ ผลิตขา้วและสร้างความมัน่คงดา้นอาหารแห่งชาติ ดงัน้ี (1) 
รักษาพื้นท่ีเพาะปลูกขา้วให้อยูท่ี่ 23.75 ลา้นไร่ (3.8 ลา้นเฮคตาร์) นบัจาก ปัจจุบนัจนถึงปี 2563 ซ่ึงในจ านวนน้ี
ตอ้งเป็นพื้นท่ีสมบูรณ์ดว้ยชลประทานและสามารถเพาะปลูก ขา้วได ้2 ฤดูหรือมากกวา่ เป็นจ านวน 20.00 ลา้น
ไร่ (3.2  ลา้นเฮคตาร์) สามารถผลิตขา้วไดปี้ละ 41 – 43  ลา้นตนัขา้วเปลือก โดยให้กระทรวงเกษตรและพฒันา
ชนบทร่วมมือกบักระทรวงทรัพยากร และส่ิงแวดลอ้ม กระทรวงอุตสาหกรรมและการคา้ กระทรวงก่อสร้าง 
และกระทรวงคมนาคมจดัท ารายละเอียดการแบ่งโซนพื้นท่ีปลูกขา้วและเสนอรัฐบาลให้ความเห็นชอบภายใน
ไตรมาสท่ี 2 ของปี 2553 (2) การเพาะปลูกขา้วตอ้งไดรั้บก าไรสูงข้ึน  2.5  เท่า หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง จะตอ้งหาวิธี



ลดตน้ทุนการผลิต เพื่อให้ภายในปี 2563 การผลิตขา้วไดรั้บผลก าไรสูงกวา่ปัจจุบนั  2.5  เท่า และหามาตรการจูง
ใจให้เกษตรกรคงพื้นท่ีท่ีเหมาะสมในการปลูกขา้ว มิให้เปล่ียนเป็นสวน อุตสาหกรรม สนามกอล์ฟและธุรกิจ
อ่ืนๆ ส่วนพื้นท่ีแถบภูเขาจะยงัคงสนบัสนุนการท านาขั้นบนัไดเพื่อ เพิ่มพื้นท่ีปลูกขา้ว สร้างความมัน่คงดา้น
อาหารในเขตห่างไกล นอกจากน้ี เพื่อมิให้เกิดปัญหาเช่น ปัจจุบนัท่ีบางพื้นท่ีมีการเก็บเก่ียวขา้วแลว้แต่ไม่มีโกดงั
เก็บข้าวท่ีได้มาตรฐานส่งผลให้คุณภาพของข้าว ลดลงไปอีก จึงให้หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งเร่งด าเนินการตาม
โครงการสร้างไซโลเก็บขา้วความจุ  4  ลา้นตนั ขา้วเปลือกอยา่งเร่งด่วนโดยใหแ้ลว้เสร็จภายในปี  2555 (3) สร้าง
ความมัน่ใจในความมัน่คงดา้นอาหารแห่งชาติในระยะยาวจากสถิติ ของกระทรวงเกษตรและพฒันาชนบท พื้นท่ี
เพาะปลูกขา้วของเวียดนามลดลงโดยเฉล่ียปีละ  41,000  เฮคตาร์ เน่ืองจากการขยายตวัเมืองและการเติบโตของ
เขตอุตสาหกรรม  ขณะท่ีประชากรของ เวียดนามยงัคงเติบโตอย่างรวดเร็ว  คาดว่าจะมีมากกว่า 100 ล้านคน 
ภายในปี 2563 และ 110 ลา้นคน ในปี 2573 นอกจากน้ีการลงทุนในภาคการเกษตรยงัมีเพียง 10% ของการลงทุน
ทั้งหมด เพื่อสร้างความมัน่ใจในระยะยาวว่าผลผลิตขา้วจะพอเพียงกบัการเล้ียงประชากรในประเทศ รัฐบาล 
เวียดนามให้การส่งเสริมการวิจยัดา้นวทิยาศาสตร์และความร่วมมือกบันานาชาติท่ีเก่ียวขอ้งกบัความ มัน่คงดา้น
อาหาร โดยแต่ละปีจะจดัสรรงบประมาณเพื่อการลงทุนส าหรับภาคเกษตรเพิ่มข้ึน 1015% รวมทั้งเพิ่มพูนการ
ฝึกอบรมนกัวทิยาศาสตร์ และเทคนิคการจดัการใหแ้ก่เกษตรกรเพื่อเพิ่ม ผลผลิตและเพิ่มรายได ้ โดยตั้งเป้าหมาย
ว่าภายในปี 2563 จะมีเกษตรกรท่ีได้รับการฝึกอบรมด้านการ ผลิตเป็นจ านวน 50% (ส านักนโยบายและ
ยทุธศาสตร์ขา้ว กรมการขา้ว กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2559) 
 

2.3 ปัจจัยทีม่ผีลต่อการส่งออก 
1. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออก (รัตนา สายคณิต. 2543: 265-266); (วนัรักษ์ม่ิงมณีนา คิน. 2549: 92–93) การท่ี
ประเทศจะส่งออกสินคา้และบริการต่างๆไดม้ากหรือนอ้ยข้ึนอยูก่บัปัจจยัท่ีส าคญับางประการไดแ้ก่ ปริมาณการ
ผลิตในประเทศตน้ทนการผลิต อตัราเงินเฟ้อ นโยบายการคา้ ของต่างประเทศ และอตัราแลกเปล่ียนเงินตรา
ระหวา่งประเทศ ซ่ึงพิจารณาไดต้ามล าดบัไป ดงัน้ี 
 1) ปริมาณการผลิตในประเทศ การส่งออกมีความสมพนัธ์กบัปริมาณการผลิตในแง่ท่ีวา่ถา้ประเทศสามารถผลิต
สินคา้ได้มากเกินกว่าความตอ้งการบริโภคในประเทศ ประเทศก็จะมี สินคา้ท่ีเหลือเพื่อการสงออกได้แต่ถ้า
ประเทศผลตสินคา้ไดน้อ้ยไม่พอกบัความตอ้งการบริโภคใน ประเทศแลว้ ประเทศก็จะไม่มีสินคา้เหลือเพื่อการ
สงไปขายแต่อยา่งไรก็ตามมิไดห้มายความวา่ ประเทศท่ีผลตสินคา้ไดเ้กินความตอ้งการการบริโภคในประเทศจะ
สามารถสงออกสินค้าได้มากด้วย เพราะการท่ีจะสงออกได้มากหรือน้อยยงขนัอยู่ กับปัจจยัอ่ืนๆอีกหลาย
ประการ 



 2) ตน้ทุนการผลิต ประเทศท่ีผลิตสินคา้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ตน้ทนการผลิตต ่าก็จะสามารถขายสินคา้ของตน
ในตลาดโลกไดใ้นราคาท่ีต ่ากวา่สินคา้ประเทศอ่ืน ๆประเทศนั้นยอ่ม จะส่งออกไดม้ากกวาประเทศคู่แข่งข่น  

3) อตัราเงินเฟ้อ ประเทศท่ีประสบปัญหาเงินเฟ้อในอตัราสูง ค่าครองชีพสูงข้ึนมาก เพราะราคาสินคา้และราคา
ปัจจยัการผลิตต่าง ๆ สูงข้ึน สินคา้ท่ีสงออกจึงตอ้งมีราคาสูงข้ึนด้วย ท าให้ไม่ สามารถขายสินคา้แข่งขนักบั
ประเทศอ่ืนๆ ท่ีมีอตราเงินเฟ้อต ่ากวา่ หรือไม่ประสบปัญหาเงินเฟ้อไดก้าร สงออกของประเทศจ่ึงลดลง   

4) นโยบายการคา้ของต่างประเทศ ถ้าต่างประเทศมีนโยบายการคา้แบบเสรีไม่กีดกนัสินคา้จากต่างประเทศ 
ประเทศก็จะสามารถส่งส่นคา้เข้าไปขายในประเทศนนได้สะดวก การส่งออกของประเทศจะสูงข้ึน แต่ถ้า
ต่างประเทศใช้นโยบายการค้ากีดกันสินค้าจากต่างประเทศโดยวิธีการต่างๆ  ท าให้ประเทศไม่สามารถส่ง
สินคา้เขา้ไปขายยงัประเทศนั้น ๆไดส้ะดวก หรือจ าเป็นตอ้งเสียภาษีน าเขา้สูง จะท าใหก้ารส่งออกและรายไดจ้าก
การส่งออกประเทศค่อนขา้งต ่า  

5) อตัราแลกเปล่ียนเงินตราระหว่างประเทศ ราคาขายสินคา้และบริการให้ ต่างประเทศเก่ียวขอ้งกับอ ัตรา
แลกเปล่ียนเงินตราระหวา่งประเทศดว้ยถา้อตัราแลกเปล่ียนเงินตราระหวา่งเงินสกุลของประเทศกบัเงินสกุลของ
ประเทศคู่ค้าเป็นอัตราท่ีไม่เหมาะสม ก็อาจจะท าให้ราคาสินค้าและบริการของประเทศคดเป็นเงินสกุล
ต่างประเทศมีราคาถูกหรือแพงเกินไป ซ่ึงจะกระทบการส่งออกไดเ้ช่นกนั ท าให้ประเทศส่งออกไดม้ากข้ึน หรือ
เป็นอุปสรรคต่อการส่งออกก็ได ้ 

6) นโยบายส่งเสริมการส่งออกของรัฐบาล เช่น การลดภาษีส่งออก การขยายตลาด ในประเทศ การลดหรือยกเวน้
ภาษีน าเขา้วตัถดิบ และการปรับปรุงพิธีการศุลกากรให้ สะดวกรวดเร็ว และโปร่งใส ก็จะท าให้มีการส่งออกมาก
ข้ึน ส่วนในทางตรงขา้ม ก็จะท าใหก้ารส่งออกซบเซา  
7) ราคาของสินคา้ออก หากราคาของสินคา้ออกของประเทศใดอยู่ในระดบัสูงกว่าตลาดตางประเทศในสินคา้
อยา่งเดียวกนั ประเทศนั้นจะส่งออกไดน้อ้ยแต่ถา้ราคาสินคา้ออกต ่า กวา่ตลาดต่างประเทศก็จะส่งออกไดน้อ้ย  
8) ความตอ้งการของตลาดต่างประเทศ ข้ึนอยูก่บัภาวะเศรษฐกิจของประเทศผูน้ าเขา้ หากภาวะเศรษฐกิจทัว่โลก
อยู่ ในเกณฑ์ดีความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการในตลาดตางประเทศจะมี มากท าให้การส่งออกสดใสตามไป
ดว้ย สวนในกรณีตรงขา้ม การส่งออกจะลดลง 
2. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออกขา้วไทย ในปี 2559 น้ี สมาคมผูส่้งออกขา้วไทยคาดว่าภาวะการส่งออกขา้วน่ามี
ทิศทางท่ีดีข้ึน เพราะคาดวา่ตลาดท่ีส าคญัในภูมิภาคเอเชียยงัคงมีความตอ้งการน าเขา้ขา้วเพราะประสบภาวะภยั
แลง้จากปรากฏการณ์เอลนิโญ่ ประกอบกบักระทรวงพาณิชยไ์ดว้างแนวทางในการขยายตลาดและรักษาส่วน



แบ่งตลาดขา้วไทยในประเทศผูน้ าเขา้ ขา้วในทุกภูมิภาคทัว่โลก ทั้งน้ีสมาคมฯ ไดร้วบรวมปัจจยัท่ีคาดวา่จะส่งผล
ต่อการส่งออกขา้วของไทยดงัน้ี  

ปัจจัยบวก 

1) รัฐบาลไดว้างแผนการตลาดในประเทศผูน้ าเขา้ขา้วท่ีส าคญัในทุกภูมิภาคทัว่โลก นอกจากน้ียงัมีสัญญาขาย 
ขา้วแบบรัฐต่อรัฐกบัประเทศจีน อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ท่ียงัส่งมอบไม่หมด และยงัคงมีการส่งมอบอย่าง 
ต่อเน่ือง  
2) ราคาขา้วไทยอยูใ่นระดบัใกลเ้คียงกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัท าใหส้ามารถแข่งขนัไดดี้ข้ึน  
3) ค่าเงินบาทมีทิศทางอ่อนค่าลงอยูใ่นระดบั 36 บาทต่อ 1 เหรียญสหรัฐฯ ส่งผลดีต่อการส่งออกของไทย  
4) ภาวะภยัแลง้ในอินเดียอาจส่งผลกระทบต่อผลผลิตขา้วและความสามารถในการส่งออก  
5) ประเทศจีนยงัคงมีนโยบายดา้นการอุดหนุนการเกษตร ส่งผลให้ราคาขา้วในประเทศอยู่ในระดบัสูง ท าให้ 
ความตอ้งการน าเขา้ขา้วเพิ่มข้ึน    

ปัจจัยลบ 

      1) ภาวะภยัแลง้ส่งผลให้พื้นท่ีเพาะปลูกขา้วนาปรังลดลงท าให้ผลผลิตขา้วเปลือกเจา้นาปรังมีปริมาณ
ลดลง ซ่ึงจะ ส่งผลต่อการส่งออกขา้วขาวฤดูใหม่และขา้วน่ึงเพราะผูส่้งออกขาดแคลนสินคา้ท่ีจะส่งมอบให้ผูซ้ื้อ
ท าให้ สูญเสียตลาดในช่วงเวลาดงักล่าว นอกจากน้ียงัมีสัญญาณว่าภยัแลง้อาจจะเกิดต่อเน่ือง รวมถึงปริมาณน้าํ 
ตน้ทุนส าหรับการเพาะปลูกอยูใ่นระดบัต่าํและไม่เพียงพอต่อการเพาะปลูกขา้วในฤดูถดัไป  
     2) ภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีซบเซาและสัญญาณการฟ้ืนตัวท่ียงัไม่แน่นอน ประกอบกับก าลังซ้ือของ
ประเทศผูน้ าเขา้ ขา้วท่ีส าคญัลดลงเน่ืองจากราคาน้าํมนัในตลาดโลกปรับลดลง  
      3) ผูซ้ื้อจะไม่ซ้ือขา้วล่วงหน้าปริมาณมากๆ เหมือนก่อน แต่จะซ้ือเพื่อให้เพียงพอส าหรับการใช้ใน
ช่วงเวลาหน่ึง เท่านั้น เน่ืองจากยงัไม่มัน่ใจกบัสภาพเศรษฐกิจ รวมทั้งการท่ีรัฐบาลไทยยงัมีสต็อกขา้วปริมาณ
มาก  
 4) ประเทศผูบ้ริโภคขา้วและผูน้ าเขา้ขา้วหลายประเทศ ด าเนินนโยบายพึ่งพาผลผลิตในประเทศ และมีมาตรการ 
อุดหนุนเกษตรกรเพื่อเพิ่มผลผลิตในประเทศและลดการน าเขา้ 
(สมาคมผูส่้งออกขา้วไทย, 2559)  

2.4 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 อรรถพงษ ์ลลิตาศรม และผูช่้วยศาสตราจารย ์สุดา ปีตะวรรณ (2550:บทคดัยอ่) การศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ี
ส่งผลกระทบต่อปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศไทย ซ่ึง การศึกษาไดท้  าการศึกษา 3 ช่วงเวลาคือในช่วงปี 



พ.ศ. 2535 ถึง ปี พ.ศ. 2540 ช่วงปี พ.ศ. 2541 ถึง พ.ศ. 2550 และช่วงปี พ.ศ. 2535 ถึง ปี พ.ศ. 2550 และน าเสนอ
ขอ้มูลในรูปการ บรรยาย   
 ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2559:บทคดัย่อ) การศึกษาผลกระทบของราคาส่งออกขา้วไทยและ
ประเทศคู่แข่งท่ีมีต่อความตอ้งการน าเขา้ขา้วจากไทย  มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาความยืดหยุ่นของอุปสงค์การ
น าเขา้ (Import Demand) สินคา้ขา้วของไทยต่อราคาส่งออก ของไทยและราคาส่งออกของประเทศคู่แข่ง โดยใช้
ขอ้มูลทุติยภูมิ ไดแ้ก่ ปริมาณ มูลค่า และมูลค่าต่อหน่วยใน การส่งออกขา้วของไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั 
เช่น อินเดีย เวียดนาม สหรัฐอเมริกา และปากีสถาน เป็นรายปีและ รายไตรมาส ในช่วงปี 2526 - 2557 วิเคราะห์
ด้วยแบบจ าลองระบบสมการอุปสงค์ Linear Almost Ideal Demand System (LAIDS) ซ่ึงก าหนดให้ส่วนแบ่ง
ตลาดข้ึนอยู่กับราคาส่งออกของไทยและประเทศคู่แข่งโดยท าการศึกษา จ านวน 11 ตลาด ประกอบด้วย
ตลาดโลก ตลาดรายภูมิภาค ไดแ้ก่ แอฟริกา เอเชีย สหภาพยุโรป อเมริกา และโอเชีย เนีย และตลาดรายประเทศคู่
คา้ท่ีส าคญัของไทย ไดแ้ก่ ไนจีเรีย สหรัฐอเมริกา เบนิน แอฟริกาใต ้และจีน แลว้ประมาณค่าสัมประสิทธ์ิของตวั
แปรในระบบสมการพร้อมกนัทั้งระบบ ซ่ึงค่าสัมประสิทธ์ิท่ีไดน้ ามาค านวณค่า ความยดืหยุน่ของอุปสงคก์ารน า 
เขา้ขา้วต่อราคา ค่าความยืดหยุน่ของอุปสงค์การน าเขา้ขา้วต่อราคาของประเทศคู่แข่ง และค่าความยืดหยุน่ของ
อุปสงคก์ารน า เขา้ขา้วต่อรายจ่ายในการน าเขา้ขา้วของตลาดนั้นๆ ผลการศึกษาพบวา่ ในตลาดโลก ตลาดภูมิภาค
แอฟริกา ตลาดไนจีเรีย ตลาดเบนิน ตลาดแอฟริกาใต ้ และตลาดจีน ราคาส่งออกขา้วไทยมีผลต่อความตอ้งการ
น าเขา้ขา้วจากไทยอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ โดยหากราคา ส่งออกขา้วไทยในตลาดดงักล่าวเพิ่มข้ึนจะท าให้
ความตอ้งการน าเขา้ขา้วจากไทยลดลง โดยเฉพาะตลาดภูมิภาค แอฟริกา ตลาดไนจีเรียและตลาดแอฟริกาใต ้มีค่า
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์การน าเขา้ขา้วไทยต่อราคาสูง ส าหรับ ผลการวิเคราะห์ราคาส่งออกขา้วของประเทศ
คู่แข่งพบว่า ราคาส่งออกขา้วอินเดียมีผลต่อความตอ้งการน าเขา้ขา้ว จากไทยในทิศทางเดียวกนัในตลาดโลก 
ตลาดภูมิภาคแอฟริกา ตลาดสหภาพยุโรป ตลาดเบนิน และตลาดแอฟริกาใต ้(สินคา้ทดแทน) เช่นเดียวกนักบั
ราคาส่งออกขา้วเวียดนาม ขา้วปากีสถาน และขา้วบราซิลมีผลต่อการน าเขา้ขา้วจาก ไทยในตลาดโลก ตลาดจีน 
และตลาดภูมิภาคแอฟริกา ตามล าดบั กล่าวคือ ถา้ราคาส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง เพิ่มข้ึน จะท า ให้ความ
ตอ้งการน เขา้ขา้วจากไทยเพิ่มข้ึน ส าหรับราคาส่งออกขา้วเวียดนาม มีผลต่อความตอ้งการ น าเขา้ขา้วไทยใน
ทิศทางตรงกนัขา้มในตลาดสหรัฐอเมริกา (สินคา้ประกอบ) นอกจากน้ีในตลาดโลก ตลาดภูมิภาค แอฟริกา 
ตลาดภูมิภาคโอเชียเนีย ตลาดไนจีเรีย ตลาดเบนิน ตลาดแอฟริกาใต ้และตลาดจีน รายได้จะส่งผลต่อ ความ
ตอ้งการน าเขา้ขา้วจากไทย โดยหากรายจ่ายในการน าเขา้ขา้วของภูมิภาค/ประเทศผูน้ าเขา้เพิ่มข้ึน  ความตอ้งการ
น า เข้าข้าวจากไทยจะเพิ่มข้ึนตามไปด้วย (สินค้าปกติ) โดยเฉพาะตลาดไนจีเรีย ตลาดเบนิน และตลาด 
แอฟริกาใต ้มีค่าความยืดหยุน่ของอุปสงคก์ารน าเขา้ขา้วไทยต่อรายไดสู้งเม่ือเทียบกบัตลาดอ่ืน ๆ จากการศึกษา



ค่าความยืดหยุน่ของอุปสงคก์ารน าเขา้ขา้วไทยต่อราคาส่งออกขา้วไทย ราคาส่งออก ประเทศคู่แข่ง และรายได้
ของภูมิภาค/ประเทศผูน้ าเขา้ มีขอ้เสนอแนะดงัน้ี ตลาดภูมิภาคแอฟริกา ไทยควรให้ ความส าคญักบัมาตรการ
ดา้นราคา รวมทั้งรักษาตลาดเดิมควบคู่ไปกบัการเปิดตลาดใหม่ในภูมิภาค เพื่อเป็น การกระจายความเส่ียงกรณี
เศรษฐกิจภูมิภาคชะลอตวั ส าหรับตลาดจีนไทยควรใหค้วามส าคญักบัมาตรการดา้น คุณภาพ เนน้การส่งออกขา้ว
คุณภาพดี (ขา้วพรีเม่ียม) และในตลาดสหรัฐอเมริกา ไทยควรเร่งสร้างความรับรู้ใน ขอ้แตกต่างระหวา่งขา้วไทย
กบัขา้วจากประเทศผูส่้งออกรายอ่ืน ตลอดจนสนบัสนุนการแข่งขนัดา้นราคากบั ประเทศคู่แข่ง 

 พิมพกานต ์พุทธศิริ (2558) การศึกษาฉบบัน้ีเป็นการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อราคาขา้วเปลือกหอม
มะลิในประเทศ ไทย มีวตัถุประสงค์เพื่อทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งราคาขา้วเปลือกหอมมะลิกบัผลิตภณัฑ์
มวลรวม ในประเทศ, ปริมาณการส่งออกขา้ว, อตัราแลกเปล่ียนเงินดองต่อดอลล่าห์สหรัฐ, อตัราแลกเปล่ียน เงิน
บาทต่อดอลล่าห์สหรัฐ, ดชันีราคาผูบ้ริโภค, อตัราดอกเบ้ียธนาคารแห่งประเทศไทย, อตัรา ดอกเบ้ียในตลาดเงิน, 
ปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจ และปริมาณผลผลิตขา้ว ขอ้มูลท่ีน ามาศึกษาใน คร้ังน้ีเป็นขอ้มูลรายไตรมาส 
ตั้งแต่ไตรมาสท่ี 1 ปี พ.ศ.2549 ถึง ไตรมาสท่ี 2 ของปี พ.ศ. 2559 และ ไดท้  าการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ เพื่อ
ศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรตามและตวัแปรอิสระท่ี ระดบันัยส าคญั 0.05  ผลการศึกษาพบว่า ตวัแปร
อิสระ อนัได้แก่ ดชันีราคาผูบ้ริโภค, ปริมาณการส่งออกขา้ว และ ปริมาณผลผลิตขา้ว มีความสัมพนัธ์ไปใน
ทิศทางเดียวกนักบัราคาขา้วเปลือกหอมมะลิในประเทศไทย และตวัแปรอิสระ อนัไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มวลรวมใน
ประเทศ, อตัราแลกเปล่ียนเงินดองต่อดอลล่าห์สหรัฐ , อตัราแลกเปล่ียนเงินบาทต่อดอลล่าห์สหรัฐ, อตัรา
ดอกเบ้ียธนาคารแห่งประเทศไทย, อตัราดอกเบ้ีย ในตลาดเงิน และปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจ มีความสัมพนัธ์
กบัราคาขา้วเปลือกหอมมะลิเป็นไปใน ทิศทางตรงกนัขา้ม 
 ณฐักนก  รัชนกูล และ ศกัด์ิสิทธ์ิ  บุศยพลากร (2552) การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์ปัจจยั
ท่ีมีผลกระทบต่อดุลยภาพของตลาดส่งออกขา้วไทยไปยงั ประเทศซาอุดิอาระเบีย โดยอาศยัขอ้มูลรายไตรมาส
ตั้ งแต่ ปี พ.ศ. 2544 ถึง 2552 ทั้ งน้ีในการศึกษาจะใช้แบบ จ าลองระบบสมการเก่ียวเน่ือง (Simultaneous 
Equations) ในการวิเคราะห์ขอ้มูล จากนั้นจึงท าการประมาณ    ค่าสัมประสิทธ์ิดว้ยวิธีก าลงัสองน้อยท่ีสุดแบบ
สามขั้น (Three-Stage Least Squares: 3SLS) ซ่ึงจากการศึกษา พบว่าปริมาณขา้วดุลยภาพ และราคาส่งออกขา้ว
ดุลยภาพจากประเทศไทยไปประเทศซาอุดิอาระเบีย จะถูกก าหนด โดยราคาส่งออกขา้วจากประเทศอินเดียไป
ประเทศซาอุดิอาระเบีย ราคาส่งออกขา้วจากประเทศสหรัฐอเมริกาไป ประเทศซาอุดิอาระเบีย อตัราเงินเฟ้อใน
ประเทศซาอุดิอาระเบีย อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศของประเทศ ไทย ราคาน้าํมนัดีเซลในประเทศไทย 
โดยอตัราเงินเฟ้อในประเทศซาอุดิอาระเบียเป็นตวัก าหนดดุลยภาพของตลาด ส่งออกขา้วไทยไปยงัประเทศ
ซาอุดิอาระเบียมากท่ีสุด   



 วารีรัตน์ เพชรสีช่วง (2559) ไทยมีผลผลิตขา้วเกินความตอ้งการบริโภคค่อนขา้งมาก เน่ืองจากมีการ
ขยายพื้นท่ี ปลูกและการพฒันาพนัธ์ุขา้วมาอยา่งต่อเน่ือง ขณะท่ีความตอ้งการบริโภคขา้วของตลาด ในประเทศมี
เพียงปีละ 10-12 ลา้นตนัขา้วสาร และเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเติบโตในแต่ ละปีค่อนขา้งต ่า ท่าให้การส่งออกขา้ว
ของไทยจึงมีสัดส่วนสูงข้ึนเป็นล าดบั ปัจจุบนัส่งออกมากกว่า 50% ของผลผลิตข้าวทั้งหมด ขา้วไทยถือว่า
ไดเ้ปรียบดา้นคุณภาพและเป็นท่ียอมรับมาช้านานในตลาดโลก ท า ให้ยงัคงเป็นท่ีตอ้งการของตลาด โดยการ
ส่งออกขา้วไทยแบ่งเป็นขา้วขาว (คิดเป็น สัดส่วน 50 %ของปริมาณการส่งออก)ขา้วน่ึงและขา้วหอมมะลิ (คิด
เป็นสัดส่วน 24% และ 14% ตามล่าดบั) ท่ีเหลือเป็นการส่งออกปลายขา้วและขา้วเหนียว โดยไทยมีการ ส่งออก
ขา้วไป 150 ประเทศทัว่โลก มีตลาดส่งออกส าคญัคือ จีน (สัดส่วน 10%) สหรัฐฯ (9%) ฟิลิปปินส์ (7% )ประเทศ
แถบแอฟริกา และ อาเซียน เป็นตน้ อย่างไรก็ตามการ แข่งขนัในตลาดคา้ขา้วโลกทวีความรุนแรงข้ึน ขา้วขาว 
เป็นขา้วท่ีไทยส่งออกในสัดส่วนถึง 50% (ในเชิงปริมาณ) จดัเป็นขา้วท่ีมี ราคาถูกและการแข่งขนัทางดา้นราคา
ในตลาดโลกค่อนขา้งรุนแรง  อีกทั้งใน ตลาดโลกมีผูผ้ลิตรายใหม่ท่ีมีศกัยภาพในการส่งออกเพิ่มข้ึน อาทิ กมัพูชา 
และ พม่า ขา้วหอมมะลิ จดัเป็นขา้วคุณภาพราคาสูง ปัจจุบนัเผชิญการแข่งขนัเพิ่มข้ึน จาก ขา้วบาสมาติของ
อินเดีย อีกทั้งสหรัฐฯ และเวียดนามยงัมีการพฒันาพนัธ์ุขา้ว คุณภาพสูงใกลเ้คียงขา้วหอมมะลิของไทย ขา้วน่ึง 
ตลาดส่วนใหญ่อยูใ่นทวปีแอฟริกา ปัจจุบนัไทยมีคู่แข่งส่าคญั คือ อินเดีย และคู่แข่งรายใหม่อยา่งปากีสถานและ
อุรุกวยั ซ่ึงผลิตขา้วน่ึงไดใ้นราคาต ่ากวา่ไทย มาก 
 นางนวพรรษ  การะเกตุ (2552) โครงการวิจยั การศึกษาภาพอนาคตของส่ือมวลชนในบทบาทการสง
เสริมคุณคาขา้วหอมมะลิไทย มีวตัถุประสงคเ์พื่อทราบบทบาทของส่ือมวลชนในการสงเสริมคุณคาให้กบัขา้ว
หอมมะลิไทย เพื่อทราบแนวทางในการพฒันาบทบาทของส่ือมวลชน ในการส่งเสริม คุณค่าใหก้บัขา้วหอมมะลิ
ไทย และ เพื่อทราบอนาคตของส่ือมวลชนในบทบาทการส่งเสริมคุณคาใหก้บัขา้วหอมมะลิไทย โดยใช ้รูปแบบ
การวจิยัอนาคต โดยใชเ้ทคนิคเดลฟายในการวจิยั 
 กลัยา  ตนัมณีและคณะ (2557) วตัถุประสงค์ของการท าวิจยั  1. เพื่อศึกษาวิธีการบริหารจดัการห่วงโซ่
อุปทานท่ีดีในการท าใหก้ารปลูกขา้วหอมมะลิอินทรียอ์ยา่งมีประสิทธิภาพ  2. เพื่อศึกษาทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมี
ต่อขา้ว หอมมะลิอินทรีย ์  ผลการวิจยั  พบวา่ วิธิการบริหารจดัการห่วงโซ่อุปทานท่ีดี เร่ิมจากการใส่ใจในการ
ปลูกขา้วหอมมะลิอินทรียอ์ยา่งมีประสิทธิภาพตั้งแต่การเตรียมพื้นท่ีเพาะปลูก  การจดัหาเมล็ดพนัธ์ุท่ีดี  การใส่ 
ปุ๋ยอินทรีย ์  การก าจดัวชัพืชดว้ยวธีิชีววธีิ  การเก็บเก่ียวท่ีสะอาดแลว้น ามาตากแดดในบริเวณท่ีมิดชิด  การบรรจุ
ถุงท่ีดีไดม้าตรฐาน ชาวนาควรรวมตวักนัเพื่อจดักิจกรรมต่าง ๆท่ีเป็นประโยชน์ เช่น จดัอบรม ให้ความรู้เก่ียวกบั
การผลิต การให้ความช่วยเหลือดา้นเมล็ดพนัธ์ุและปุ๋ยอินทรียจ์ากแหล่งต่าง ๆ  การ ช่วยกนัทา โซนเขตอินทรีย์
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินคา้จากการไดรั้บตรารับรองมาตรฐานจากสถาบนั ประเมินมาตรฐานทั้งในประเทศและ



ต่างประเทศ  อีกทั้งการรวมกลุ่มกนัทา ให้มีพลงัในการต่อรอง เร่ืองราคาและช่วยในการสร้างความเช่ือมัน่เร่ือง
สายการผลิตไม่มีสะดุดต่อผูม้ารับซ้ือ  ส่วนกลุ่ม ตวัอย่างท่ีอยู่ปลายทางน ้ านั้น พบว่าส่วนใหญ่ตอ้งเผชิญกบั
ปัญหาราคาค่าขนส่งเป็นอุปสรรคส าคญัต่อ การทา ธุรกิจ  ถดัไปเป็นปัญหาท่ีเก่ียวกบัระบบการชา ระเงินและ
การชา ระเงินไม่ตรงเวลา คุณภาพการ ขนส่งสินคา้ของผูรั้บจา้งขนส่ง    การขนส่งท่ีไม่ตรงเวลา อยา่งไรก็ตาม 
การนา เอาเทคโนโลยีการ บริหารจดัการดา้นคา้ปลีกสมยัใหม่เขา้มา ไดแ้ก่ ระบบการจดัซ้ือ แบบรวมศูนยแ์ละ
การก าหนด มาตรฐานสินคา้ตลอดจนตราสินคา้ของห้าง (private labels) และการจดัตั้ง ศูนยก์ระจายสินคา้ กล
ยุทธ์ เหล่าน้ีทา ให้ห้างมีปริมาณการคา้ขายมากข้ึน (scale) มีอ านาจการต่อรองเหนือผูผ้ลิตและผูข้ายส่ง สินคา้ 
(suppliers) จนสามารถขายสินคา้ในราคาถูกกวา่ผูค้า้ปลีกในตลาดแบบดั้งเดิม    เพื่อศึกษาทศันคติของผูบ้ริโภคท่ี
มีต่อขา้วหอมมะลิแบบอินทรีย ์ จากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 400 คน ท่ีมีประสบการณ์บริโภคขา้วหอมมะลิอินทรีย์
มากกวา่ 6 เดือน ข้ึนไป พบวา่สาเหตุท่ีกลุ่ม ตวัอยา่งบริโภคขา้วหอมมะลิอินทรียเ์พราะดีต่อสุขภาพ  การเลือกซ้ือ
สินคา้จะพิจารณาจากตรารับรอง มาตรฐานจากหน่วยงานท่ีน่าเช่ือถือ ห้างสรรพสินคา้้ท่ีมีช่ือเสียงมีความ
น่าเช่ือถือจะเป็นสถานท่ีท่ีกลุ่ม ตวัอย่างนิยมไปซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรีย ์รองลงมาคือไปซ้ือจากห้าง Modern 
trade ต่าง ๆ  รองลงมาคือ ไปซ้ือจากร้านคา้ปลีกท่ีเป็นท่ียอมรับ เช่น ร้านเลมอนฟาร์ม นอกจากน้ีกลุ่มตวัอย่าง
ส่วนใหญ่เห็นวา่ แหล่งปลูกขา้วจะมีผลต่อรสชาติความอร่อยของขา้วหอมมะลิจ านวน เป็นตน้     โฆษณาในทีวี
คือช่องทางในการรับรู้ขา้วหอมมะลิอินทรียก่์อนตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด รองลงมาจากหนงัสือพิมพ ์นิตยสาร  จาก
จุดวางสินคา้ในห้างฯ โซเช่ียลมีเดีย เป็นตน้   เพศไม่มีความสัมพนัธ์กบัการเลือกสถานท่ีท่ีซ้ือขา้วหอมมะลิ
อินทรียแต่เพศมีความสัมพนัธ์กบัราคาของขา้วหอมมะลิอินทรีย ์อายุมีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัท่ีส าคญัในการ
เลือกซ้ือขา้วหอม (สวพ. มทร.สุวรรณภูมิ, ปี)  

มะลิอินทรียม์าทาน  โดยส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่งอายรุะหวา่ง 36-40 ปี และ 41-45 ปี จะตดัสินใจซ้ือ ขา้วหอมมะลิ
อินทรียม์าบริโภคเพราะดีต่อสุขภาพ แต่ระดบัความสัมพนัธ์ = 0.234 ซ่ึงถือวา่ระดบั ความสัมพนัธ์มีไม่มาก อายุ
ไม่มีความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีท่ีนิยมซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรียอ์ายุมีความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีมีต่อรสชาติของ
ขา้วหอมมะลิอินทรีย ์ทั้งน้ีส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่งอาย ุระหวา่ง 36-40 ปี และ 41 – 45 ปี เช่ือมัน่ในรสชาติของขา้ว
หอมมะลิอินทรียจ์ากแหล่งปลูกขา้ว มี จ  า นวน 30 คนคิดเป็น 7.5% และ 27 คน คิดเป็น 6.8% ของประชากร
ทั้งหมด ตามล าดบั ระดบั ความสัมพนัธ์ = 0.028 ซ่ึงถือวา่ระดบัความสัมพนัธ์มีไม่มาก รายไดไ้ม่มีความสัมพนัธ์
กบัการเลือกซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรียม์าทาน แต่มีความสัมพนัธ์ กบัสถานท่ีท่ีนิยมไปซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรีย ์
โดยส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่งนิยมไปซ้ือขา้วจาก ห้างสรรพสินคา้  นอกจากน้ีรายไดมี้ความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีมี
ต่อรสชาติของขา้วหอมมะลิอินทรียส่์วนใหญ่กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ระหว่าง 35,001-40,000  บาท/เดือนและ 
20,001 - 25,000 บาท/เดือน เช่ือมัน่วา่รสชาติขา้วหอมมะลิข้ึนอยู่กบัแหล่งท่ีปลูก  รายไดย้งัมีความสัมพนัธ์กบั



ช่องทางการรับรู้ สินคา้ ส่วนใหญ่จะรับรู้จากจากส่ือ ทีวี มากท่ีสุด   ระดบัการศึกษามีความสัมพนัธ์กบัการเลือก
ซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรียแ์ละมีความสัมพนัธ์กบั สถานท่ีท่ีนิยมซ้ือขา้วหอมมะลิอินทรีย ์ส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่ง
จบการศึกษาในระดับปริญญาตรีและ ปริญญาโทและชอบไปซ้ือข้าวหอมมะลิอินทรีย์จากซุปเปอร์มาเก็ต
ห้างสรรพสินคา้ ระดบัการศึกษามี ความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีมีต่อรสชาติของขา้วหอมมะลิอินทรีย ์ส่วนใหญ่
กลุ่มตวัอย่างเห็นว่ารสชาติ ของขา้วหอมมะลิอินทรียข้ึ์นอยู่กบัแหล่งท่ีปลูก รองลงมาเห็นว่าข้ึนอยู่ยี่ห้อ ระดบั
การศึกษาไม่มี ความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีมีต่อราคาของขา้วหอมมะลิอินทรีย ์   

 ดร.อิทธิพงศ ์ มหาธนเศรษฐ์ (2556) ขา้วมีความส าคญัต่อเศรษฐกิจและสังคมไทย เพราะขา้วเป็นทั้งพืช
อาหารและ พืชเศรษฐกิจส่งออกท่ีน ารายไดเ้ขา้ประเทศจ านวนมากในแต่ละปี  การปลูกขา้วของไทย เป็นทั้งวิถี
ชีวิตและการคา้ จากครัวเรือนเกษตรประมาณ 6.2 ลา้นครัวเรือน ในจ านวนน้ี มีไม่ต่าํกวา่ 4.2 ลา้นครัวเรือนหรือ
ร้อยละ 60 ประกอบอาชีพในการท านา และมีการใช้ ท่ีดินกวา่ร้อยละ 50 ของท่ีดินการเกษตรไปในการเพาะปลูก
ขา้ว นอกจากกิจกรรมใน ด้านการผลิตข้าวแล้ว ในภาคส่วนของเศรษฐกิจการค้ายงัประกอบด้วยกิจกรรม 
การตลาด การแปรูป การเก็บรักษา และการส่งออก ซ่ึงเช่ือมโยงเป็นห่วงโซ่อุปทานของ อุตสาหกรรมขา้วไทย
ไปจนถึงตลาดส่งออก ในปัจจุบนัขา้วท่ีเคยเป็นพืชเศรษฐกิจของประเทศก าลงัจะถูกผลกัดนัให้ กลายเป็นพืช
การเมือง การก าหนดนโยบายเร่ืองข้าวในปัจจุบันได้ให้ความส าคญักับการ แทรกแซงกลไกตลาดภายใต้
โครงการรับจ าน าในระดบัราคาท่ีสูงกวา่ระดบัราคาตลาด อยา่งมากและรับจ าน าแบบไม่จ  ากดัจ านวนจนส่งผลให้
รัฐเป็นผูซ้ื้อและผูร้วบรวมขา้วราย ใหญ่ในตลาดขา้วเปลือกในขณะน้ี และรวมถึงการเป็นผูส้ตอ็กขา้วรายใหญ่ใน
ตลาด ขา้วสารอีกดว้ย ประมาณวา่นบัแต่ไดเ้ร่ิมโครงการฯไดมี้จ าน าสต็อกขา้วสารอยูใ่นการ ครอบครองของรัฐ
ไม่นอ้ยกวา่ 18 ลา้นตนั ขา้วจ านวนน้ียงัไม่นบัรวมขา้วใน สตอ็กเก่าท่ีมีคา้งอยูเ่ดิมอีกประมาณ 2 ลา้นตนั  

 อรวรรณ  ศรีโสมพนัธ์ (2557) การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการเช่ือมโยงประเด็นวิจยัขา้วหอมมะลิในระดบัมห
ภาคกบัการผลิตขา้วหอม มะลิในระดบัฟาร์มและปัญหาด้านการตลาด โดยเฉพาะผลกระทบจากการด าเนิน
นโยบายและมาตรการ แทรกแซงของรัฐในช่วงท่ีผา่นมา เพื่อสร้างขอ้เสนอแนะเชิงนโยบายท่ีเหมาะสมและเกิด
ประโยชน์ต่อ เกษตรกร ผูป้ระกอบการในตลาดขา้วหอมมะลิโดยค านึงถึงการรักษาคุณภาพของขา้วหอมมะลิ
เป็นส าคญั การศึกษาจะเร่ิมจากน าเสนอพลวตัการเปล่ียนแปลงของตลาดและการส่งออกขา้วหอมมะลิของไทย
และ ตลาดโลกในช่วงทศวรรษท่ีผา่นมา ร่วมกบัการวิเคราะห์สถานภาพการผลิตโครงสร้างตน้ทุนผลตอบแทน 
การผลิต รายละเอียดขั้นตอนการผลิต การใชแ้รงงาน ปัญหาอุปสรรคแนวทางการแกปั้ญหาของเกษตรกร ปัจจยั
ท่ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจในการเพาะปลูกหรือส่งผลกระทบต่อการจดัการคุณภาพขา้วหอมมะลิใน ระดบั
ฟาร์ม รวมทั้งการจดัการดา้นคุณภาพขา้วหอมมะลิในฟาร์ม ซ่ึงจะจ าแนกตามรูปแบบการเพาะปลูก ขา้วหอมมะลิ



ทั้งการเพาะปลูกขา้วหอมมะลิทัว่ไปและขา้วหอมมะลิแบบอินทรีย ์รวมทั้งเปรียบเทียบการผลิต ขา้วหอมมะลิ
ตามสภาพแวดลอ้มการผลิตแบบนาน ้าฝนและนาชลประทานในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ส าหรับตลาดขา้วหอม
มะลิในประเทศจะท าการวิเคราะห์วิถีการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่ายในประเทศ พร้อมทั้ งศึกษา
พฤติกรรมการก าหนดราคาของคนกลางในตลาดท่ีส่งผลต่อการจดัการคุณภาพขา้วหอมมะลิ 

 สมนึก จงเสริมตระกูลและคณะ (2556) การศึกษาน้ีด าเนินการเพื่อพฒันาตน้แบบการผลิตขา้วหอมมะลิ
ทุ่งกุลาร้องไหส่ิ้งบ่งช้ีทาง ภูมิศาสตร์ เร่ิมด าเนินการเดือนกนัยายน พ.ศ. 2556 ในอ าเภอชุมพลบุรี จงัหวดัสุรินทร์ 
มีเกษตรกรเขา้ร่วม 43 ราย เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตรชุมพลบุรี จ  ากดั กิจกรรมประกอบดว้ย 1) การประชุม
และอบรมเพื่อ พฒันาองคค์วามรู้ดว้ยการอบรมรวม 4 คร้ัง และติดตามให้ค  าแนะน าตลอดฤดูการผลิต 3 คร้ัง 2) 
ส่งเสริม การเช่ือมโยงตลาดกบัโรงสีขา้ว บริษทั เจ.พี.ไรซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล (1998) จ ากดั อ าเภอเมือง จงัหวดั 
สุรินทร์ และโรงสีสหกรณ์การเกษตรชุมพลบุรี จ  ากดั  3) ท าการตรวจประเมินและการพฒันาระบบ ฐานขอ้มูล 
การตรวจรับรองระบบการผลิตตามระบบมาตรฐาน GAP ของกรมการขา้ว 4) การตรวจรับรอง ขา้วหอมมะลิส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ทุ่งกุลาร้องไหจ้ากหน่วยตรวจรับรองท่ีข้ึนทะเบียนกบัสหภาพยโุรป และ 5) การตรวจรับรอง
โรงสีตามระบบ Good Manufacturing Practice (GMP) ผลการตรวจประเมินระบบและ จากการวเิคราะห์คุณภาพ
ทางกายภาพตามเกณฑ์ของ GAP ขา้ว ของเกษตรกรจ านวน 31 ราย พบวา่ ผา่น มาตรฐาน 23 รายและไม่ผา่น 8 
ราย สาเหตุท่ีไม่ผา่นเน่ืองจากมีขา้วแดงปนเกินมาตรฐาน ส่วนโรงสีไดรั้บ การรับรองทั้งสองโรงแต่ไม่สามารถ
รับซ้ือขา้วท่ีผา่นมาตรฐานไดท้ั้งหมด มีเกษตรกรขายขา้วเปลือกให้โรงสีท่ี ร่วมโครงการเพียง 12 ราย น ้ าหนกั
รวม 28,325 กิโลกรัม ราคาเฉล่ียกิโลกรัมละ 19.45 บาท (ต ่าสุด 17.60 บาท และสูงสุด 21.00 บาท ) เน่ืองจาก
เกษตรกรขายเขา้โครงการรับจ าน าของรัฐบาล และ การรับซ้ือขา้ว ของโครงการเกษตรกรตอ้งท าการลดความช้ืน
ขา้วเปลือกก่อน ท าให้เกษตรกรจ านวนหน่ึงจ าหน่ายขา้วสด ให้กบัโรงสีในทอ้งถ่ินไปก่อน ส าหรับการพฒันา
ระบบฐานขอ้มูลไดพ้ฒันาจดัท ารหสัคิวอาร์ (Quick Response Code, QR code) ท่ีบรรจุภณัฑ์ ท าให้เม่ือใชเ้คร่ือง
อ่านรหัสคิวอาร์บนบรรจุภณัฑ์ จะปรากฏ ช่ือ ท่ีอยู่ พื้นท่ีปลูก ผลผลิต และรูปภาพเกษตรกรเจา้ของผลิตภณัฑ์
ข้ึนมา ท าให้สามารถตรวจสอบยอ้นกลบัมา สู่ผูผ้ลิตและแหล่งผลิตได ้เป็นแนวทางหน่ึงในการเพิ่มมูลค่าขา้ว
หอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห ้

 



บทที ่3 

วธีิการด าเนินงานวจิยั 

 
การศึกษาวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี จะเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ การใช้ขอ้มูลทุติยภูมิ เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ

โดยใชส้ถิติในการเก็บการรวบรวมขอ้มูล เพื่อน ามาใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษา คือ ขอ้มูล
ทุติยภูมิ ไดแ้ก่ หนงัสือ วิทยานิพนธ์ รายการวิชาการ เวป็ไซต ์งานวจิยั บทความท่ีน่าเช่ือถือ และสถิติท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย 

การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิจยัเชิงเชิงปริมาณ (Quantitative Research) จะเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ 
การใช้ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดแ้ก่ สถิติตามตวัแปรอิสระทั้งหมดท่ีก าหนดไว ้หนงัสือ วิทยานิพนธ์ 
รายการวิชาการ เวป็ไซต ์งานวจิยั บทความท่ีน่าเช่ือถือ และสถิติท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย เพื่อ
ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปตลาดโลก จ าแนกตามปัจจยัภายในประเทศ 
ปัจจยัภายนอกประเทศ และปัจจยัด้านส่วนประสมดา้นการตลาด ทั้งน้ี เพื่อน าผลการวิจยัมาใช้ในการพฒันา
อุตสาหกรรมขา้วหอมมะลิไทยในตลาดโลก 
 โดยใช้แบบวิจยัเชิงคุณภาพโดยใช้ข้อมูลเชิงสถิติ เป็นข้อมูลทุติยภูมิ(Secondary Data) ในการเก็บ
รวบรวมขอ้มูล ระเบียบวธีิการด าเนินงานวจิยัแบ่งออกเป็นหวัขอ้ดงัต่อไปน้ี 

1. ประชากรกลุ่มตวัอยา่ง 
2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
4. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

3.1 ประชากรกลุ่มตัวอย่าง 
 3.1.1 ประชากร 

  ขอ้มูลทุติยภูมิเชิงสถิติส าหรับขอ้มูลปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศ 

 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคือข้อมูลเชิงสถิติของข้อมูลส าหรับตัวแปรอิสระทุกตัวทั้ ง ปัจจัย
ภายในประเทศและปัจจยัภายนอกประเทศ โดยใชส้ถิติตั้งแต่ปี 2556 – 2560 



3.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย 
 ใชเ้คร่ืองมือทีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ีคือใชโ้ปรแกรม SPSS ในการวเิคราะห์ผลขอ้มูล 
 

3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 ผูว้จิยัด าเนินการเก็บขอ้มูลตามขั้นตอนและวธีิการ ดงัน้ี 

ส่วนของขอ้มูลทุติยภูมิ 
1. ศึกษาคน้ควา้หาขอ้มูลทุติยภูมิทางสถิติเก่ียวกบัขา้วหอมมะลิไทย 
2. ศึกษาเก่ียวกบัตวัแปรอิสระทุกตวัไม่ว่าจะเป็นควัแปรอิสระของปัจจยัภายในประเทศและตวัแปร

อิสระของดา้นปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย ตั้งแต่ปี 2556 - 2560 
รวมไปถึงขอ้มูลของคู่แข่งดว้ยท่ีเป็นขอ้มูลเชิงสถิติเช่นกนั 

 

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 
 เม่ือเก็บขอ้มูลวิจยัเรียบร้อย ผูว้ิจยัตรวจสอบความถูกตอ้งของสถิติ หลงัจากนั้นน ามาประมวลผลดว้ย
เคร่ืองคอมพิวเตอร์ โดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ มาท าการวิเคราะห์หาค่าสถิติ โดยก าหนดค่าระดบัความ
น่าเช่ือมัน่ท่ี 95% มีระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 
 สถิติท่ีน ามาใชใ้นการศึกษา คือ  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) มีรายละเอียดดงัน้ี 

สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics)  

    1. ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายในประเทศ กบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยในแต่
ปีตั้งแต่ ปี2556 ถึงปี 2560 โดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป SPSS และใชก้ารวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) เป็นการทดสอบความส าพนัธ์กันระหว่างตวัแปรต้นและตวัแปรตาม เพื่อใช้
ทดสอบหาค่าความสัมพนัธ์ของปัจจยัภายในวา่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยหรือไม่ 
 2. ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกประเทศ กบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยในแต่
ปีตั้ งแต่ ปี2556 ถึงปี 2560 โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เป็นการ
ทดสอบความส าพนัธ์กนัระหว่างตวัแปรต้นและตวัแปรตาม เพื่อใช้ทดสอบหาค่าความสัมพนัธ์ของปัจจยั
ภายนอกวา่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยหรือไม่ 



3. ทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายในกบัปัจจยัภายนอกประเทศ โดยใชก้ารวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) เป็นการทดสอบความส าพนัธ์กนัระหวา่งตวัแปรตน้ เพื่อใชท้ดสอบหาค่า
ความสัมพนัธ์ของปัจจยัทั้งสองดา้นมีมีความสัมพนัธ์กนัหรือไม่ 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ 

 
 ผลการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการศึกษา เร่ือง ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่น โดยวิเคราะห์ขอ้มูลและการแปลความหมายของการวิเคราะห์ขอ้มูล ผูศึ้กษาไดก้ าหนด
สัญลกัษณ์และอกัษรยอ่ในการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
  สัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
  B แทน ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย 
  𝛽 แทน ค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 
  * แทน ความมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
  𝑆. 𝐸𝑒𝑠𝑡    แทน ความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ 
  t แทน ค่าท่ีใชพ้ิจารณา t- Distribution 
  R2 แทน ค่าค่าสัมประสิทธ์ิแสดงการตดัสินใจ 
  R แทน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

Sig. แทน ความน่าจะเป็นส าหรับบอกนยัส าคญัทางสถิติวา่ปิิเสธหรือ 
  ยอมรับสมมติฐานมีนยัส าคญัระดบั 0.05 

   

4.1 การน าเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลสถิติทุติยภูมิและขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามจ านวน 163 ชุด พร้อมทั้ง

ตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูลใหมี้ความสมบูรณ์ และไดจ้ดัท าผลวเิคราะห์ขอ้มูลเป็น 3 ส่วนดงัต่อไปน้ี 
ส่วนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายในกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย  

 ส่วนท่ี 2 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายนอกกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย 
 ส่วนท่ี 3 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกกบัปริมาณการส่งออกขา้ว- หอมมะลิไทย 
 

 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ส่วนที ่1 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายในกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย 



ตารางที ่4.1 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายในท่ีมีผลกระทบกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 0.555a 0.308 -0.807 266119.99625 
a. Predictors: (Constant), ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย, ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ
ไทย, ความสามารถในการเพาะปลูกขา้วหอมมะลิในประเทศไทย, ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิของไทย 
 จากตารางท่ี 4.1 ผลการทดสอบค่าความเช่ือมัน่ของตวัแปรคือ ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของ
ประเทศไทย ราคาส่งออกขา้วหอมมะลิไทย ความสามารถในการเพาะปลูกขา้วหอมมะลิในประเทศไทยปริมาณ
การส่งออกขา้วหอมมะลิของไทย มีค่าความเช่ือมัน่ของตวัแปรดงักล่าวท่ี 30.8% ส่วนท่ีเหลือเกิดจากอิทธิพลของ
ตวัแปรอ่ืนๆ 
 

ตารางที ่4.2  ผลการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ( Multiple Regression Analysis ) ระหวา่งปัจจยัภายในกบั
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 

 
 

ตัวแปร 

 
 
 

B 
 
 

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardardized 
Coefficients 

 
 
t 

 
 

Sig. Std. Error Bata(𝜷) 

ค่าคงท่ี (Constant) 206546.962 93201.389  2.216 0.062 
ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของ
ประเทศไทย 

57646.572 15773.850 0.407 1.119 0.039* 

ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ
ไทย 

53083.828 13462.322 0.317 0.972 0.033* 

𝑹𝟐 = 𝟎. 𝟑𝟎𝟖, Adjusted 𝑹𝟐 = −𝟎. 𝟎𝟖𝟕,  𝑺. 𝑬𝒆𝒔𝒕 = 𝟐𝟔𝟏𝟏𝟗. 𝟗𝟗𝟔𝟐𝟓, 𝑭 = 𝟎. 𝟕𝟕𝟗, 𝑺𝒊𝒈. 𝟎. 𝟓𝟕𝟑 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
จากตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหวา่งปัจจยัภายในกบัปริมณการส่งออกขา้วหอม

มะลิไทยปี 2556 – 2560 พบวา่ ปัจจยัภายในประกอบดว้ย ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย 



ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ  สามารถอธิบายความผนัแปรของปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี 
พ.ศ. 2556 – 2560 ไดร้้อยละ 30.8 ( 𝑅2

= 0.308 ) มีความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ 26119.99625 
เม่ือพิจารณาค่า sig, เป็นรายดา้น พบวา่ 
 ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย มีค่า sig. 0.039 ซ่ึงมากกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 
แสดงวา่ ดา้นปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทยมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย
ซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐาน 

ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทย มีค่า sig. 0.033 ซ่ึงมากกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดง
วา่ ดา้นราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทยไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยซ่ึงเป็นไป
ตามสมมติฐาน 

สามารถเขียนแสดงความสัมพนัธ์ไดจ้ากสมการ ดงัน้ี 
ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย = 206546.962+57646.572(ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิขอ\
ประเทศไทย) +53083.828(ราคาส่งออกขา้วหอมมะลิไทย)  
จากผลการศึกษา สามารถสรุปได้ว่า ปัจจยัภายในด้าน ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอม มีอิทธิพลต่อ

ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของประเทศไทยมากท่ีสุด รองลงมาคือมะลิ ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิ
ของประเทศไทย 

ส่วนที ่2 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายนอกกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย 

 ตารางที่ 4.3 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายในท่ีมีผลกระทบกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 0.720a 0.518 0.243 21792.04430 

a. Predictors: (Constant), อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ, ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศ- 
คู่แข่ง, ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก, ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก 

จากตารางท่ี 4.3 ผลการทดสอบค่าความเช่ือมัน่ของตวัแปรคือ อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ 
ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก ความนิยมบริโภค
ขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่าความเช่ือมัน่ของตวัแปรดงักล่าวท่ี 51.8% ส่วนท่ีเหลือเกิดจากอิทธิพลของตวั
แปรอ่ืนๆ 

ตารางที่ 4.4   ผลการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ ( Multiple Regression Analysis ) ระหวา่งปัจจยัภายนอกกบั
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 



 

 

ตัวแปร 

 
 
 

B 
 

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardardized 
Coefficients 

 
 
t 

 
 

Sig. Std. Error Bata(𝜷) 

ค่าคงท่ี (Constant) 326225.170 118988.392  2.742 0.029 

อตัราแลกเปล่ียนเงินตรา
ต่างประเทศ 

59974.886 10197.392 0.262 0.978 0.046* 

ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศ
คู่แข่ง 

70692.757 11403.070 0.290 0.938 0.021* 

ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทย
ของตลาดโลก 

33021.862 19019.283 0.628 1.736 0.040* 

ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของ
คนทัว่โลก 

52326.838 20096.451 0.927 2.604 0.035* 

𝑅2 = 0.518, Adjusted 𝑅2 = 0.243,  𝑆. 𝐸𝑒𝑠𝑡 = 21792.04430, 𝐹 = 1.884, 𝑆𝑖𝑔. 0.218  

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
จากตารางท่ี 4.4 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างปัจจยัภายนอกกบัปริมณการส่งออกขา้ว

หอมมะลิไทยปี 2556 – 2560 พบวา่ ปัจจยัภายนอกประกอบดว้ย อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ 
ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง  ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก  ความนิยมบริโภค-
ขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก  สามารถอธิบายความผนัแปรของปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 
– 2560 ได้ร้อยละ 51.8 ( 𝑅2

= 0.518 ) มีความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ 21792.04430 เม่ือพิ
จรณาค่า sig, เป็นรายดา้น พบวา่ 
 อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีค่า sig. 0.046  ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่า 
ด้านอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย ซ่ึงเป็นไปตาม
สมมติฐาน 

ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง มีค่า sig. 0.021 ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดง
วา่ ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยซ่ึงเป็นไปตาม
สมมติฐาน 



ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก มีค่า sig. 0.040 ซ่ึงมากกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั
0.05 แสดงว่า ดา้นปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทยซ่ึงเป็นไปตามสมมติฐาน 

ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่า sig. 0.035 ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 
แสดงว่า ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยซ่ึง
เป็นไปตามสมมติฐาน 

สามารถเขียนแสดงความสัมพนัธ์ไดจ้ากสมการ ดงัน้ี 
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย = 326225.170 +59974.886(อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ) 
+70692.757(ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง) +33021.862(ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิ
ไทยของตลาดโลก)  +52326.838 (ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก) 

จากสมการสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
 อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากบั 59974.886 หมายความวา่ 
ถา้ดา้นอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 
59974.886 หน่วย 
 ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 70692.757
หมายความว่า ถา้ดา้นปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 70692.757 หน่วย 
 ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากบั 33021.862 
หมายความวา่ ถา้ดา้นปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้ว
หอมมะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 33021.862 หน่วย 

ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากบั 52326.838 
หมายความว่า ถา้ดา้นความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้ว
หอมมะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 52326.838 หน่วย 

จากผลการศึกษา สามารถสรุปไดว้า่ ปัจจยัภายนอก ดา้นความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก 
มีอิทธิพลต่อหน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย มากท่ีสุด มีค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน (β) เท่ากบั 0.927 

ส่วนที ่3 ผลการวเิคราะห์ดา้นปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย 



ตารางที ่4.5 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายในท่ีมีผลกระทบกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 0.893a 0.797 0.257 21592.71187 

b. Predictors: (Constant), ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย, ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้ว- 
หอมมะลิ, ความสามารถในการเพาะปลูกขา้วหอมมะลิในประเทศไทย, การใหค้วามสนบัสนุนจากรัฐบาล, อตัรา
แลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ, ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง, ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทย
ของตลาดโลก, ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก 

จากตารางท่ี 4.5 ผลการทดสอบค่าความเช่ือมัน่ของตวัแปรคือ ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของ
ประเทศไทย ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ ความสามารถในการเพาะปลูกขา้วหอมมะลิในประเทศไทย 
การให้ความสนบัสนุนจากรัฐบาล  อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ, ปริมาณการส่งออกขา้วของ-ประเทศ
คู่แข่ง ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก  ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่า
ความเช่ือมัน่ของตวัแปรดงักล่าวท่ี 79.7% ส่วนท่ีเหลือเกิดจากอิทธิพลของตวัแปรอ่ืน ๆ 

 

 

 

ตารางที ่4.6  ผลการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ ( Multiple Regression Analysis ) ระหวา่งปัจจยัภายในและ
ปัจจยัภายนอกกบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 

 
 

ตัวแปร 

 
 

B 
 

 

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยปี พ.ศ. 2556 - 2560 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardardized 
Coefficients 

 
 
t 

 
 

Sig. Std. Error Bata(𝜷) 

ค่าคงท่ี (Constant) 591042.750 226444.945  2.610 0.080 

ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิ
ของประเทศไทย 

79611.293 29999.974 0.682 0.987 0.025* 

ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอม
มะลิ 

67531.023 25668.982 0.668 -1.073 0.032* 



อตัราแลกเปล่ียนเงินตรา
ต่างประเทศ 

75792.051 23992.790 0.414 -0.658 0.045* 

ปริมาณการส่งออกขา้วของ
ประเทศคู่แข่ง 

63653.491 20555.759 0.099 0.178 0.047* 

ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิ
ไทยของตลาดโลก 

601048.795 73772.886 0.210 -0.150 0.040* 

ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิ
ของคนทัว่โลก 

60843.639 46361.550 0.724 -0.881 0.043* 

𝑅2 = 0.797, Adjusted 𝑅2 = 0.257,  𝑆. 𝐸𝑒𝑠𝑡 = 21592.71187, 𝐹 = 1.475, 𝑆𝑖𝑔. 0.410 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
จากตารางท่ี 4.6 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหวา่งปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกกบัปริมาณ

การส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี 2556 – 2560 พบว่า ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประกอบดว้ย ปริมาณการ
ผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย  ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ  ความสามารถในการเพาะปลูกขา้ว  
หอมมะลิในประเทศไทย  การให้ความสนบัสนุนจากรัฐบาล และอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศปริมาณ
การส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง  ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก  ความนิยมบริโภคขา้ว
หอมมะลิของคนทัว่โลก สามารถอธิบายความผนัแปรของปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 – 
2560 ไดร้้อยละ 79.7 ( 𝑅2

= 0.797) มีความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ 21592.71187 เม่ือพิจารณา
ค่า sig, เป็นรายดา้น พบวา่ 
 ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย มีค่า sig. 0.025 ซ่ึงมากกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 
แสดงวา่ ดา้นปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทยมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย
ตามสมมติฐาน 

ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ มีค่า sig. 0.032 ซ่ึงมากกว่าระดบันัยส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่า 
ดา้นราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน 

อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีค่า sig. 0.045 ซ่ึงมากกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่า 
ดา้นอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน 

ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง มีค่า sig. 0.047 ซ่ึงมากกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดง
วา่ ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน 



ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก มีค่า sig. 0.040 ซ่ึงน้อยกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั
0.05 แสดงว่า ดา้นปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทยตามสมมติฐาน 

ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่า sig. 0.043 ซ่ึงมากกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 
แสดงวา่ ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยตาม
สมมติฐาน 

สามารถเขียนแสดงความสัมพนัธ์ไดจ้ากสมการ ดงัน้ี 
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย = 591042.750 +79611.293 (ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของ

ประเทศไทย) +67531.023(ราคาส่งออกขา้วหอมมะลิไทย) +75792.051 (อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ) 
+63653.491 (ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง) +601048.795 (ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของ
ตลาดโลก) +60843.639 (ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก) 

จากผลการศึกษา สามารถสรุปไดว้า่ ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการ
ส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของประเทศไทยปี 2556-2560 
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บทที ่5 
สรุป อภปิรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีส่งผลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม

มะลิไทยไปยงัตลาดโลก” เป็นการส ารวจเชิงปริมาณ เพื่อศึกษาถึงปัจจยัในดา้นต่างๆ กล่าวคือ ปัจจยั

ภายในประเทศ และปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยยงัตลาดโลก โดยมี

กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคือสถิติปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทย, ราคาส่งออก ( 

F.O.B) ขา้วหอมมะลิ, อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ (ดอลล่าร์สหรัฐ : บาท ), ปริมาณการ

ส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง, ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิของตลาดโลก ,ความนิยมบริโภคขา้ว

หอมมะลิของคนทัว่โลก ตั้งแต่ปี 2556-2560 และใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุคูณ ( Multiple 

Regression Analysis )ในการวิเคราะห์ขอ้มูลระหวา่งปัจจยัท่ีเป็นตวัแปลตน้กบัปริมาณการส่งออกขา้ว

หอมมะลิไทยท่ีเป้นตัวแปรตาม นอกจากน้ียงัใช้วิธีทดสอบ Fisher’s Least Significant Difference 

(LSD) การหาค่าความเท่ียงตรง (Content Validity) ของเน้ือหาในแบบสอบถามแสดงเกณฑ์ โดย

ความหมายของคะแนนความคิดเห็น ในการหาค่าความเท่ียงตรงตอ้งไม่ต ่ากวา่ 0.05  

5.1 สรุปผลการศึกษา 
 จากการวิเคราะห์ขอ้มูลระหว่างปัจจยัทั้ง 2 ดา้นท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทยในช่วงปีพ.ศ. 2556-2560  จึงท าใหไ้ดท้ราบผลสรุปขอ้มูลซ่ึงผูว้จิยัไดน้ าเสนอผลการวเิคราะห์
ออกไดด้งัตาราง 5.1 ดา้นล่างน้ี 
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ตาราง 5.1 สรุปผลการวเิคราะห์ขอ้มูลระหวา่งปัจจยัภายใน ปัจจยัภายนอก และปัจจยัดา้นส่วนประสม
ทางการตลาด กบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย ปีพ.ศ. 2556 - 2560 

 
  
จากตาราง 5.1 ซ่ึงแสดงการเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์ทั้ง 3 ปัจจยักบัปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทยไปยงัตลาดโลกในช่วงเวลาเดียวกนั คือตั้งแต่ปี พ.ศ. 2556 – 2560 พอสรุปไดด้งัน้ี 

ก. สรุปผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายในประเทศท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งอออกขา้วหอมมะลิ 

ปริมาณการ
ส่งออกข้าวหอม
มะลไิทยไปยงั

ตลาดโลก 

 
ต้นแปรต้น 

 
R 

Square 

Std. Error 
Of the 

R Square 

 
B 

 
Sig 

ปี พ.ศ. 
2556 - 2560 

ปัจจยัภายในประเทศ 
1.ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศ
ไทย 
2.ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทย 

0.308 266119.99625  
17646.572 

 
13083.828 

 

 
0.039* 

 
0.033* 

ปี พ.ศ. 
2556 - 2560 

ปัจจยัภายนอกประเทศ 
1.อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ 
2.ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง 
3.ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยขอ
ตลาดโลก 
4.ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่
โลก 

0.518 21792.04430  
59974.886 
70692.757 
33021.862 

 
52326.838 

 
0.046* 
0.021* 
0.040* 

 
0.035* 

ปี พ.ศ. 
2556 - 2560 

ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศ 
1.ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศ
ไทย 
2.ราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทย 
3.อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ 
4.ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่ง 
5.ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยขอ
ตลาดโลก 
6.ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่
โลก 

0.797 21592.71187  
79611.293 

 
67531.023 
75792.051 
63653.491 
601048.795 
60483.839 

   
   0.025* 
 
0.032* 
0.045* 

  0.047* 
0.040* 
0.043* 
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ไทยไปยงัตลาดโลก 
 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจยัภายในประเทศพบว่าในสมการถดถอยพหุคูณมีตวัแปรอิสระดา้น
ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทยมีค่า sig. 0.039 และราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ
ไทยมีค่า sig. 0.033ซ่ึงน้อยกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่าผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศ
ไทยและราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทยอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของ
ประเทศไทย นอกจากนั้นยงัมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 17646.572 และ 13083.828 
ตามล าดับหมายความว่า ถ้าด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยเพิ่มข้ึน 1 หน่วย 
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 17646.572 หน่วยและเช่นเดียวกนัถา้ดา้นราคาส่งออก 
( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทยเพิ่มข้ึน 1 หน่อยปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยจะเพิ่มข้ึน 13083.828 
หน่วยในขณะท่ีตวัแปรอิสระท่ีเหลือ ของปัจจยัภายนอกประเทศไม่เขา้ไปอยู่ในสมการถดถอยซ่ึง
แสดงให้เห็นวา่ไม่มีความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส าคญั ซ่ึงปฎิเสธขอ้สมมติฐาน แต่ไม่คลอ้งจองกนักบั
ความคิดเห็นจากแบบสอบถามท่ีไดเ้ก็บความคิดเห็นมาจากบริษทัผูส่้งออกขา้วหอมมะลิไทยไปนอก
ราชอาณาจกัรพบว่าไม่มีตวัแปรอิสระใดท่ีเขา้ไปอยู่ในสมการถดถอยพหุคูณ และมีค่า sig มากกว่า 
0.05 ตามนยัส าคญันัน่เอง 

ข.  สรุปผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งอออกขา้วหอม 
มะลิไทยไปยงัตลาดโลก 

ผลจากการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอกประเทศพบวา่ในสมการถดถอยพหุคูณมีตวัแปรอิสระดา้น

อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศมีค่า sig. 0.046 ซ่ึงนอ้ยกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05แสดงว่า

อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของประเทศ

ไทย ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีค่า sig. 0.021 ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 

แสดงว่าปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย

ของประเทศไทยและ ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลกมีค่า sig. 0.040 ซ่ึงน้อยกว่า

ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่าปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก  และ ความ

นิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่า sig. 0.035 ซ่ึงน้อยกว่าระดับนัยส าคญัท่ีระดับ 0.05 

แสดงวา่ ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิ

ไทยของประเทศไทย นอกจากนั้นยงัมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากบั 52326.838 หมายความ

วา่ ถา้ดา้นความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้วหอม
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มะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 52326.838 หน่วยและมีค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน (β) เท่ากบั 

0.927  ซ่ึงคลอ้งจองกนักบัความคิดเห็นจากแบบสอบถามท่ีไดเ้ก็บความคิดเห็นมาจากบริษทัผูส่้งออก

ขา้วหอมมะลิไทยไปนอกราชอาณาจกัรพบวา่ส่วนใหญ่ให้ความส าคญัความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิ

ของคนทัว่โลกมาเป็นอบัดบัแรก เช่นเดียวกนั 

ค. สรุปผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการ 
ส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 
 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจยัภายในประเทศพบว่าในสมการถดถอยพหุคูณมีตวัแปรอิสระดา้น
ปริมาณการผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศไทยมีค่า sig. 0.025 และราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิ
ไทยมีค่า sig. 0.032ซ่ึงน้อยกว่าระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่าผลิตขา้วหอมมะลิของประเทศ
ไทยและราคาส่งออก ( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทยอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของ
ประเทศไทย นอกจากนั้นยงัมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 79611.293 และ 67531.023 
ตามล าดับหมายความว่า ถ้าด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยเพิ่มข้ึน 1 หน่วย 
ปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 79611.293 หน่วยและเช่นเดียวกนัถา้ดา้นราคาส่งออก 
( F.O.B) ขา้วหอมมะลิไทยเพิ่มข้ึน 1 หน่อยปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยจะเพิ่มข้ึน 67531.023 
หน่วย และผลจากการวิเคราะห์ปัจจยัภายนอกประเทศพบวา่ในสมการถดถอยพหุคูณมีตวัแปรอิสระ
ดา้นอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศมีค่า sig. 0.045 ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05แสดง
วา่อตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยของประเทศ
ไทย ปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีค่า sig. 0.047 ซ่ึงนอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 
แสดงว่าปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย
ของประเทศไทยและ ปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลกมีค่า sig. 0.040 ซ่ึงน้อยกว่า
ระดบันยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่าปริมาณการน าเขา้ขา้วหอมมะลิไทยของตลาดโลก  และ ความ
นิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทัว่โลก มีค่า sig. 0.043 ซ่ึงน้อยกว่าระดับนัยส าคญัท่ีระดับ 0.05 
แสดงวา่ ความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิ
ไทยของประเทศไทย นอกจากนั้นยงัมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (B) เท่ากบั 601048.795 หมายความ
วา่ ถา้ดา้นความนิยมบริโภคขา้วหอมมะลิของคนทัว่โลก เพิ่มข้ึน 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกขา้วหอม
มะลิไทย จะเพิ่มข้ึน 60843.639 หน่วยและมีค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน (β) เท่ากบั 
0.724   
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5.2 การอภิปรายผลการวจิัย 
จากการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก 

สามารถสรุปการอภิปรายผลไดด้งัน้ี 

ผลการศึกษาพบว่า ตวัแปรของปัจจยัแต่ละปัจจยัมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกขา้วหอม

มะลิไทยไปยงัตลาดโลกแตกต่างกนัไป โดยพบวา่ ตวัแปรดา้นปัจจยัภายในประเทศมีค่าสัมประสิทธ์ิ

สหสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย = 0.555 ซ่ึงสอดคลอ้งกบั ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ

ส่งออก (รัตนา สายคณิต. 2543: 265-266) ท่ีวา่การท่ีประเทศจะส่งออกสินคา้และบริการต่าง ๆไดม้าก

หรือน้อยข้ึนอยู่กบัปัจจยัท่ีส าคญับางประการ ได้แก่ ปริมาณการผลิตในประเทศ ราคาของสินค้า

ส่งออก เป็นต้น นอกจากน้ียงัคล้องกับ ตวัแปรด้านปัจจยัภายนอกประเทศ คือ อตัราแลกเปล่ียน

เงินตราระหว่างประเทศ และความตอ้งการของตลาดต่างประเทศด้วย ซ่ึงคล้องจองกบัด้านปัจจยั

ภายนอกภายในประเทศมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์กบัปริมาณการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย = 0.720 

จากการวเิคราะห์ขอ้มูลและเปรียบเทียบระหวา่งขอ้มูลท่ีไดจ้ากการเก็บขอ้มูลแบบทุติยภูมิคือ

สถิติของตวัแปรอิสระในปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศ คือจะเห็นไดว้่าตวัแปรอิสระของ

ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมาจากสถิติทุติยภูมิทุกดา้นจะไดผ้ล sig. ต ่ากวา่ 0.05 อยา่งมี

นยัส าคญัทุกตวัซ่ึงหมายความวา่ตวัแปรอิสระทุกตวัมีอิทธิพลต่อตวัแปรตามนัน่คือปริมาณการส่งออก

ขา้วหอมมะลิไทยไปยงัตลาดโลก ปีพ.ศ. 2556 – 2560 นัน่เอง ซ่ึงคลอ้งจองกบั (พิมพกานต ์พุทธศิริ.

2558) ท่ีวา่การศึกษาฉบบัน้ีเป็นการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อราคาขา้วเปลือกหอมมะลิในประเทศ 

ไทย มีวตัถุประสงคเ์พื่อทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งราคาขา้วเปลือกหอมมะลิกบัผลิตภณัฑม์วลรวม 

ในประเทศ, ปริมาณการส่งออกขา้ว, อตัราแลกเปล่ียนเงินดองต่อดอลล่าห์สหรัฐ, อตัราแลกเปล่ียน 

เงินบาทต่อดอลล่าห์สหรัฐ และปริมาณผลผลิตขา้ว ไดท้  าการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ เพื่อศึกษา

ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามและตวัแปรอิสระท่ี ระดบันยัส าคญั 0.05  ผลการศึกษาพบวา่ ตวัแปร

อิสระ อนัไดแ้ก่ ปริมาณการส่งออกขา้ว และ ปริมาณผลผลิตขา้ว มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั

กบัราคาขา้วเปลือกหอมมะลิในประเทศไทยนัน่เอง และจากการศึกษาตวัแปรอิสระในปัจจยัภายนอก

ดา้นปริมาณการส่งออกขา้วของประเทศคู่แข่งนั้นมีความคลอ้งจองกบักบับทความของ (วารีรัตน์ เพชร

สีช่วง.2559) ท่ีว่าไทยมีผลผลิตขา้วเกินความตอ้งการบริโภคค่อนขา้งมาก เน่ืองจากมีการขยายพื้นท่ี 
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ปลูกและการพฒันาพนัธ์ุขา้วมาอยา่งต่อเน่ือง ขณะท่ีความตอ้งการบริโภคขา้วของตลาด ในประเทศมี

เพียงปีละ 10-12 ลา้นตนัขา้วสาร และเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเติบโตในแต่ ละปีค่อนขา้งต ่า ท่าให้การ

ส่งออกข้าวของไทยจึงมีสัดส่วนสูงข้ึนเป็นล าดับ ปัจจุบนัส่งออกมากกว่า 50% ของผลผลิตข้าว

ทั้งหมด ขา้วไทยถือวา่ไดเ้ปรียบดา้นคุณภาพและเป็นท่ียอมรับมาช้านานในตลาดโลก อย่างไรก็ตาม

การ แข่งขนัในตลาดคา้ขา้วโลกทวีความรุนแรงข้ึน ขา้วขาว เป็นขา้วท่ีไทยส่งออกในสัดส่วนถึง 50% 

(ในเชิงปริมาณ) จดัเป็นขา้วท่ีมี ราคาถูกและการแข่งขนัทางดา้นราคาในตลาดโลกค่อนขา้งรุนแรง  อีก

ทั้งใน ตลาดโลกมีผูผ้ลิตรายใหม่ท่ีมีศกัยภาพในการส่งออกเพิ่มข้ึน อาทิ กมัพูชา และ พม่า ขา้วหอม

มะลิ จดัเป็นขา้วคุณภาพราคาสูง ปัจจุบนัเผชิญการแข่งขนัเพิ่มข้ึน จาก ขา้วบาสมาติของอินเดีย อีกทั้ง

สหรัฐฯ และเวียดนามยงัมีการพฒันาพนัธ์ุข้าว คุณภาพสูงใกล้เคียงขา้วหอมมะลิของไทย ขา้วน่ึง 

ตลาดส่วนใหญ่อยู่ในทวีปแอฟริกา ปัจจุบนัไทยมีคู่แข่งส่าคญั คือ อินเดีย และคู่แข่งรายใหม่อย่าง

ปากีสถานและอุรุกวยั ซ่ึงผลิตขา้วน่ึงไดใ้นราคาต ่ากวา่ไทยมากนัน่เอง 

5.3 ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากวจิัย 

1. การวางแผนการผลิตขา้วหอมมะลิไทยของผูส่้งออกควรจะท าการผลิตสินคา้การส่งออกท่ีมี 
คุณภาพ รวมทั้งมีสินคา้เพียงพอต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคระดบัสากลเพื่อเพิ่มปริมาณของการ
ส่งออกขา้วหอมมะลิไทยเพื่อท่ีจะได้มีประสิทธิภาพเพียงพอในการสู้กบัคู่แข่งในการส่งออกขา้ว
นัน่เอง 

2. ควรมีการน าเทคโนโลยีต่างๆ มาใชเ้พื่อให้ไดผ้ลผลิตท่ีมากข้ึน ตลอดจนศึกษาพฤติกรรมของ
คู่แข่ง และวางแผนการส่งออกใหส้อดคลอ้งกบัเศรษฐกิจของแต่ละประเทศ 

 

5.4 งานวจิัยทีเ่กีย่วเน่ืองในอนาคต 
 5.4.1 ควรท าการศึกษาตวัแปรอ่ืน ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิของ
ประเทศไทยไปยงัตลาดโลก 
 5.4.2 ควรท าการศึกษาถึงอุปสงค ์และอุปทานความตอ้งการของขา้วหอมมะลิไทยในปัจจุบนั
เพื่อเป็นการวเิคราะห์ถึงความตอ้งการหรือความสามารถในการผลิตหรือการส่งออกขา้วหอมมะลิไทย
ในอนาคต 
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