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หัวขอการคนควาอิสระ ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชโลช่ันปองกันแสงแดดสําหรบัผิวหนา     
 ของผูหญิงในเขตจังหวดัปทมุธานี 
ช่ือ นางสาวแคทลยีา  วิมลรัตนกจิ 
อาจารยที่ปรึกษา ผูชวยศาสตราจารยสุพรรณี  อินทรแกว   
วิชาเอก ธุรกิจระหวางประเทศ                                     
ปการศึกษา 2553 

บทคัดยอ 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชโลช่ันปองกันแสงแดด
สําหรับผิวหนาของผูหญิงในเขตจังหวัดปทุมธานี การศึกษาครั้งนี้ทําใหทราบพฤติกรรมการซื้อโลช่ัน
ปองกันแสงแดดสําหรับผิวหนา และการใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจใชโลชั่นปองกันแสงแดดสําหรับผิวหนาของผูหญิงในเขตจังหวัดปทุมธานี กลุมตัวอยาง
ที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ ผูหญิงในเขตจังหวัดปทุมธานี จาก 4 อําเภอคือ อําเภอเมืองปทุมธานี   
อําเภอธัญบุรี อําเภอลําลูกกาและอําเภอคลองหลวง จํานวน 420 ตัวอยาง โดยใชแบบสอบถาม ในการ
เก็บรวบรวมขอมูล  

 การศึกษาครั้งนี้พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 21 - 25 ป เปนนักเรียน-
นักศึกษา การศึกษาระดับระดับปริญญาตรี  มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000 - 20000 บาท สถานภาพ
โสด และการวิเคราะหพฤติกรรมการซื้อโลช่ันปองกันแสงแดด พบวา สวนใหญใชผลิตภัณฑนีเวีย 
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ คือ เพื่อน มีพฤติกรรมการซื้อโดยเฉลี่ย 2 เดือน / ครั้ง โดยมี
คาใชจายตอครั้งต่ํากวา 300 บาท และซ้ือคร้ังละ 3 ช้ิน สวนการศึกษาระดับความสําคัญของปจจัย  
ทางการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชโลช่ันปองกันแสงแดดสําหรับผิวหนาพบวา ดานผลิตภัณฑ 
ผูบริโภคใหความสําคัญเรื่องคุณสมบัติชวยปองกันแสงแดด และทําใหลดรอยหมองคล้ํามากที่สุด 
ดานราคา ผูบริโภคใหความสําคัญเรื่องราคาเหมาะสมกับปริมาณทําใหคุมคากับเงินที่จายไปมากที่สุด           
ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูบริโภคใหความสําคัญเรื่องการจัดวางสินคาในสถานที่จําหนายสินคา  
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ที่ดึงดูดใจทําใหนาซ้ือมากที่สุด ดานสงเสริมการตลาด ผูบริโภคใหความสําคัญเรื่องบริการเสริม       
ณ จุดขาย เชน ตรวจสภาพผิว ทําใหทราบถึงสภาพปญหาของผิวมากที่สุด  
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ABSTRACT 
 The study on factors affecting female choice of face sunblock lotion in 
Pathumthani Province was conducted to inspect the consumer choice behavior of face 
sunblock lotion and to examine the significant level of marketing mix factors affecting 
the consumer purchasing choice of face sunblock lotion in Pathumthani Province.  The 
questionnaires were used to collect the data from the samples consisting 420 female 
consumers in 4 districts ie, Muang, Thanyaburi, Lamlukka and Khlong Luang.  
 The study demonstrated that the majority of the respondents were 21-25 years 
old, students status, had Bachelor’s degree, earned an average monthly income of 
10,000 - 20,000 Baht and were single. The analysis of consumer purchasing behavior 
of face sunblock lotion showed that most of the respondents used Nevia products, their 
friends had influence on the purchasing decision, bought twice a month, spent less than 
300 Baht per time and bought 3 items of products. The study on the significant level of 
marketing mix factors affecting the consumer purchasing choice of face sunblock lotion 
showed  as follows, according to the product aspect, the consumers considered most on 
sunblock specifications, and reduction of face dullness, according to the price aspect, 
the consumers placed importance on reasonable price and suitable for the quantity and 
their worth paying, according to the distribution channel aspect, the consumers stressed 
on product displaying at attractive locations, according to the market promotion aspect, 
the consumers focused on additional promotion at sales places such as skin 
examination in order to know their skin problems. 

 

 

 

 

 


