
 
 
 

พฤติกรรมการใชจายของนกัทองเที่ยวชาวไทยในการซื้อสินคาในตลาด
การคาชายแดนไทย - กมัพูชา : กรณีศึกษา ตลาดโรงเกลอื                

จังหวัดสระแกว 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางสาวเมษยา  วงษกําภู 
 
 
 
 
 
 
 
 

การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร 
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

ธุรกิจระหวางประเทศ 
คณะบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

พ.ศ. 2553 
 
 



 
 
 

พฤติกรรมการใชจายของนกัทองเที่ยวชาวไทยในการซื้อสินคาในตลาด
การคาชายแดนไทย - กมัพูชา : กรณีศึกษา ตลาดโรงเกลอื                

จังหวัดสระแกว 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางสาวเมษยา  วงษกําภู 
 
 
 
 

 
 
 

การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร 
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

ธุรกิจระหวางประเทศ 
คณะบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

พ.ศ. 2553 
ลิขสิทธิ์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 





3 
 

หัวขอการคนควาอิสระ พฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยวชาวไทย 
 ในการซื้อสินคาในตลาดการคาชายแดนไทย - กัมพูชา :  
 กรณีศึกษา ตลาดโรงเกลือ จงัหวัดสระแกว 
ช่ือ  นางสาวเมษยา   วงษกําภ ู
อาจารยที่ปรึกษา  ผูชวยศาสตราจารยสุดาพร  กุณฑลบุตร 
วิชาเอก  ธุรกิจระหวางประเทศ 
ปการศึกษา  2553 

บทคัดยอ 

 การคนควาอิสระเรื่องพฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยวชาวไทยในการซื้อสินคาใน
ตลาดการคาชายแดนไทย  - กัมพูชา  (ตลาดโรงเกลือ) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาลักษณะทาง
ประชากรศาสตรชองนักทองเที่ยวชาวไทยในตลาดโรงเกลือ เพื่อศึกษาพฤติกรรมการใชจายของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในการซื้อสินคาในตลาดการคาชายแดนไทย - กัมพูชา (ตลาดโรงเกลือ) เพื่อ
ศึกษาปจจัยทางการตลาดที่มีความสัมพันธตอการใชจายของนักทองเที่ยวในตลาดโรงเกลือ ใชวิธีการ
เก็บตัวอยางโดยทําการสุมเก็บตัวอยางแบบสะดวก โดยใชแบบสอบถาม จํานวน 400 ตัวอยาง และ
นํามาวิเคราะหประมวลผลโดยใชสถิติ ไดแก คาสถิติ รอยละ คาคะแนนเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และคาไคสแควร ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศ
หญิง อายุ  21 - 30 ป อาชีพลูกจางบริษัทเอกชน มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 10,001 - 20,000 บาท และใชการเดินทางโดยรถสวนตัว 
 ผลการศึกษา  กรณีดานพฤติกรรมการซื้อสินคาของนักทองเที่ยวชาวไทย  พบวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญนิยมซื้อสินคาประเภทเครื่องหนัง (กระเปา  รองเทา เปนตน) มีเหตุผล
ในการซื้อสินคา คือ ใชสวนตัว มีเพื่อนเปนบุคคลที่มีผลในการตัดสินใจซื้อสินคา นักทองเที่ยวชาว
ไทยชอบเดินทางมาซื้อสินคาในวัน เสาร - อาทิตย สวนสถานที่ที่ชอบเขาไปซื้อสินคาภายในตลาด
โรงเกลือ คือ ตลาดเดชไทย โดยมีการคนหาขอมูลเกี่ยวกับตลาดโรงเกลือจากผูที่เคยไปซื้อมากอน
แลว และมีคาใชจายเฉลี่ยในการซื้อตอคร้ัง 2,500 - 5,000 บาท บาทตอคร้ัง และจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาซื้อสินคาที่ตลาดโรงเกลือตอปโดยเฉลี่ย 3 - 5 คร้ังตอป 
 ผลการศึกษา กรณีดานปจจัยทางการตลาด พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยใหความสําคัญดาน
ผลิตภัณฑโดยรวมในระดับมาก ดานราคาโดยรวมในระดับมาก ดานการจัดจําหนายโดยรวมในระดับ
มาก และดานการสงเสริมทางการตลาดในระดับปานกลาง 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานลักษณะขอมูลทั่วไป พบวา อายุ อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
มีความสัมพันธกับคาใชจายในการซื้อสินคาตอคร้ังของนักทองเที่ยวชาวไทย  
 ผลการทดสอบสมมติฐานดานปจจัยทางการตลาด พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ การจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมทางการตลาด มีความสัมพันธกับคาใชจายเฉลี่ยในการซื้อตอครั้งของ
นักทองเที่ยงชาวไทยในการซื้อสินคาในตลาดการคาชายแดนไทย - กัมพูชา อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 
0.05 
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ABSTRACT 
 
 The individual study on Purchasing Behavior of Thai Tourists at Border Trade 
Market Thailand - Cambodia was conducted to investigate the demographic 
characteristics of the Thai tourists at Talat Rong Kluea, to study purchasing behavior of 
the Thai tourists at the Border Trade Market Thailand - Cambodia (Talat Rong Kluea), 
and to examine the relationship between marketing factors and purchasing behavior of 
the Thai tourists at Talat Rong Kluea. The 400 samples were drawn by the method of 
convenient sampling, and the questionnaires were used as a data gathering instrument.  
The data were analyzed applying Percentage, Mean, Standard Deviation, and Chi 
square.  The study demonstrated that the majority of the respondents were female, 21-
30 years old, were employed by private firms, graduated with Bachelor’s degree, 
earned average monthly income between 10,000 - 20,000 Baht, and used their own 
private vehicles. 
 The study results on purchasing behavior of the Thai tourists showed that 
most Thai tourists liked to buy leather accessories (bags, shoes, etc.), the purchasing 
was based on their own personal use, their friends had influences on decision making to 
buy.  Most Thai tourists liked to visit Talat Rong Kluea on Saturday and Sunday, and 
preferred to shop in the area of Talat Dech Thai. The Thai tourists had information on 
Talat Rong Kluea from the persons who used to visit there, their average spending per 
purchase was 2,500-5,000 Baht, and they visited Talat Rong Kluea around 3-5 times a 
year. 
 The study on marketing factors showed that the Thai tourists considered on 
the overall aspects of product, price and distribution at a high level, however, they 
placed importance on the overall aspects of promotion at a moderate level. 
 The results of hypothesis testing on general data of the Thai tourists showed 
that age, occupation, and average monthly income had relationship with the average 
spending per purchase of the Thai tourists. 
 The results of hypothesis testing on marketing factors revealed that the factors 
on product, distribution and promotion had relationship with the average spending per 
purchase of the Thai tourists at the Border Trade Market Thailand - Cambodia at 0.05 
level of significance.             
 


