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ABSTRACT 
 
 The purpose of this independent study was to investigate marketing mix factors that 
affected purchasing behaviors for Oishi Green Tea, as the case study of Pornthisarn community, 
Thanyaburi district, Pathum Thani province. The research sample group was university students and 
consumers in the Pornthisarn community. Data were collected from 400 samples by using 
questionnaires, and analyzed by using descriptive statistics and inferential statistics including t-test, 
F-test (one-way ANOVA), and Pearson correlation.     
 Research results found that most of the respondents were males, 15-27 years old, had 
Bachelor's degree educational level, and earned 10,000 - 15,000 baht of monthly income. In the 
aspect of purchasing behaviors of consumers in the Pornthisarn community, the result found that 
most of the respondents purchased Oishi Green Tea from general stores, preferred green tea genmai 
flavour in the 350ml bottle, and purchased 1 bottle per time.    
 In the aspect of marketing mix factors that affected purchasing behaviors for Oishi Green 
Tea, the results found that the importance level of marketing mix factors including Product, Price, 
Place, and Promotion were in the high level. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การศึกษาคนควาอิสระในครั้งนี้ประสบความสําเร็จสมบูรณลงไดดวยดี ขอกราบ
ขอบพระคุณ ดร.พิสิษฐ จันทรวราสุทธ์ิ ประธานกรรมการ และผูชวยศาสตราจารย ดร.สุรีรัตน    
อินทรหมอ กรรมการผูทรงคุณวุฒิ ที่กรุณาสละเวลาเปนประธานและกรรมการในการสอบพรอมทั้ง
ชี้แนะถึงขอบกพรองในการคนควาอิสระเปนอยางดีใหสมบูรณมากยิ่งขึ้นและขอกราบขอบพระคุณ
ผูชวยศาสตราจารย ดร.เขมมารี  รักษชูชีพ ที่ไดสละเวลาใหคําปรึกษา ขอเสนอแนะ ตรวจสอบและ
แกไขขอผิดพลาดตาง ๆ ในครั้งนี้ดวยความหวงใย จนทําใหการคนควาอิสระสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
นับตั้งแตเริ่มดําเนินการจนเรียบรอยสมบูรณและมีคุณภาพ จึงขอกราบขอบพระคุณอยางสูงไว ณ 
โอกาสนี้ 
 ขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดา คณาจารยทุกทานที่ไดอบรมสั่งสอนวิชาความรูปลูกฝง
แนวคิด ตลอดจนความเขาใจในสิ่งตาง ๆ มากยิ่งขึ้น รวมทั้งเจาหนาที่ประจําโครงการหลักสูตร
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิตทุกทาน ที่ไดอํานวยความสะดวกดวยดีเสมอมา และขอขอบคุณเพื่อน ๆ ทุก
คนที่ชวยเหลือดานขอมูลที่เปนประโยชน รวมถึงใหคําแนะนํากับผูวิจัยในการศึกษาคนควาอสิระเปน
อยางดีมาก และขอขอบคุณทุกความชวยเหลือ ผูที่ไมไดเอยนามมาทั้งหมดขางตน ที่หวงใยเปน
กําลังใจใหตลอดมา นับตั้งแตเร่ิมจนเสร็จเรียบรอยสมบูรณ และขอขอบพระคุณ ผูตอบแบบสอบถาม
ทุกทาน ที่ใหความรวมมือทําใหไดขอมูลที่แทจริงตอการคนควาในครั้งนี้ 
 ทายสุดนี้ ประโยชนและความดีอันมีคุณคาอันเกิดจากการทําคนควาอิสระฉบับนี้ ขอบูชา
แดพระคุณบิดา มารดา ที่ไดอบรมสั่งสอน ปลูกฝงความดี และความมานะอดทน ตลอดจน คณาจารย
ทุกทานผูประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูอันเปนพื้นฐานที่ทําใหการคนควาอิสระฉบับนี้สําเร็จลุลวงไป
ดวยดี           
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